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Abstract 
 

The study hypothesizes that a direct and 
indirect correlation exists between the processes 
of social communication and the functioning of 
media in Peruvian history, both in a quasi-
quantitative and holistic sense. The objective of 
the study is to identify these correlations.  

Methods. To achieve the set objective, the 
author employs an interdisciplinary approach 
based on the holistic concept of J. Smuts, which 
posits that all phenomena, processes, and objects 
are parts of a whole. The study relies on the 
method of quantum chronos, which analyzes 
communication processes and texts published at 
least 75 years ago. Additionally, the method of 
social engineering analysis (SE-analysis) is 
employed, which enables the identification of 
models of social interaction and the development 
of new models based on them. 

Results. The author identifies six directions of 
analysis for quasi-quantum and holistic 
correlations between social communications and 
media in Peruvian history: the emergence and 
functioning of media as tools for shaping public 
discourse; the exercise of control over media to 
influence public opinion; the enhancement of the 
role of media in political crises; the specifics of 
the functioning of regional media, particularly in 
the languages of indigenous peoples; the 
improvement of technical means of information 
exchange for positive changes in society; and the 
representation and formation of various aspects 
of Peruvian culture through media. 

Conclusions. Based on the conducted analysis, 
the author concludes that there is a presence of 
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quasi-quantum and holistic correlations 
between social communications and media in 
Peruvian history. These correlations can be used 
as a basis for forming a social engineering model 
of society. The author proposes an SE-model that 
includes six key elements aimed at creating an 
inclusive and effective media environment, which 
will contribute to positive changes in Peruvian 
society. 

 
Introduction 

 
The study of quasi-quantum and holistic correlation between social communication 

processes and the functioning of the media in the history of Peru has not been carried out so 
far. Both the concepts of «quasi-quantum correlation» and «holistic correlation» have not 
been used before. The concept of «social communications» is traditionally understood by the 
Kyiv School of Social Communications (Горовий, 2010; Ільганаєва, 2009; Почепцов, 2010; 
Різун, 2012; Холод, 2013) as the exchange of information in various ways and means for the 
regulation of social actions, social interactions and social relations. 

Quasiquant correlation in media is defined by us as a statistical relationship between the 
results of the interaction of a portion of spiritual and material energy that produces the 
media. Holistic correlation is the statistical relationship between parts and the Whole, in the 
sense of J. Smuts (1926). 

Despite the lack of research on the quasi-quantum and holistic correlation between 
social communication processes and the functioning of the media in the history of Peru, 
individual print media outlets that operated in different periods of the history of Peru's 
development have been the subject of research by researchers (Cappellini, 2004; Cruz, 2007; 
Ruiz, 2022). The authors reported on the study of the functioning of the Peruvian media 
(press, radio, television and electronic resources). Despite some research efforts by our 
predecessors, none of them carried out an analysis of the quasi-quantum and holistic 
correlation between social communication processes and the functioning of the media in the 
history of Peru. This fact determined the relevance of our study.  

We predicted that there is a direct and indirect quasi-quantum and holistic correlation 
between social communication processes and the functioning of the media in Peruvian 
history. 

We consider the direct interaction of social communication processes and the 
functioning of various forms of media, which are analyzed through the axiom that the world is 
holistic, indivisible, and develops within the framework of the synergistic evolution of the 
spiritual and material, to be a direct quasi-quantum and holistic correlation. 

Indirect correlation is the influence that is exerted indirectly, through external 
interventions in the process of quasi-quantum and holistic correlation. Such intervention 
mostly occurs with the participation of a third party to the process (not social 
communications or the media). 

The goal of further analysis was to identify a quasi-quantum and holistic correlation 
between social communication processes and the functioning of the media in Peruvian 
history. 
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Research methods and techniques 

 
For the study, we turned to an interdisciplinary idea (Sevnick, 2004) – a holistic 

approach (Jackman, 2014; Jackman, 2000; Holism, 2024; Sevnick, 2004; Holism, 2025; Холод, 
2023). The mentioned methodological approach assumes that all phenomena, processes and 
objects are parts of the Whole (Holism, 2025). According to J. Smuts, the concept of holism 
should be understood as «the highest synthetic activity in the Universe, which orders, organizes, 
regulates and explains all structural groupings and syntheses in it» (Smuts, 1926). 

 
«Smuts saw evolution as a process of creative and intentional correction of nature. Holism 
is thus described as the tendency of a whole system to respond creatively to environmental 
stressors, a process in which parts naturally work together to bring the whole to more 
advanced states» (Holism, 2025). 
 
It is worth emphasizing, in our opinion, that J. Smuts approached the analysis of the 

semantics of the term «holism» from different angles, while branching these views into three 
main positions, two of which are antithetical: 

1) everything in the world has a synergistic essence: «everything that can be measured 

scientifically, physically or psychologically, truly has a nature as a whole beyond its parts» 

(Holism, 2025); 

2) the immanent1 nature of everything that exists in the universe: «evolution is neither 

accidental nor caused by the actions of some transcendent force such as God» (Smuts, 1926; 

Holism, 2025); the creative process «was an integral element of all physical systems of parts 

and excluded indirect, transcendent forces» (Brush, 1984); 

3) anti-imanism 2 nature of the Universe: «a holistic view of the Universe explains its 

processes and their evolution more effectively than a reductive view» (Smuts, 1926). 

Critics of the ideas of holism (Brush, 1984; Jӧrgenfelt, Partington, 2019) and its 
apologists (Bertalanffy, 1969; Goldstein, 1939; Morgan, 1927; Whitehead, 1929) give us 
reason to accept the interpretation of holism as an interdisciplinary idea. It states the 
proposition that «every thing that can be measured scientifically, physically or 
psychologically, really has a nature as a whole beyond its parts» (Holism, 2025). Based on 
holism, in methodological terms we are close to monism (Monism, 2024) and the two-aspect 
theory within monism (Double-aspect theory, 2024). The latter concept states the proposition 
that «the mental and the physical are two aspects or views of the same substance» (Double-
aspect theory, 2024). 

Regarding Peruvian history, which from a holistic perspective belongs to the general 
history of Andean civilizations3, it should be noted that 

                                                 
1
 The term «imanism» was proposed by the artificial intelligence Mistral AI stands for the concept that states that 
«all natural processes and phenomena can be explained through internal causes and interactions within the 
system, without the need to appeal to external, transcendent forces» (Іманізм, 2025). 

2
 Anti-imanism «asserts that some aspects of reality cannot be fully explained by internal causes alone and may 
require recourse to external, transcendent factors such as divine intervention or other metaphysical forces» 
(Антиіманізм, 2025). 
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«…all mental (spiritual) processes that occur in the history of Peruvian culture… are 
stimulated, motivated by the physical conditions of their existence, and vice versa: all 
physical processes that accompany the existence of Peruvians… are explained by the 
mental (spiritual) system of the Peruvian… peoples» (Kholod, 2024: 61). 
 
To study the correlation between social communication processes and the functioning of 

the media in the history of Peru, we turned to the method of quantum chronosis (Крутов, 
2021; Холод, 2020). The latter involves 

 
«analysis of communication processes and texts (including journalistic ones) made public 
(distributed through nodular communication, rock pictograms or drawings, geoglyphs, 
voice messages of heralds, through publications in the press, on radio or television, 
hypertexts of the Internet) no less than 75 years before the moment of their 
(communication processes and texts) analysis, which is due to the average age of a person 
familiar with the episteme (the system of knowledge of a certain historical era) during his 
lifetime» (Холод, 2020). 
 
The quantum chronosis method, according to O. Kholod (Холод, 2020), can be applied 

under three conditions: 
1) each recipient who perceives information about processes, phenomena or objects of 

the Universe (Whole) must be theoretically familiar with the system of knowledge of the 

historical era under study, in which the processes, phenomena or objects occurred or were 

created; 

2) the researcher's analysis of processes, phenomena, or objects of the Universe 

(Whole) must be carried out in the experimental plane; 

3) When analyzing processes, phenomena, or objects of the Universe (the Whole), 

which are the product of a certain episteme, the principles and concepts of quantum theory 

(the uncertainty principle, the principle of complementarity, the concept of superposition) 

must be applied. 

Next, we describe the scope of application of the aforementioned principles and 
concepts of quantum theory of the Copenhagen version to the study of the quasi-quantum and 
holistic correlation between social communication processes and the functioning of the media 
in the history of Peru. 

The uncertainty principle for studying the problem under analysis is that 
 
«…we cannot know with perfect accuracy both the position and the velocity of a particle 
such as a photon or an electron; the more we determine the position of a particle, the less 
we know about its velocity, and vice versa» (What Is the Uncertainty…, 2025). 
 

                                                                                                                                                                  
3
 Andean – that which is characteristic of the peoples inhabiting the territory of the Andes Mountains in South America ( author’s note – 

O.H. ). «The Andes or the American Cordilleras are a mountain system that stretches in a narrow strip on the western edge of South America» 
(Andean Mountains – when did mountains arise, nature, minerals, 2020). 
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Based on the concept of holism, or the Integrity of everything in the world, in the 
following study we draw a parallel between different dimensions of the Universe (the Whole). 
Therefore, the trends and patterns inherent in the microworld, in our opinion, should be 
reflected in the macroworld in one way or another. Based on the stated presumption, we 
argue that when studying the correlation between the processes of social communications 
and the functioning of the media in the history of Peru, we do not have the opportunity to 
simultaneously accurately measure such a pair of quantities that describe the quasi-quantum 
objects «social communications» and «media». Social communications cannot be accurately 
measured, since they change every second in their procedural order (they arise, develop, and 
reach apogee, decline and end, after which the process occurs at a different time, in other 
seconds, minutes, hours, days, weeks, months and years). Media (newspapers, magazines, 
books, television, radio, web resources, films, supermarket names, rumors, SMS, MMS, videos 
in TikTok, messages in Telegram, Viber, LinkedIn, Twitter, etc.) also change every second and 
therefore cannot be measured accurately. Each time during measurement there will be a 
factor that affects the broadcast and perception of media content. Therefore, the content will 
be perceived and transmitted differently in a second. 

Both social communications and media in this context are quasi-quantum objects that 
transmit a portion of energy (a quantum). We will henceforth call such factors «quasi-
quantum objects» because they are not the ones that operate in the quantum microworld. 

Therefore, we declare the described state of impossibility of simultaneous measurement 
of the mentioned quasi-quantum objects in parallel with the uncertainty principle. 

The study of the correlation between social communication processes and the 
functioning of the media in the history of Peru from the standpoint of the principle of 
additionality suggests that 

 
«…phenomena on the atomic and subatomic scale are not strictly similar to large-scale 
particles or waves (e.g., billiard balls and water waves). Such characteristics of particles 
and waves in the same large-scale phenomenon are rather incompatible than 
complementary. Knowledge of a small-scale phenomenon, however, is inherently 
incomplete until both aspects are known» (Complementarity principle, 2025). 
 
Based on the above quote, we must admit that the phenomena of «social 

communications» and «media» cannot be compared in the quantum understanding of the 
microworld. That is why we call the two phenomena mentioned as phenomena of the social 
(i.e. macroworld) level, and not phenomena of the non-social (microworld) level. We call all 
phenomena of the macroworld quasi-quantum, or those that are similar in their properties to 
quantum, since all phenomena, processes and objects of the macroworld have a portion of 
energy that is inherent only to them, which can be measured (quantum). In order not to 
confuse objects of the microworld and the macroworld, we call objects that function in the 
macroworld quasi-quantum objects. 

Returning to the interpretation of the complementarity principle for quasi-quantum 
objects, we argue that for both small-scale phenomena of the microworld and large-scale 
phenomena of the macroworld, knowledge is «incomplete until both aspects are known» 
(Complementarity principle, 2025). The term «both aspects» in the microworld refers to the 
quantum objects «particles» and «waves». In our study of the macroworld, we can have two 
ways of understanding the analyzed social phenomena: «social communications» and 
«media». 
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If we consider only the quasi-quantum object «social communications» from the 
standpoint of the principle of complementarity, we can distinguish two aspects in it: the first 
is social communications as a continuous process that is long in time, the second is that 
stopping at any stage of the process of social communications will not give the researcher the 
opportunity to understand the final result of the implementation of social communications. In 
other words, we cannot separate the process and the result; they must be considered 
together, but a separate isolated analysis will not give the experimenter a complete report on 
the results. Therefore, the principle of complementarity in this case should be considered as 
one that assumes incomplete measurement results in the process of social communications. 
Complete observation results in the experimental plan can be recorded only in the case of 
taking into account the total features and properties, on the one hand, of social 
communications, and on the other hand, of their result. 

If, from the standpoint of the principle of complementarity, we consider both the quasi-
quantum object «social communications» and the quasi-quantum object «media», we are 
forced to state their (objects') incompatibility for the quantum microworld, but compatibility 
in the quasi-quantum plan of the macroworld. 

We believe that the quasi-quantum objects «social communications» and «media» that 
function in the macroworld cannot be compared to the quantum objects «wave» and 
«particle» that function in the microworld (see Fig. 1 below). 

 

 
 
 
Let us explain the reasons for the inequality of elements in the dyad «social 

communications» – «media». 
Firstly (first position), the concept of «social communications» is broader in semantics 

than the concept of «media». 
Secondly (second position), despite the widespread view of the media as an 

intermediary between specialists and society as a regulator of social actions, social 
interactions and social relations (Bell, 1973; Castells, 1996; McLuhan, 1962; Postman, 1985), 
we argue that social communications as a social regulator perform a large-scale global 
function, which is larger in scope compared to the functions of the media. 

Therefore, studying quasi-quantum and holistic correlations between social 
communications and media in Peruvian history is appropriate using the principle of 
complementarity borrowed from quantum theory. 

To understand the concept of «superposition», we turned to the author's article, the text 
of which was checked by a professor at the California Institute of Technology: 
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«While ripples on a pond are caused by the movement of water, quantum waves are 
mathematical. They are expressed as equations that describe the probabilities of an object 
being in a given state or having a certain property. The equations can provide information 
about the probability that an electron is moving at a certain speed or is in a certain 
location. When an electron is in a superposition, its different states can be thought of as 
separate outcomes, each with a certain probability of being observed. We can say that the 
electron is in a superposition of two different speeds or in two locations at the same time» 
(What Is Superposition and Why Is It Important? 2025). 
 
In other words, superposition is «a fundamental concept in quantum mechanics that 

describes the state of a quantum system that is simultaneously in several possible states until 
the moment of measurement» (Суперпозиція, 2025). 

Based on the two definitions cited earlier, in order to reveal the quasi-quantum and 
holistic correlation between the processes of social communication and the functioning of the 
media in the history of Peru, we applied the interpretation of quantum superposition in the 
following interpretation. Having certain information about a printed, online publication, a 
store name, a rumor or any other form of media, we understand it (the form of media) as 
having certain stable properties. Such properties are described differently by different 
researchers, because the latter have different ages, genders, experiences, desires, health 
conditions, etc. Each of the researchers refers to the description of the analyzed object at 
different times of its own existence and at different times of the existence of the object of 
study. All of the listed factors determine different meanings when observing their functions in 
space and time. The combination of the listed factors «dictates» different (not similar to each 
other) descriptions at different times, which we interpret in a metaphorical sense as a 
manifestation of the superposition of a quasi-quantum object in the macrocosm. 

Now we will draw a direct analogy between the quantum and quasi-quantum concepts 
of «superposition», which we apply in further identification of signs of quasi-quantum and 
holistic correlation between social communication processes and media functioning in the 
history of Peru. For example, the Peruvian newspaper «El Peruano Independiente», which 
«first appeared in Lima on Saturday, October 22, 1825» (Cruz, 2007), can be considered at the 
same time as a newspaper, a means of communication, a means of media, a commercial 
means, an informational means, an entertainment means, and many more in some hypostases. 
At each specific moment, the mentioned Peruvian newspaper can have different functional 
characteristics. Collectively, we call such different functions, determined by different 
researchers, based on the purpose of their analysis, the superposition of the quasi-quantum 
object «the Peruvian newspaper «El Peruano Independiente». 

In the following study, we turn to the concept of the «observer effect» as a 
methodological one. In quantum theory, this concept has its own interpretation. 

 
«The observer effect is the idea that observing a situation or phenomenon necessarily 
changes it. The observer effect is particularly prominent in physics, where observation and 
uncertainty are fundamental aspects of modern quantum mechanics. Observer effects are 
well known in fields other than physics, such as sociology, psychology, linguistics, and 
computer science, but none of these other fields has experienced the same level of publicity 
and controversy as physics. This may be the reason for the common implicit assumption 
that «true» observer effects are only exhibited by quantum objects, not classical objects. 
This misunderstanding may be due in part to the confusion of the observer effect with the 
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Heisenberg uncertainty principle and other quantum uncertainty principles. In fact, 
observer effects arise in both classical and quantum systems» (Baclawski, 2018).  
 
We identify signs of correlation between social communication processes and media 

functioning in the history of Peru from 1835 to 2025 thanks to the quantum observer effect in 
this interpretation. To clarify, since all social processes occur in the macroworld, we further 
consider the quantum observer effect as quasi-quantum. 

During the period from 1835 to 1900, social communication processes in Peru were 
local, limited by undeveloped means and forms of social communication. The media 
infrastructure relied mainly on printed media (newsletters, advertisements, directories, signs, 
leaflets, newspapers). «The bystander effect can be seen in how limited but influential reports 
shaped public perceptions and behavior. For example, reports on political events or social 
issues influenced public opinion and action, even if the reports were episodic» (The bystander 
effect in the processes…, 2025). One specific example that illustrates the quantum bystander 
effect in the period from 1835 to 1900 in Peru is the coverage of political events in 
newspapers of that time. For example, during the presidency of Ramón Castilla (1845–1851 
and 1855–1862), newspapers such as El Comercio and El Peruano published reports on his 
reforms and political decisions. These limited but influential reports shaped public opinion 
and influenced the behavior of the population, since they played the role of an observer. The 
observer himself (in this case, the author of the report) may not have been aware of the 
crucial role of the observer in social communication. 

In another case, reports about the abolition of slavery in 1854 and the introduction of 
new taxes caused widespread discussion and various reactions among the population. 
Although these reports were episodic, they still had a significant influence on the part of the 
quasi-quantum observer on the formation of public opinion and subsequent actions of people. 
Such coverage of the abolition of slavery could cause support or resistance among different 
social groups, influencing the further development of events (The bystander effect in the 
processes…, 2025). Thus, we conclude that even limited and episodic reports in the print 
media of the time demonstrated the quantum bystander effect, influencing public perception 
and behavior. 

In the first half of the 20th century (1900–1950), the advent of radio had a significant 
impact on public sentiment and behavior in Peru, demonstrating the quasi-quantum 
bystander effect. In 1919, Peru experienced a major strike by textile workers in Lima 
(Alexander, & Parker, 2007). The radio station Radio Nacional del Perú began broadcasting 
news of the strike, which allowed a wider audience to be informed about the workers’ 
demands and actions (Drinot, 2012; Parker, 1995). Radio coverage of the strike played a role 
of bystander, leading to increased public support for the workers. People across the country 
learned about the unfair working conditions and low wages, which led to increased solidarity 
and further protests. The government was forced to take measures to improve working 
conditions and wages, which changed the course of events in favor of the workers and which, 
in our opinion, illustrated the quasi-quantum bystander effect. 

The following example illustrates the quasi-quantum observer effect as a result of the 
interaction between social communications and the media. In 1930, a revolution took place in 
Peru. Local newspapers printed short messages: 

 
«Peruvian Revolution. Military government in power. (Peru), August 28, 1930». 
The military government, led by Colonel Luis Cerro, who initiated the revolutionary 
movement in Arequipa a week ago, took full control of Peru on Thursday, displacing the 
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11-year dictatorship of ousted President Augusto Leguia» (The Peruvian Revolution, 
2025). 
 
The example given of reports in the print media of Peru in 1930 played the role of a 

quasi-quantum observer. 
It is worth mentioning the radio stations in Peru, which played a key role in 

disseminating information about political events and mobilizing the population. In 1945, 
presidential elections were held in Peru, which were won by José Luis Bustamante y Rivero 
(Así Ocurrió: En 1925 se inicia la radiodifusión en el Perú, 2025). 

 

 
 

Illustration 1. Fragment of text under the heading 
«Official opening of the OAX station Description of the devices and their operation» 

in the Peruvian newspaper «El Comercio» 
(Así Ocurrió: En 1925 se inicia la radiodifusión en el Perú, 2025). 

 
Radio stations actively covered the election campaign, providing a platform for 

candidates and informing voters about their programs. As a result, Peru's radio broadcasting 
in 1945 allowed a wider audience to learn about the candidates and their programs, which 
contributed to a more informed choice and the establishment of social communications 
between the government and society. Audio messages, which played the role of a quasi-
quantum observer, stimulated the growth of political mobilization and voter participation, 
which influenced the election results and the further political course of the country. 

In the second half of the 20th century, not only in the political arena of Peru, the audio 
media (radio) actively played the role of a quasi-quantum observer. In order to provide basic 
education to poor peasants, the Colombian priest Padre José Joaquín Salcedo Guarin founded 
a small radio station, «Radio Sutatenza» in a municipality and city in the department of 
Boyacá, Colombia. For Peru and other Andean countries, the radio station became an 
important tool for disseminating education and information among the rural population, 
contributing to the development of social communications, and the social and economic 
development of the Peruvian people (Cant, 2021). Radio as a quasi-quantum observer actively 
developed in the following decades and transformed into radio schools (Escuelas 
radiofónicas). They became «an innovative form of distance learning, designed for group 
learning at home or in a public building» (Cant, 2021). 
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«At first, the radio schools focused on basic numeracy and literacy skills, and later included 
programs on agricultural techniques, health, family relationships, music, and spiritual 
guidance, which were accompanied by newspapers, pamphlets, and readings. Village 
leaders and so-called auxiliary organizations were recruited and trained to facilitate 
attendance at the radio schools and reinforce new ideas and practices» (Cant, 2021).  
 
In other words, radio schools began to perform the functions of a quasi-quantum 

observer, since under the influence of standardization in grammar and technical 
characteristics of agricultural machinery, they influenced the socio-communicational behavior 
patterns of members of Peruvian society. 

Over time, during the 1970s and 1980s, the activities of radio schools changed 
somewhat. During this period, the information provided by radio school teachers moved away 
from didacticism and became more activist. Radio school commentators, as quasi-quantum 
observers, focused on cultural and political topics. To this day, radio schools in the Peruvian 
Andes serve as quasi-quantum observers for the country’s rural population (Cant, 2021).  

Since the quasi-quantum observer effect concerns how the act of observation can 
influence the observed social communications, the activities of the communist organization 
«Sendero Luminoso» in Peru can be illustrative (Switzer, 2007). In this case, we can 
conditionally consider the quasi-quantum observer effect in Peru in the second half of the 
twentieth century from the perspective of three aspects: 1) the interaction of media, 
propaganda and public opinion; 2) the interaction of sociological and psychological factors; 
and 3) the mutual influence of political and military events and processes. 

From the perspective of the interaction of media, propaganda, and public opinion, we 
can consider almost all types of media (print, radio, television, etc.) as quasi-quantum 
observers. Peruvian media coverage of Sendero Luminoso’s activities influenced public 
opinion and perceptions of the conflict. Reports of brutality and terrorist acts aroused fear 
and hatred of the organization, which, as a result, influenced the government’s political 
decisions and actions (Switzer, 2007). In addition, it should be noted that Sendero Luminoso 
actively used the media to promote its communist ideas. The organization itself can be 
considered a quasi-quantum observer, since messages and actions were aimed at influencing 
the public’s perception and attracting new supporters (Dietz, 1990; Burch, 2012). 

Between 1950 and 2000, the quasi-quantum observer effect was realized in Peru 
through audiovisual media, namely television. 

 
«With the advent of television, the reach of information expanded significantly. The 
bystander effect was evident, as televised events influenced public behavior and 
government action. For example, coverage of social unrest or natural disasters can 
provoke an immediate reaction from both the public and the authorities, changing the 
consequences of these events» (The bystander effect in the processes of interaction…, 
2025). 
 
The quasi-quantum observer effect that television performed in Peru in the second half 

of the 20th century and the beginning of the 21st century can be illustrated with several 
specific examples. Recall that the aforementioned effect is that observing a situation or 
phenomenon necessarily changes it (Quasi-Quantum Observer Effect…, 2025). For example, 
during the 1990 presidential election, when Alberto Fujimori won, television debates and 
reports played a key role in shaping public opinion (Oliart, 1998). Another example concerns 
the manifestation of the quasi-quantum observer effect on Peruvian television in the early 
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21st century. In 2019, it was found that «television harms ecological sustainability and 
subjective well-being of people by promoting consumerism and materialistic goals» (Guillen-
Royo, 2019). On the other hand, the quasi-quantum bystander effect on television in recent 
years captures a process where «in conditions of relative deprivation, television can be a 
source of well-being, a primary provider of entertainment and information» (Guillen-Royo, 
2019). A survey of 500 Peruvian television viewers showed that 

  
«…television consumption is negatively associated with sustainable attitudes, partly 
through the promotion of goals related to materialism. The association between television 
consumption and happiness is small, but becomes slightly positive when materialistic goals 
are taken into account… Television should not limit the well-being of current and future 
generations if materialistic messages are reduced and the content of environmental 
programs is critically reviewed» (Guillen-Royo, 2019). 
 
Since «out of 105 national-level broadcasters, 22 are located in Lima» (Alvarez..., 2014), 

the quasi-quantum bystander effect is more effectively explicated in the capital (Lima) than in 
rural Peru. 

We compare the impact of contemporary television in Peru with the quasi-quantum 
bystander effect when analyzing television programs dedicated to gender equality and human 
rights issues. The latter are actively defended in Peru as a country with a fragile democracy 
(Advances in Promoting Gender Equality…, 2025). In contemporary Peru, television media 
perform the functions of a quasi-quantum bystander «with discriminatory subtlety» (Alania 
Contreras…, 2020). This occurs more often during the demonstration of funny programs. For 
example, in 2019 

 
«…discriminatory content occupied 51.6% of the comedy programs studied, with a 
predominance of direct messages and with a hierarchical and heterophobic character; in 
addition, the content is related to the ethnic group or socioeconomic status of the 
character they discriminate against... Peruvian television comedy programs have a high 
level of discriminatory content; the most frequent are racist and class-based content» 
(Alania Contreras…, 2020). 

 
The quasi-quantum bystander effect was observed, in our opinion, in both racial and 

class aspects in comedy programs and films broadcast in Peru in 2019. By the term «class» in 
this context, we understand discrimination or prejudice based on social class. Such 
discrimination can include stereotyping, contempt, or unequal treatment of people based on 
their socioeconomic status, such as wealth, education, profession, or social origin. In Peruvian 
comedy programs in 2019, the phenomenon was expressed in the form of jokes or 
simulations of situations that ridiculed or humiliated people from lower social classes. It is 
obvious that such funny but racist or class-based television content influenced viewers and 
changed their behavior patterns. 

Given a cursory analysis of print and audiovisual media in Peruvian social 
communications over a period of one hundred and ninety years (1835–2025), we generalize 
the name of such analysis with the term « quasi-quantum observer method». 

The use of the SI analysis method (social engineering analysis) (Нікіфоренко, 
Нікіфоренко, 2009; Різун, 2012; Холод, 2012; Холод, 2014; Шилова, 2014) allowed us to 
prove the fact of the existence of a direct and indirect quasi-quantum and holistic correlation 
between the processes of social communications and the functioning of the media in the 
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history of Peru. Since there are several definitions of the term «social engineering», «social 
engineering», «socioengineering», it is necessary to clarify the meaning in which the above-
mentioned terms will be used in our study. Social engineering (in sociology) is defined as «a 
set of approaches of applied social sciences that are focused on a purposeful change in 
organizational structures that determine human behavior and ensure control over it» 
(Соціальна інженерія, 2025). 
 

«The social engineering approach turns management into an interactive process, and the 
task of social engineers is to create conditions for revealing the internal potential of the 
social system. Specialists in the field of social engineering deal with social problems in 
production and in the field of interaction with the public. The main difference between a 
social engineer and a narrow specialist is the methodological and technological breadth of 
training» (Соціальна інженерія, 2025). 

 
Various authors have used certain provisions of social engineering procedures in their 

research (Нікіфоренко, Нікіфоренко, 2009; Різун, 2012; Холод, 2012; Холод, 2014; 
Шилова, 2014). 

The social engineering approach was called social engineering analysis, or SI analysis, by 
O. Kholod (Холод, 2014). The author believes that SI analysis involves adhering to the 
following five basic principles: 

1) social engineering is not a holistic science, a field, but rather a set of approaches from 

applied social sciences; 

2) social engineering is oriented towards targeted changes in organizational structures; 

3) social engineering is a change in human behavior and a means of controlling it; 

4) social engineering was formed under the influence of several fields of knowledge, 

which include not only psychology, but also applied anthropology, management sciences, and 

synergetics (social synergetics, etc.); 

5) social engineering is a derived body of knowledge and is called upon to study the 

processes of self-organization of society; 

6) social engineering should determine the conditions and factors of sustainable 

development of society (Холод, 2014). 

Social engineering should be considered as «the process of identifying models of social 
interaction, forming a new model of such interaction based on existing ones, and verifying the 
proposed models of social interaction» (Холод, 2014). 

Taking into account the suggestions of the aforementioned authors, we resorted to the 
application of social engineering analysis in order to search for and identify direct and 
indirect quasi-quantum and holistic correlations between social communication processes 
and the functioning of the media in the history of Peru. The essence of SI analysis lies in the 
sequence of the following research procedures: 

1) «the subject of study must first be identified by its characteristics as a social process»; 
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2) «identified characteristics make it possible to «recognize» the model of the social 

process as adequate/inadequate for the implementation of the task of a social engineering 

specialist»; 

3) «on the basis of the established existing model, provided that it corresponds to the 

solution of the tasks set, its transformation or creation of a new model of the social process 

takes place»; 

4) «a new model of a social process is necessarily verified through pilot projects, and 

only after confirmation of its effectiveness is the model «installed» by specialists into the 

consciousness of society and implemented imperceptibly as an objective social process» 

(Холод, 2014). 

Let us briefly explain the feasibility of applying SI analysis to the search and 
identification of direct and indirect quasi-quantum and holistic correlations between social 
communication processes and the functioning of the media in the history of Peru. 

1. First, it is necessary to identify the correlation between social communication 

processes and the functioning of the media in the history of Peru as a social process. 

2. After the identification mentioned in point 1), it is worth recognizing the model of 

interaction between social communications and the Peruvian media as adequate (valid) for 

searching for direct and indirect quasi-quantum and holistic correlation. 

3. The next procedure of SI analysis will be to propose a new model of correlation 

between social communications and media in Peru between 1835 and 2025. 

 
Results and discussion 

 
As noted earlier, the problem of finding and identifying direct and indirect quasi-

quantum and holistic correlations between social communication processes and the 
functioning of the media in the history of Peru has not been discussed in scientific circles. In 
Peru, the fourth most populous South American country (after Brazil, Colombia and 
Argentina), studies of the interaction of society and the media allow us to record six 
directions, the content of which we formulate by interpreting the information provided by the 
artificial intelligence (hereinafter referred to as AI) programs «Claude-instant (Poe)» , 
«Gemani 2.0 Flesh» and «Mistral AI». 

1) the emergence and functioning of the media in Peru as a means of shaping public 

discourse; 

2) exercising control over the media in order to effectively influence public opinion in 

the country; 

3) increasing the role of the media in the political crises that occurred in Peru; 

4) features of the functioning of regional media, in particular in the language of the 

indigenous population; 
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5) improving technical means of information exchange for positive changes in Peruvian 

society; 

6) representation and formation of different types of Peruvian culture through media. 

Each of the listed areas is further analyzed in detail using 3–5 publications by authors 
from Peru or works in which the authors investigated the problems of quasi-quantum and 
holistic correlation of social communications and media in Peru. 

 
Print media as a shaping factor 

public discourse in Peru 
 
The first direction of our analysis is the emergence and functioning of information flows 

and newspapers in Peru as means of shaping public discourse. Among the studies known to 
us, it is worth mentioning the works of Spanish-speaking authors (Alvarez, Montero, 
Barrantes, Takahashi, & Menton, 2014; Cappellini, 2004; Grupo de Opinión Pública, 2007; 
Gutiérrez 2005; Morán, & Aguirre, 2014; Ruiz, 2005; Ruiz, 2022, What is REDD+? 2024). 

Among the important points for the analysis of the research problem we have chosen, it 
is worth mentioning the problem of visualization and imperial vision of the Amazonian 
population of the Viceroyalty of Peru (Ruiz, 2022) by the authors of publications of the 19th–
21st centuries. The researcher suggests considering three moments as the first forms of 
public discourse: «…the presence of the botanical expedition of Joseph Dombey, Hipólito Ruiz 
and José Pavón between 1777 and 1788, the stay of the Alejandro Malaspín expedition in 
1790 and the preparation of the Quadro del Perú in 1799 by José Ignacio de Lequanda and 
Luis Thibaud» (Ruiz, 2022). The author expresses the opinion that the three mentioned 
information flows do not confirm the facts, but, on the contrary, enter into a dispute with each 
other. According to VP Ruiz (2022), the distortion of facts about the Amazonian population 
was carried out due to interference in the expedition records and the subsequent 
interpretation of the information by «educated Peruvian Creoles» who «never visited» (Ruiz, 
2022) the Amazon. The above fact of interference can be considered an illustration of the 
quasi-quantum correlation between the degree of development of social communications and 
media in the form of messages that were distorted by the imperial policy of the Conquest. We 
can consider the attempt to replace the spiritual and intellectual level of the indigenous 
population of Peru with interpretations of the conquerors as representatives of the aggressive 
expansionist European civilization of the Conquest period as a holistic correlation between 
social communications and the media. 

The functioning of the Peruvian educational press of the 18th and 19th centuries can be 
considered a reflection of the quasi-quantum and holistic correlations between the processes 
of social communication (the formation of public opinion) and the functioning of the media in 
the history of Peru. At that time, public opinion was formed in Peru thanks to the concept of 
informative «unanimity», which was proposed by François-Xavier Guerralo (Ruiz, 2005) to 
explain the Spanish-American experience of social communication. It is necessary to pay 
attention to the fact that before the beginning of the mentioned period in the 19th century, 
namely in the two liberal periods from 1810 to 1814 and from 1820 to 1821, the process of 
forming public opinion actively promoted narratives of liberalism thanks to the printed 
media, their «distribution, consumption and reading in public and private spaces» (Ruiz, 
2005). 
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Public discourse in Peru was also shaped by the growth of the print media. Among the 
press platforms shaping public discourse in Peru, we include the modern official newspaper 
«El Peruano» (The Peruvian) (see Figure 1 below), which «first appeared in Lima on Saturday, 
October 22, 1825, under the title «El Peruano Independiente» (Cruz, 2007) (The Independent 
Peruvian). The publication was founded by Simón Bolívar4, «who ordered Tomás de Jerez5 to 
edit a publication that supported his presence in Peru» (Cruz, 2007).    

 

 
 

Illustration 2. Newspaper «El Peruano» No. 1 from 1835 (El Peruano, 2024). 
 
The process of forming public opinion through the efforts of Tomás de Jerez, the chief of 

staff of the liberation army and personal secretary of Simón Bolívar (1824), was based, in 
particular, on strict control over the information provided in the newspaper «El Peruano 
Independiente». Such control was due to the dictatorship of S. Bolívar, which he established in 
Peru in February 1824 (Simón Bolívar, 2024). It is clear that the illustration of the quasi-
quantum and holistic correlation between social communications and the media during the 
period of S. Bolívar's rule in Peru was not only censorship in the press, but also strict 
regulation of social relations between social institutions of the South American countries he 
liberated. Evidence of subordination to official authorities in Peru was the obligation of the 
editorial staff of the newspaper «El Peruano Independiente» to regularly print messages and 
documents related to state administration. Starting on May 13, 1826, the newspaper's name 
was changed to «El Peruano» which emphasized the dependence of information flows on the 
will of the Peruvian authorities. An illustration of the quasi-quantum and holistic correlation 
between social communications in the country from 1825 to 1883 was the political and social 
uncertainty that affected the frequent change of the publication's name (see Table 1 below). 

 
Table 1. Name change of the official Peruvian newspaper «El Peruano Independiente» 

in the period from 1825 to 1838 (according to Cruz, VA (2007)) as an explication of the quasi-
quantum and holistic correlation between social communications 

and print media 
 

No. Old name New name Period Period 

                                                 
4
 Simón Bolívar – «the leader of the struggle for the independence of the Spanish colonies in South America. He liberated New Granada and its 

dependent territories, Venezuela, and the province of Quito from Spanish rule. In 1819–1830, he was the president of Gran Colombia, formed on 

the territory of these countries» (Simón Bolívar, 2024). 
5
 Tomás de Jerez «(Angostura, now Ciudad Bolivar, Captain General of Venezuela, September 18, 1795 – ibid., April 9, 1842) – Venezuelan military 

and politician. A recognized hero of Spanish-American independence. He participated in the last campaign for the independence of Peru as chief of 

staff of the liberation army and personal secretary of Bolívar (1824). During the dictatorship of Simón Bolívar in Peru, he served as Minister of 

Government and Foreign Affairs, as well as Minister of War and Navy (1825). He then finally returned to his homeland, where he was a deputy, 
senator and governor of the province of Guayana (1836 – 1840). He was assassinated» (Tomás from Heres , 2024). 
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salary (in Spanish) (in Spanish) duration 
(in years) 

1 2 3 5 6 
1.  «El Peruano 

Independiente» 
– 1825–1828 3 

2.  «El Peruano 
Independiente» 

«La Prensa Peruana» 
 

1829–1829 1 

3.  «La Prensa Peruana» «Conciliator» 
 

1830–1833 3 

4.  «Conciliator» The Peruvian Editor 
 

1834–
1836, 
1838 

2 

5.  «The Peruvian Editor» The Government Gazette 1835–1836 1 

6.  «The Government 
Gazette» 

«Echoes of the 
Protectorate» 

1836–1839 3 

7.  «Echoes of the 
Protectorate» 

«The Echo of the North» 
 

1837–1838 1 

8.  Total indicator 
(by years) 

– Number of 
years 
= 13 

Average 
duration in 
years =1.86 

9.  Total indicator 
(by months) 

– Number of 
months 

 
= 156 

Average 
duration in 

months = 22.3 

 

The indicators of column 6 in table 1 indicate that the first Peruvian newspaper «El 

Peruano Independiente» changed its name on average every 1.86 years (or every 22.3 

months) in 13 years (or 156 months). Such a rate of change of names of the printed media as a 

type of social communications indicates, in our opinion, a quasi-quantum correlation, or a 

direct dependence of the publication on the mood of pro-government structures and control 

by the official authorities in Peru. Such authorities changed rapidly and subordinated the 

interests of Peruvians to their own ambitious needs. A different situation developed in the 

next 45 years (from 1838 to 1883) (see indicators of table 2 below), which illustrates the 

frames of the holistic correlation between social communications and printed media. 

Table 2. Name change of the official Peruvian newspaper « El Peruano» 
in the period from 1838 to 1883 (according to Cruz, VA (2007 )) as an explication of the quasi-

quantum and holistic correlation between social communications and media 
 

No. 
salary 

Old name 
(in Spanish) 

New name 
(in Spanish) 

Period 
Duration of the 

period 
(in years) 

1 2 3 5 6 
1.  «El Eco del Norte» «El Peruano» from 1838–

1850 
12 
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2.  «El Peruano» «Registro Oficial» 1851–1854 3 

3.  «Registro Oficial» «El Peruano» 1855–1879 24 

4.  Didn't work out Didn't work out 1880–1883 Didn't work 
out 

5.  «Registro Oficial» «El Peruano» 1882 – 1883 1 

6.  Average score – 45 11.25 

 
Based on the analysis of the indicators in Table 2, we have the right to state the fact that 

for 45 years (from 1838 to 1883) the newspaper «El Peruano» was published in Peru under 
only two names, namely: «El Eco del Norte» (1838) and «Registro Oficial» (1851–1854). For 
28 years (from 1855 to 1883) the newspaper was published under its name «El Peruano». 
During the aforementioned period of 28 years there was a break of three years (from 1880 to 
1883), which were marked by the Chilean occupation of Lima. Instead of the newspaper «El 
Peruano», the occupation authorities published their four newspapers: «La Actualidad» 
(1881), «La Situación» (1881), «El Orden» (1881) and «Official Gazette (1882–1884). Instead, 
the newspaper El Peruano itself was published in the second (by population) city of Arequipa 
in Peru from 1882 to 1883 (Cruz, 2007). The listed facts testify, on the one hand, to the 
political instability in Peru during the Chilean occupation, and, on the other hand, to a 
relatively stable period in the politics of the newspaper El Peruano and the consistent tactics 
and strategy of the newspaper's editorial staff. 

Thus, the explication of the quasi-quantum and holistic correlation between social 
communications and print media in the period from 1838 to 2025 in Peru is marked by rapid 
changes in the process of public opinion formation through print media. 

 
Exercising control over the media 

for effective influence on public opinion in Peru 
 
The second direction of analysis of the quasi-quantum and holistic correlation between 

social communication processes and the functioning of the media in the history of Peru is 
designated as the exercise of control over the media in order to effectively influence public 
opinion in the country. 

To carry out the analysis in the second direction, we turned to five works by Peruvian 
authors and those foreign researchers who studied the mentioned problem in Peru. The 
selection of five works was divided as follows: two works were written by Peruvian 
researchers (Gorriti, 1993; Perla, 2009), three by non-Peruvian authors (Protzel, 2014; 
Bonifaz, Alva, & Santiagio, 2024; Lainez, 2014). The time of writing and publication of 
scientific publications was not limited by chronological framework. The socio-economic and 
political level of development of the countries in which the authors of the publications 
permanently resided was also not limited. 

Looking at the 20th century through the prism of the right to communication in Peru, J. 
Perla Anaya (2009) noted that in each period of Peru's development in the 20th century, 
processes of pressure or weakening of this on various types of media were noted due to their 
development and distribution. The author counts seven such periods in the development of 
social communications: the civic liberal wave (1900–1919); the eleven years of Leguia (1920–
1930); military authoritarianism and the attempt at democratic restoration (1930–1948); 
from Odrija to Velasco (1948–1968); the revolutionary government of the armed forces 
(1968–1979); the democratic resistance (1980–1990); the decade of Alberto Fujimori (1990–
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2000). An analysis of the number (seven) and duration of periods of development of social 
communications, in addition, a cursory analysis of the quality (by names) of the above-
mentioned periods indicates a correlative relationship between the social processes of 
development in Peru and the development of various types of media. The consideration of the 
processes of social communications in Peru during the twentieth century from the position of 
quasi-quantum objects that functioned in a holistic plane was recorded by us in Table 3 (see 
below). 

Let us consider that in quantum physics, correlation provides a relationship between 
particles that may be distant from each other, but their states remain interconnected. In our 
study of the quasi-quantum and holistic correlation between the processes of social 
communication and the functioning of the media in Peru in the twentieth century, from the 
perspective of exercising control over the media in order to effectively influence public 
opinion, «quasi-quantum» correlation means complex and indirect relationships between the 
media and the audience as elements of the social system of Peru. Such a relationship is 
explicated by the influence of the media on the formation of public opinion or behavior of 
Peruvians in the twentieth century. Let us recall that the influence of society on the media and 
vice versa is often not direct or obvious. 

 
Table 3. Indicators of quasi-quantum and holistic correlation 

between social communication processes and the functioning of the media in Peru in the 20th 
century from the perspective of exercising control over the media for effective influence on 

public opinion 
 

No. 
salary 

Period name 
Chronological 

boundaries 

Length 
of 

period 
in 

years 

Existence 
of control 
over the 
media 
(in %) 

The 
presence of 

quasi-
quantum 

correlation 
(in %) 

Presence of 
holistic 

correlation 
(in %) 

1.  Civic liberal wave 1900-1919 20 + + + 

2.  Eleven years of 
Leguia 

1920-1930 10 + + + 

3.  Military 
authoritarianism 
and an attempt at 
democratic 
restoration 

1930-1948 18 + + + 

4.  From Odrija to 
Velasco 

1948-1968 21 + + + 

5.  Revolutionary 
Government of the 
Armed Forces 

1968-1979 11 + + + 

6.  Democratic 
resistance 

1980-1990 10 + + + 

7.  The Decade of 
Alberto Fujimori 

1990-2000 10 + + + 

8.  TOTAL: 1900–2000 100 100 100 100 
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The holistic approach in our study helps to consider the system as a whole, where the 

parts are interconnected and interdependent. Media and communications in Peru in the 
twentieth century record a holistic correlation, which means that the country's media and 
social communications are considered as part of a larger social system, where all elements 
interact and influence each other. Let us note that the mentioned correlation includes an 
analysis of how the media influence culture, politics and economics and vice versa. From this 
we conclude that quasi-quantum and holistic correlations can describe the complex and 
multidimensional relationships between media and social communications in Peru in the 
twentieth century, where the influence of one element can have unpredictable consequences 
for other parts of the system. 

We found specific examples of the analyzed correlations in detailed descriptions of the 
political and social history of Peru (Ayarza, 1921; Peralta Ruiz, 2001). Quasiquant and holistic 
correlations were demonstrated during the period of the aristocratic republic. The mentioned 
period of Peruvian history from 1895 to 1919 was perceived by researchers as a stable 
period, but with manifestations of violent elections and the struggle for legitimacy (Ayarza, 
1921). The quasiquantum correlation between the social communications of democrats and 
civil citizens of Peru was recorded in the revolution of 1895, when an alliance of civil-
democratic parties arose. The holistic correlation was explicated in Peru as a consequence of 
the rupture of the mentioned alliance, since in a holistic (holistic) sense the personal 
ambitions of the leaders of the democratic parties of Peru did not coincide with the general 
civil demands of the country's society. This gap was finally marked during the municipal 
elections of 1900 by the conflict between the Democrats and the Civilians. 

In the history of Peru at the beginning of the 20th century (1901), during the elections to 
the legislative body, the government of the country interfered in social communications (the 
electoral process) as a quasi-quantum element. Such interference led to the defeat of the 
democrats, which was accompanied by fraud on the part of the electoral commission and 
ended with civilian control over the government. Thus, attempts to disrupt the functions of 
the social communications system in Peru in 1901 were reflected in the change in the political 
landscape of the country and thereby confirmed the expediency of correlations between 
quasi-quantum elements of the Whole. On the other hand, the action of the principle of 
complementarity, which assumes obtaining complete knowledge about quasi-quantum 
elements only in the case of their simultaneous measurement, which is impossible in the 
quasi-quantum dimension, was clearly manifested. In the given example of the 1901 elections 
in Peru, we note the impossibility of accurately measuring the degree of correlation between 
the actions of democratic forces and the reaction of civil society until we learn about the level 
of government control over the electoral process. 

An example of the influence of the media as an observer (quasi-quantum element) in 
quasi-quantum and holistic correlation was the electoral law reforms of President Manuel 
Candamo (1903–1904), which were covered in the publications «México Moderno» and «El 
Maestro» by the then-famous journalist and poet López de la Ramona (1888–1921). Along 
with the violation of the mentioned types of correlation, it is worth considering the position of 
José Pardo on electoral reform. The result of electoral reforms was the escalation of violence 
during the 1907 elections in Peru (Peralta Ruiz, 2001). The chain reaction to the 
aforementioned violence was the consolidation of the civilian party and the subordination of 
electoral bodies, which once again proves the idea that the correlation between quasi-
quantum elements (social communications and media) played the role of an observer. 



Соціальні комунікації: теорія і практика / Social Communications: Theory and Practice, 17(2), 2025 

DOI: 10.51423/2524-0471-2025-17-2 

 

 
27                 eISSN 2522-9125                   pISSN 2524-0471 

https://new.comteka.com.ua/ 

 

Evidence of the quasi-quantum and holistic correlation of social communications and 
media was the 1912 elections in Peru, which brought Guillermo Billinghurst to power. In 
order to strengthen his position and create a positive image for him, the latter appointed the 
then-famous Peruvian writer and poet, journalist and essayist Pedro Abraham Valdelomaar 
Pinto to the post of editor of the newspaper El Peruano (Peralta Ruiz, 2001). It is interesting 
that the President of Peru, Guillermo Billinghurst, was inclined to the journalist Pedro 
Abraham Valdelomaar Pinto not for his literary work, which was marked by postmodernist 
tendencies, but for the activities of the master of the pen during the election campaign. It is 
worth adding that Abraham Valdelomaar realized the correlation between poetry and the 
market, which pushed the journalist to transform himself (the writer) into a celebrity (a well-
known personality). Recent facts confirm our opinion about the quasi-quantum and holistic 
nature of the correlation between poetry and social communications and media (Rosario 
Pacahuala, 2021). 

The facts of quasi-quantum and holistic correlation of social communications and media 
in Peru were recorded by us during the analysis of political processes that led to the end of 
the Aristocratic Republic and the coup d'état of 1919 (The End of the Aristocratic Republic…, 
2025). At that time, there was political polarization among the authors of the newspapers «El 
Comercio», «La Prensa», «El Tiempo», «El Radical», «La Reforma», «La Nación». On the one 
hand, the newspapers supported the Aristocratic Republic, which strengthened the power of 
the wealthy strata of society, since such newspapers «advocated for the preservation of a 
social order based on traditional elites and campaigned in support of the policies of 
governments that represented these interests» (The End of the Aristocratic Republic…, 2025). 
On the other hand, the newspapers that expressed the interests of workers and 
representatives of the left movement sharply criticized the government for corruption and 
social inequality. The authors of publications in opposition newspapers were «dissatisfied 
with the policies of governments that prioritized the interests of large landowners and foreign 
corporations, often to the detriment of national interests» (The End of the Aristocratic 
Republic…, 2025). 

Newspapers in Peru played an important role in the political processes that led to the 
end of the Aristocratic Republic and the coup d’état of 1919. They became a powerful 
instrument of political struggle, and their role was significant both in supporting the existing 
regime and in preparing the conditions for the coup. We conducted a content analysis of six 
popular Peruvian newspapers of the time (see Table 4 below) and identified the main trends 
and features of their content. 

Analysis of the indicators in Table 4 indicates the presence of a quasi-quantum and 
holistic correlation between social communications and media content of six newspapers 
during the period of the Aristocratic Republic and the 1919 coup d'état in Peru. 

During the events preceding the end of the Aristocratic Republic and the coup d'état of 
1919, the Peruvian press first reported on the activities of the student and activist Haya de la 
Torre, who later, in 1979, became president of the Constituent Assembly that drafted the new 
Peruvian constitution (Víctor Raúl Haya de la Torre…, 2025). The ideas of Haya de la Torre, 
founder of the political party APRA (The Editors of Encyclopaedia Britannica, 2009, March 13, 
APRA), which had considerable power in the country and expressed a clear socio-
communication tendency towards «Latin American unity, the nationalization of foreign 
enterprises, and the end of the exploitation of the Indians» (The Editors of Encyclopaedia 
Britannica, 2009, March 13, APRA). 

Analysis of the indicators (6/100%) of Table 4 shows that in each of the six analyzed 
publications (newspapers) of the period of the Aristocratic Republic in Peru, the fact of the 
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presence of quasi-quantum and holistic correlation is identified. Recall that the quasi-
quantum correlation between social communications and the media is the correlation 
(influence on each other) of the facts of political and non-political events of society on the 
information that was published in the newspapers of that time. The above-mentioned 
correlation is fixed according to the three principles of quantum mechanics (the uncertainty 
principle, the principle of complementarity and the concept of superposition). 

Each of the six newspapers analyzed in Table 4 has a tendency towards holistic 
correlation. Let us recall that the latter (in this context) we call the reflection in the printed 
media of the facts of social communication. Such reflection marks the connection of any event 
occurring in society with the Whole, the Universe, the external World due to material and 
immaterial factors. 

 
Table 4. 

Peculiarities of quasi-quantum and holistic correlation of social communications and media 
content of six newspapers during the period of the Aristocratic Republic and the 1919 coup 

d'état in Peru 
 

No. 
sala
ry 

Name of the publication (newspaper) 
and brief description of the content 

Years of 
release 

The 
presence of 

quasi-
quantum 

correlation 
(in %) in 

the period 
from 1895 

to 1919. 

Presence 
of holistic 
correlatio

n 
(in %) in 

the period 
from 1895 

to 1919. 

1 2 3 4 5 
1.  «El Comercio» 

One of the oldest and most influential 
newspapers in Peru, founded in 1839. 
During the Aristocratic Republic, it was 
close to the liberal and conservative 
forces that supported the power of the 
wealthy classes. This newspaper 
traditionally supported the government 
and the status quo (Sánchez, 1987). 
In 1919, El Comercio supported the 
existing government, although it was 
somewhat cautious in its views. After 
the coup, the newspaper continued to 
publish articles supporting the new 
authoritarian regime. 

1839–
present 
(available 

digitally from 
2024) 

+ + 

2.  «La Prensa» 
A significant newspaper of the time, it 
actively advocated political reforms and 
exposed the social injustices 
characteristic of the Aristocratic 
Republic. The newspaper was more 

1903–1984 + + 
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critical of the government and 
highlighted the country's problems, 
including corruption and economic 
inequalities (Sánchez, 1987). 
The newspaper supported the ideas of 
social reforms, drawing attention to the 
problems of the working class and the 
poor. Over time, La Prensa became more 
loyal to the new political changes after 
the coup, although it did not abandon its 
role in criticizing the regime. 

3.  «El Tiempo» 
Supported traditional oligarchic forces 
during the Aristocratic Republic. It 
promoted stability and order, 
supporting the existing system of power 
(Basadre, 1998). 
After the 1919 coup, the newspaper 
often published materials supporting the 
new authoritarian regime, although its 
viewpoint was more moderate 
compared to other publications loyal to 
the regime (Chirinos, 1985). 

1895–1905 
1916–

present 
(now 

available in 
digital 

format) 

+ + 

4.  «La Nación» 
One of the largest newspapers that 
actively covered political events in the 
country, it often published articles 
criticizing the government for its 
policies and the dissatisfaction of social 
groups (Basadre, 1998). 
During the coup, La Nación could oppose 
the existing regime and support various 
political movements that advocated 
reform and change. However, the 
newspaper also showed some flexibility 
after the new regime began to stabilize 
the country (Chirinos, 1985). 

1913–1914 
(still available 

in digital 
format) 

+ + 

5.  «La Reforma» 
It was a left-wing publication that 
supported workers and social 
movements, advocating for the rights of 
workers and farmers. It was critical of 
the existing government and the 
Aristocratic Republic (Tauro del Pino, 
2001). 
The newspaper actively supported 
change and, following the coup, could be 
on the side of new political changes, as it 

1905–1919 
(still available 

in digital 
format) 

+ + 
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aimed to eradicate corruption and social 
inequality. 

6.  «El Radical» 
It was a newspaper that actively 
supported revolutionary ideas and 
advocated for changes in the political life 
of Peru. It was associated with various 
radical groups that sought to change the 
socio-economic order in the country 
(Tauro del Pino, 2001). 

1913–1919 + + 

7.  TOTAL:  6/100% 6/100% 

Next, we explain the «+» sign used in Table 4 (columns 4 and 5) to indicate the presence 
of quasi-quantum (in %) and holistic correlation (in %) in the period from 1895 to 1919 in 
Peru. 

El Comercio, one of the oldest and most influential newspapers in Peru, founded in 1839, 
during the Aristocratic Republic, was closely aligned with the liberal and conservative forces 
that supported the power of the wealthy classes. It is in this closeness that we find the quasi-
quantum correlation between social communications and print media. El Comercio 
traditionally supported the government and the status quo (Sánchez, 1987). In 1919, El 
Comercio supported the existing government, although it was characterized by a certain 
caution in the views of its writers. After the coup, the newspaper continued to publish articles 
that supported the new authoritarian regime. We consider the holistic correlation between 
social communications and the print media «El Comercio» of the analyzed period of the 
Aristocratic Republic in Peru to be a direct connection between the authoritarian regime of 
Peru as an explication of the Whole and the content of the newspaper as part of the Whole. 

In the significant newspaper of the time, La Prensa, which actively advocated political 
reforms and exposed the social injustices characteristic of the Aristocratic Republic, we 
identify a quasi-quantum correlation between social communications and the media in the 
desire to criticize the government and highlight the country's problems, in particular 
corruption and economic inequality (Sánchez, 1987). The holistic correlation was reflected in 
the newspaper's support for (part of the Whole) the idea of social reforms (the Whole), which 
drew attention to the problems of the working class and the poor. Over time, as the author 
notes (Sánchez, 1987), La Prensa became more loyal to the new political changes (the Whole) 
after the coup, although it did not abandon its role in criticizing (part of the Whole) the 
regime. 

An important newspaper that supported traditional oligarchic forces during the 
Aristocratic Republic was El Tiempo. Its editorial staff promoted stability and order, 
supporting the existing system of power (Basadre, 1998). The quasi-quantum correlation 
between social communications and the print media of El Tiempo was expressed in the 
bystander effect. The newspaper’s editorial staff and authors criticized the power structures 
and thus played the role of an observer. After the 1919 coup, the newspaper often published 
materials that supported the new authoritarian regime, although its point of view was more 
moderate compared to other publications loyal to the regime (Chirinos, 1985). The above-
mentioned tendency allows us to declare the presence of a holistic correlation between social 
communications and the media. Social communications in this case are the propaganda (part 
of the Whole) of the stability and order of the new government as a Whole. 
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The newspaper «La Nación» was one of the largest Peruvian newspapers, which actively 
covered political events in the country. It often published articles criticizing the government 
for its policies and for the dissatisfaction of the social strata of the population (Basadre, 1998). 
It is in such criticism that we see an explication of the quasi-quantum correlation between 
social communications (the activities of the Peruvian government) and the media (the 
newspaper «La Nación»). Let us consider that during the coup in the country, the authors of 
the newspaper «La Nación» (part of the Whole) spoke out against the existing regime (the 
Whole) and supported various political movements that advocated reforms and changes. It 
should be noted that the newspaper also showed a certain flexibility after the new regime 
began to stabilize the situation in the country (Chirinos, 1985). In such flexibility, there is a 
fixation of the holistic and quasi-quantum correlation between social communications and the 
media. 

We consider the example of the activity of the newspaper «La Reforma» to be 
appropriate to illustrate the quasi-quantum correlation between social communications (the 
role of social movements, their resistance to the current government) and the media (the 
activities of the author and editorial team of the newspaper «La Reforma»). It was a left-wing 
publication that supported workers and social movements, advocating for the rights of 
workers and farmers. It was critical of the existing government and the Aristocratic Republic 
(Tauro del Pino, 2001). 

If we consider the socio-communication activities of the Peruvian authorities at that 
time as a Whole, then we should recognize the criticism of such activities by the newspaper 
«La Reforma» as part of the Whole. We also consider the correlation in the active support of 
social change in the form of rebellion as holistic. The newspaper «La Reforma» was on the 
side of new political changes, since it aimed to eradicate corruption and social inequality. 

«El Radical» was a newspaper that actively supported revolutionary ideas and 
advocated for changes (social communications) in the political life of Peru. The newspaper 
was associated with various radical groups (part of the Whole) that sought to change the 
socio-economic order in the country (Tauro del Pino, 2001), which should be considered the 
Whole from a holistic perspective. 

Thus, the socio-communication correlation in Peru in 1919 was identified in the active 
position of the six newspapers (media) we analyzed, which were an important means of 
disseminating political ideas and mobilizing public opinion. The holistic correlation was 
recorded in the fact that various publications as part of the Whole supported or criticized the 
existing government (Target), creating an atmosphere that contributed to the spread of 
discontent among the population. It should be noted that the aforementioned correlations 
were recorded later. After the coup, many newspapers quickly adapted to the new conditions 
and began to support the new regime, since it promised stability and order, albeit at the 
expense of authoritarian methods of governance. 

Thus, we have proven the idea that dual quasiquantum and holistic correlation took 
place during the Aristocratic Republic in Peru between 1895 and 1919. 

 
The increasing role of the media in political crises in Peru 

 
The third direction of analysis of the quasi-quantum and holistic correlation between 

social communication processes and the functioning of the media in the history of Peru is 
expressed in the increased role of the media in crisis political situations in the country. 

In Peru, as in the rest of the world, affective polarization is currently being recorded 
(Zlobina, Blyznyuk, 2021), the essence of which is «the difference between positive bias in the 
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group towards the party that someone supports and negative bias out of the group towards 
other parties» (Affective Polarization Around…, 2025). In Peru, affective polarization is 
recorded in social networks and is associated with homophily and echo chambers (Ruiz-
Dodobara, Uribe-Bravo, & Chaparro, 2024). In the multi-party society of Peru, social media is 
actively used during periods of political activity (Bavel et al., 2021). It is now important to 
take into account different variables when analyzing the effectiveness of affective 
polarization. 

 
«Among these variables that explain the shift from passive use of social media to 
participation in collective personal actions are factors that can be grouped within the 
framework of the Social Identity Theory for Collective Action (SIMCA) model. The SIMCA 
model argues that moral conviction, social identity, emotions, and perceptions of efficacy 
motivate people to participate in collective actions such as protests, petition signing, etc.» 
(Agostini & van Zomeren, 2021). 
 
The researchers set out to «analyze the relationship between political use of social 

media, emotional polarization, and collective action» (Ruiz-Dodobara, Uribe-Bravo, & 
Chaparro, 2024). They considered two models. The first model assessed the mediating effect 
of SIMCA variables «on the relationship between political use of social media and collective 
action» (Ruiz-Dodobara, Uribe-Bravo, & Chaparro, 2024). The second model «political use of 
social media and its impact on collective action were mediated first by affective polarization and 
then by SIMCA variables» (Ruiz-Dodobara, Uribe-Bravo, & Chaparro, 2024). To achieve this 
goal, the authors turned to a sample of 659 Peruvians who were active users of social media. 
The age of the subjects ranged from 18 to 39 years. The study found that «only participatory 
effectiveness mediates the relationship between political social media use and collective 
action» (Ruiz-Dodobara, Uribe-Bravo, & Chaparro, 2024). Although the study authors did not 
confirm their hypothesis that affective polarization would be the determining factor in 
collective action, their «results indicate a path from political social media use to collective 
action mediated by both affective polarization and participatory effectiveness» (Ruiz-
Dodobara, Uribe-Bravo, & Chaparro, 2024). The authors believe that 

 
«…on certain social networks, such as Facebook, people interact with family and friends 
who share the audience’s perspectives and interests» (Yarchi, Baden, & Kligler-Vilenchik, 
2020). 

 
That is why the role of media, such as social media, in political crises in Peru creates 

echo chambers «in which people read and see only information that matches their personal 
preferences» (Pariser, 2011). It is known that the aforementioned tendency «can strengthen 
the tendency towards polarization and therefore towards collective action» (Roblain & Green, 
2021). In such collective actions, we see a quasi-quantum and holistic correlation between 
social communication processes and the functioning of the media in the history of Peru, which 
is explained in the increased role of the media in political crises in the country. 

 
Regional media 

and the indigenous language of Peru 
 
The fourth direction of analysis of the quasi-quantum and holistic correlation between 

social communication processes and the functioning of the media in the history of Peru is 
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outlined by the peculiarities of the functioning of regional media, in particular, in the language 
of the indigenous population. 

Despite the fact that Peru has only «4 million indigenous peoples, consisting of 
approximately 55 groups speaking 47 languages» (Indigenous peoples in Peru, 2025), out of a 
population of 34,473,532 (Peru Population (LIVE), 2025), the explication of indigenous 
languages in the media is minimal. According to the Public Media Alliance, 4 million Peruvians 
are fluent in Quechua and another 10 million have only an intermediate level of proficiency 
(Public media & indigenous languages, 2019). This means that 14 million indigenous people 
in Peru speak Quechua, which is one third (40%) of the country’s total population. There are 
several media outlets in Peru that broadcast Quechua. These include radio stations such as 
Radio Tawantinsuyo (Streema, 2025) and Radio La Voz de la Selva (Quiénes Somos, 2025). 

The Peruvian radio station Radio Tawantinsuyo aims to promote indigenous culture and 
language. It often broadcasts programs that highlight the traditions, music, and history of local 
communities, as well as providing information on social and political issues affecting 
indigenous peoples. The radio strives to maintain identity and cultural heritage, as well as 
provide a platform for the voice of indigenous peoples (Radio Tawantinsuyo, 2025). Another 
Peruvian radio station, Radio La Voz de la Selva, is located in the city of Iquitos, Loreto 
Department. The station plays an important role in the region’s communication landscape, 
offering programs in various formats, including news, music, and cultural content, with a 
special focus on issues affecting Amazonian communities (Radio La Voz de la Selva, 2025). 
Radio La Voz de la Selva is known for its contribution to the preservation and promotion of 
the traditions, languages, and culture of indigenous peoples of the Amazon. The editorial 
programs talk about environmental problems, deforestation and the preservation of tropical 
forests (Radio La Voz de la Selva, 2025). We see a quasi-quantum and holistic correlation 
between the processes of social communication and the functioning of the media in the 
history of Peru in the functioning of the aforementioned radio stations «Radio Tawantinsuyo» 
and «Radio La Voz de la Selva». As regional audio media broadcasting in the Quechua 
language, they carry out a direct correlative connection between the social communications of 
the Peruvian Quechua peoples and modern social systems of Peru. We consider the 
aforementioned audio media to be quasi-quantum objects, since, firstly, they function 
according to the principles of quantum objects of the microworld, and secondly, they vividly 
illustrate the action of the principles of complementarity, uncertainty and reflect the functions 
of the observer. 

According to the uncertainty principle, the Peruvian radio stations «Radio 
Tawantinsuyo» and «Radio La Voz de la Selva» provide information in the Quechua language, 
but we cannot accurately determine the number of native Quechua listeners. The more we try 
to determine the exact number of such radio listeners, the more we will be mistaken, not 
knowing the exact number of listeners who are 100% and who are 50% fluent in Quechua. 
Therefore, a certain part of the radio listeners will need information in Spanish, which will not 
allow the researcher to find out the exact figures of those who listen to the radio broadcasts of 
the mentioned radio stations in the Quechua language. 

Given the principle of additionality, the researcher cannot form a complete picture of the 
impact on listeners of the content broadcast in Quechua by the Peruvian radio stations «Radio 
Tawantinsuyo» and «Radio La Voz de la Selva». The researcher needs to know the number of 
listeners who understand Quechua, Spanish, other languages and dialects of the tribes of Peru. 
Until both factors are known (the first factor is the number of radio listeners who speak 
Quechua and other indigenous languages; the second factor is the quality of the impact of the 
content broadcast in Quechua), we cannot state the exact result of the measurement. 
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Recall that the concept of «observer» is associated with changes that occur with the 
object of observation. In the case of analyzing the effect of the concept of «observer» on the 
functioning of the quasi-quantum object of the radio stations «Radio Tawantinsuyo» and 
«Radio La Voz de la Selva», we note that both economic and political or cultural events 
covered by the editorial staff of the aforementioned Peruvian radio stations have an impact on 
the audio audience. The degree of such impact is not monitored in the absence of radio 
broadcasts. In such a situation, the effect of the observer (radio station) as a quasi-quantum 
object has no direct effect. 

The holistic correlation of the quasi-quantum objects of the radio stations «Radio 
Tawantinsuyo» and «Radio La Voz de la Selva» consists in the statement of a close connection 
between the global perception of Peru as part of the world and civilization, on the one hand, 
and the regional traditions of the indigenous peoples of Peru. 

In Peru today, several television programs and channels broadcast in the Quechua 
language. Such TV channels and media organizations include «TV Perú (Canal 7)», «Telesur», 
«Kawsay TV», «Radio and Television of the Indigenous Peoples of Peru» (RPIP) (Television 
Programs or TV Channels in Peru in Quechua, 2025). Each of the above-mentioned TV 
channels, TV programs and organizations has its own specifics of broadcasting. For example, 
the TV channel «TV Perú (Canal 7)», which we consider a quasi-quantum object, is a state-
owned TV channel that has a variety of programs broadcast in the Quechua language. The 
channel shows the program «Q'orianka», which includes information about Quechua culture 
and traditions. 

The program «Q'orianka» on the TV channel «TV Perú» is one of the important 
television programs aimed at popularizing the cultural heritage of the indigenous peoples of 
Peru, in particular the Quechua. The name of the program probably comes from the word 
«Q'orianka», which in Quechua means «golden» or «pure», and is often associated with 
symbols of beauty and wealth of natural heritage (Content of the television program 
«Q'orianka», 2025). The program covers topics related to the traditions, arts and crafts of 
indigenous peoples, especially the Quechua. It demonstrates unique cultural practices, dances, 
music and rituals that are passed down through generations. One of the main goals of the 
program is to popularize the Quechua language. The presenters and participants often 
communicate in Quechua, which contributes to its preservation and development among the 
younger generation. 

The television program «Q'orianka» highlights the lives and struggles of indigenous 
communities, including the challenges they face in modern society (conservation of natural 
resources, human rights, and social inequality). Important topics include issues of ecology and 
sustainable development, including the protection of natural areas that have cultural 
significance for indigenous peoples (Content of the television program «Q'orianka», 2025). 
The television program «Q'orianka» often invites well-known cultural figures, community 
representatives, and experts to discuss current issues related to the rights and cultural values 
of indigenous peoples. The program is educational in nature and is accessible to a wide 
audience, including those interested in the cultural diversity of Peru and Latin America in 
general. The television program «Q'orianka» is a platform for expressing the opinions of 
people who often do not have a voice in the mainstream media (Content of the television 
program «Q'orianka», 2025). The Q'orianka program helps raise awareness about the 
importance of preserving indigenous languages and cultures, giving a voice to small 
communities and supporting their fight for rights. 

In addition to the program «Q'orianka», broadcast on the TV channel «TV Perú», the 
international television channel «Telesur» is well-known, which broadcasts programs in the 
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Quechua language (Content of the television program «Q'orianka», 2025). The programs of 
the TV channel «Telesur» cover news and cultural topics focused on Indian communities in 
Latin America, including Peru. 

On the YouTube platform, Kawsay TV, a channel specializing in creating content for the 
indigenous peoples of Peru, in particular for Quechua speakers (Content of the television 
program «Q'orianka», 2025), offers its television content. The channel has various programs 
that cover culture, language, issues and news important to Quechua communities. 

The organization «Radio and Television of the Indigenous Peoples of Peru» (RPIP) 
broadcasts educational and cultural programs in the Quechua language and the languages of 
several Indian tribes of Peru (Content of the television program «Q'orianka», 2025). 

In all the above-mentioned television channels, programs, and organizations, quasi-
quantum and holistic correlations are traced both at the level of compliance with the 
uncertainty principle and the principle of complementarity, as well as with the concepts of 
«superposition» and «observer». 

We consider the previously listed television channels, programs, and organizations to be 
quasi-quantum objects in the Peruvian social communication system. The interaction between 
quasi-quantum objects and social communication processes occurs at the level of the 
uncertainty principle due to the fact that researchers cannot clearly determine the degree of 
interaction between socially significant content broadcast on television, on the one hand, and 
the speed of its mastery (decoding) by representatives of different social and ethnic groups in 
Peru. 

When analyzing the functions of television in Peru, the principle of complementarity is 
fixed in the quasi-quantum correlation of social communications and media as two 
incompatible, at first glance, quasi-quantum objects. The mentioned objects are incompatible 
because social communications are not material processes, but their essence forms the quality 
of material objects. On the other hand, media are not intangible. On the contrary, media 
should be considered a material object if we talk about technical means of information 
production. At the same time, from a holistic position, media can be considered a union of the 
material and the intangible (spiritual), since it directly affects the formation of aesthetic and 
ethical, spiritual values of the individual, the audience. So, it turns out that social 
communications as quasi-quantum objects both have a correlation with the media and do not 
have one. According to the principle of complementarity of measurement in each of the two 
dyads (the first dyad is «material – spiritual», the second dyad is «social communications – 
media»), we cannot clearly determine the completeness of the measurement in the first dyad 
until we receive the results of measuring the correlation in the second dyad. Each time we try 
to measure the degree of correlation, we will be forced to state that it is impossible to 
measure both correlations simultaneously. Therefore, it is impossible to have a complete 
picture of the real attributes of two correlations simultaneously. 

The interpretation of the concept of «superposition» for the quasi-quantum correlation 
between social communications and media in Peru faces certain difficulties. Next, we will try 
to explain superposition in the quasi-quantum and holistic correlation of social 
communications and media, relying on the interpretation of artificial intelligence «Gemini 2.0 
Flesh». 

 
«Imagine a coin that you toss. Before it lands in your hand, it is in a state where it is both 
heads and tails. This means that it is not determined to be either heads or tails, but is in 
both states at the same time. This is superposition. Now imagine that you catch the coin. As 
soon as you do this, it «decides» to be either heads or tails. This is called «superposition 
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collapse.» The measurement (in this case, catching the coin) causes it to occupy one 
particular state» (Example of the quantum superposition principle, 2025). 
 
Now let's draw a parallel between the example of artificial intelligence «Gemini 2.0 

Flesh» and the correlation of social communications and media. Social communications can be 
considered from several positions: both as a social process that regulates social actions, social 
interactions, and social relations (first position), and as an exchange of information, as a style 
of coexistence of an individual in society (second position). Social communications can also be 
considered from the position of a scientific field consisting of seven scientific specialties (third 
position). Social communications can be interpreted as channels for encoding and decoding 
information (fourth position). Finally, we can understand social communications as any 
exchange of information for the sake of maintaining relationships, for example, with 
neighbors we do not like (fifth position). We are sure that we can continue to interpret social 
communications from several more positions, theoretical platforms or concepts. In any case, 
the nature of the interpretation will depend on the researcher, which allows us to draw a 
parallel with the example of the interpretation of superposition by artificial intelligence. Until 
the researcher determines for him what position he has, the term «social communications» is 
in a superposition. Any measurement of any definition of the term «social communications» 
will be associated with the moment of the researcher’s «stopping» at one of the many possible 
positions. When the researcher’s choice is determined, the multi-positional interpretation of 
the term «social communications» will «stop» and become concretized in the form of a 
collapse of the superposition. 

The same thing happens with the definition of the term «media», which is also multi-
valued. We have depicted the quasi-quantum correlation of the meanings of the terms «social 
communications» and «media» in Fig. 1 (see below). 

From the perspective of the quantum concept of «observer», we consider the analysis of 
the quasi-quantum and holistic correlation between the processes of social communications 
and the functioning of the media in the history of Peru, which are covered by the identification 
of the features of the functioning of regional media, in particular the language of the 
indigenous population. Since in quantum mechanics the observer is considered not so much a 
researcher as a technical equipment (tool) that affects the «behavior» of particles and waves 
in the microworld, in the following we will turn to the macroworld, that is, to the quasi-
quantum interpretation of the term «observer». In this case, we transfer all the trends 
associated with the functions of the concept of «observer» in the microworld to the quasi-
quantum object «observer» in the macroworld. The role of the observer in the macroworld in 
the dyad «social communications – media» is performed by both media in various forms and 
types, and social communications. In other words, we are talking about the intercorrelation of 
two quasi-quantum objects. 

We illustrate our point with examples of quasi-quantum correlative interaction of social 
communications and media in Peru, relying on the quantum mechanical concept of 
«observer». 

In modern Peru, the process of television and social media integration is actively 
underway (Television and Social Media Integration, 2025). Television remains the most 
trusted form of media in the country, and a significant portion of the population relies on it for 
news. However, digital convergence has forced traditional media to incorporate elements of 
social media, such as creating programs specifically for platforms such as YouTube. This 
integration provides broader reach and interaction with audiences, fostering a quasi-quantum 
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connection, where both forms of media influence each other’s content and distribution 
strategies (Torres, 2025). 

 

 
 
The correlation of the quasi-quantum objects of «radio» as a form of media and «social 

communications» as a form of community engagement (Radio and Community Engagement, 
2025) illustrates the role of the quasi-quantum observer. Radio has a wide coverage in Peru, 
reaching even the most remote areas. It plays a crucial role in disseminating information and 
engaging communities, especially those speaking indigenous languages. The interaction 
between radio broadcasts and local communities can be seen as a quasi-quantum system, 
where the observer (media) and the observed (community) are intertwined, shaping each 
other’s narratives and practices (Torres, 2025). 
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If we superimpose the quantum observer effect as a matrix on the quasi-quantum dyad 
«social media – political mobilization», we obtain an illustration of the quasi-quantum 
correlation between social communications in the form of political mobilization of the 
Peruvian population and such a form of media as social media. Social media platforms (e.g. 
Facebook, WhatsApp and TikTok) have become an integral part of political communication 
and mobilization in Peru. These platforms allow for the rapid dissemination of information 
and the organization of protests, reflecting quasi-quantum dynamics where the actions of 
users (observers) directly affect the political landscape (as observed) (Lady Miranda, 2025). 

An example of the correlation between social communications and media in Peru from 
the perspective of demonstrating the bystander effect is the interdependence of independent 
media and social processes of community building (Independent Media and Community 
Building, 2025). Independent media in Peru have grown in number and influence, often 
contributing to the development of loyal communities through social networks. We consider 
them as outlets that we consider an example of quasi-quantum relationships that create self-
sustaining ecosystems. In such systems, content producers and consumers are closely 
interconnected, as they shape the media landscape through their interactions (Torres, 2025). 

An interesting example, in our opinion, is the correlation between the quasi-quantum 
objects of «instant messaging» (a form of media) and «social cohesion» (a form of social 
communication) (Instant Messaging and Social Cohesion, 2025). The instant messaging 
applications mentioned are known as «WhatsApp» and «Facebook Messenger». They are 
widely used in Peru and contribute to real-time communication and the process of social 
cohesion. Communication platforms allow users to stay connected and exchange information 
instantly, creating a quasi-quantum network where individual actions can have immediate 
and large-scale effects (Kunst, 2025). 

The examples provided illustrate how the quasi-quantum concept of the «observer» can 
be applied to understand the complex interplay between social communications and media in 
Peru, where traditional and digital media forms coexist and dynamically influence each other. 

As we have already noted, the holistic meaning of the correlation between social 
communications and media in Peru lies in the notion of integrity and indivisibility, on the one 
hand, of the connection between quasi-quantum objects, and on the other, between regional 
media and the languages of the country's indigenous population. Several examples will allow 
us to illustrate the above-mentioned correlation in its various forms and types. 

The holistic correlation is clearly illustrated in the implementation of a holistic approach 
to radio broadcasting in Peru. «The Quechua and Aymara languages are widespread in audio 
media on a par with Spanish» (Quechua and Aymara in Broadcast Media, 2025). In their 
media unity, the three languages create a Cilié (Chole). The process of «equalizing» the rights 
of the three languages was not easy at the legislative level both in the «seventies of the 
twentieth century (1972)» (Official Languages in Peru, 2025), when Quechua was recognized 
as the official language of Peru, and in the decades of the twenty-first century (2011), when 
«the regional government of the province of Puno approved two languages (Quechua and 
Aymara) as official languages» (Quechua and Aymara declared…, 2025). 

 
«Indigenous speakers make up the majority of Puno’s 1,143,000 inhabitants. According to 
official statistics, 41% speak Quechua and 30% Aymara (Official Languages in Peru, 
2025). « The Puno Regional Decree complies with Article 48 of the Peruvian Constitution 
(Constitución política del Perú. Art. 48°, 2025) , which states that «the official languages 
of the State are Spanish and, where they predominate, Quechua, Aymara and other 
indigenous languages, in accordance with the law»« (Official Languages in Peru, 2025). 
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Over time, Quechua and Aymara were recognized as «official languages of Peru» (Official 

Languages in Peru, 2025), creating a holistic unity between them. An example is the launch of 
the news program «Ñuqanchik» on TV Peru, which aims to «provide news in Quechua» 
(Public media & indigenous languages, 2025). This initiative reflects a holistic approach, 
recognizing the importance of indigenous languages in media representation and promoting 
linguistic diversity. 

We capture the holistic meaning of the correlation between social communications and 
media in Peru «in the adaptation of generative AI for indigenous language content» 
(Generative AI for Indigenous Language Content, 2025). For example, the tool «Quispe 
Chequea» uses generative AI to create verified content in indigenous languages, facilitating 
the generation of information for small editorial teams in indigenous communities. The 
aforementioned technology helps regional communicators to effectively create content, 
especially for radio stations in the Amazon and Andean regions. «Integrating Artificial 
Intelligence into Media Production for Indigenous Languages» (López Linares, 2025) is an 
example of a holistic approach by using modern technologies to preserve and promote Peru’s 
cultural heritage. 

The holistic correlation of social communications and media in Peru is explicated in 
campaigns «conducted on social media in indigenous languages» (Social Media Campaigns in 
Indigenous Languages, 2025). Such social media campaigns have been created in indigenous 
languages to address important issues such as COVID-19 and vaccination. Such campaigns 
include flyers, video ads, and podcasts that demonstrate the use of digital media (the Whole) 
to «effectively reach indigenous communities» (Mendoza-Mori, Becerra Sanchez, 2025) as 
part of the Whole. The holistic approach we describe ensures that vital information is 
accessible to all, regardless of language barriers, and promotes the use of indigenous 
languages in modern communication channels. 

In the process of «Community-Based Language Revitalization» (2025), experts apply the 
potential of the holistic correlation between social communications and media. For example, 
efforts to revitalize indigenous languages, such as «the languages of the Amahuaca people in 
the Amazon Basin» (2025), include community-based programs and the use of digital 
platforms such as WhatsApp. The mentioned initiatives aim to «unite indigenous communities 
and promote language preservation through modern means of communication» (Saving 
Endangered Indigenous Language in Peru, 2025). The holistic nature of the described efforts 
is evident in the integration of traditional languages with modern technologies to promote 
cultural continuity. 

The holistic correlation between social communications and media is traced in «the 
implementation of bilingual education in Peru, which is clearly reflected in media 
representation» (Bilingual Education and Media Representation, 2025). Bilingual education 
programs in Peru aim to promote linguistic diversity and ensure equal access to education for 
students with different linguistic backgrounds. Regional and local newspapers (e.g., El 
Comercio and La República) often «include content in indigenous languages» (Shearer, 2025). 
This practice ensures that print media serve as inclusive platforms that respect and promote 
the country’s linguistic diversity. 

 
Audiovisual media 

and information exchange in Peru 
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The fifth direction of analysis of the quasi-quantum and holistic correlation between 
social communication processes and the functioning of the media in Peruvian history can be 
explained by the activation of audiovisual media and information exchange. 

Holistic and quasi-quantum correlations between social communications and media in 
Peru are explained through the principles of uncertainty, complementarity, the concepts of 
«observer» and «superposition» when analyzing the impact of audiovisual media on society. 
Next, we examine each of the above principles in detail. 

Following the uncertainty principle, we argue that the influence of the media on public 
opinion may be uncertain. In this case, we should consider that there are many factors that 
can stimulate such uncertainty. Among such factors, we will mention censorship and control 
over the media. In the 1970s, during the government of Juan Velasco Alvarado, the Peruvian 
government closed newspapers and accused publishers of distorting information to influence 
public opinion (Gorriti, 1993). At that time, the main newspapers, television channels and 
radio stations were expropriated, which led to censorship and control over the information 
that reached citizens. In another period, from 1992 to 2000 

 
«Most of the information in Peru was controlled by Vladimiro Montesinos, and the 
government allowed a meager opposition media to exist only to deflect criticism from 
Western governments and warn of growing crises from opponents» (Guriev, 2023). 
 
Another factor of uncertainty can be considered, for example, the influence of Chinese 

media on Peruvian media. In 2020, Peru experienced a mixed influence of Chinese media, with 
some of the population supporting increased trade and improved bilateral relations with 
China (Hernán A. and anonymous, 2025). However, journalists and some political elites 
expressed concern about the negative impact of Chinese propaganda on public opinion. 

The analysis of the quasi-quantum correlation between social communications and 
media in Peru is explicated in the emotional impact of media content, which can be 
unpredictable because it depends on individual perception and context. We then present 
specific historical examples that illustrate the holistic correlation between media messages 
and social dynamics in Peru. 

In 2000, Peruvian President Alberto Fujimori was forced to resign after corruption and 
human rights abuses were exposed. On November 20, 2000, various newspapers (El 
Comercio, Gestión, Liberación, Expreso (see Figure 3 below) and El Peruano) across the 
country reported the following news: «Alberto Fujimori confirms his resignation in an 
interview from Tokyo. Also in Congress, ministers express their opinion on the president’s 
resignation and then announce their decision to resign» (La renuncia de Alberto Fujimori, 
2025). The media heavily covered the scandal, which led to mass protests and pressure on the 
government. The coverage of the event influenced public opinion (Whole) and contributed to 
the fall of the Fujimori regime. The scandal led to significant political changes, including the 
appointment of an interim government and the holding of new elections. In the given 
example, we illustrated the quasi-quantum correlation between the media and the Whole 
(public opinion in Peru), between media messages and social dynamics in Peru. 

 



Соціальні комунікації: теорія і практика / Social Communications: Theory and Practice, 17(2), 2025 

DOI: 10.51423/2524-0471-2025-17-2 

 

 
41                 eISSN 2522-9125                   pISSN 2524-0471 

https://new.comteka.com.ua/ 

 

 
 

Illustration 3. Publication «I am not interested in power and that is why I am leaving» in the 
Peruvian newspaper «EXPRESO» dated November 20, 2000  

(La renuncia de Alberto Fujimori, 2025) 
 
Another example of a quasi-quantum correlation between media messages and social 

dynamics in Peru concerns the «Not One Less» movement. In 2017, the «Not One Less» 
movement (NiUnaMenos) against gender-based violence and femicide began in Peru (Cabrejo, 
2019). Social media and traditional media played a key role in spreading information about 
the movement, leading to mass protests and raising awareness of the issue (Caballero, 2019). 
The movement led to changes in legislation and increased attention to women’s rights in 
society, which was enshrined in the document «National Action Plan for the Prevention, 
Assistance and Eradication of Violence against Women for 2017–2019. Law 26.485» (Plan 
nacional de acción…, 2025). 

A striking example of the explication of the quasi-quantum correlation between media 
messages and social dynamics (social communications) in Peru is the active coverage of the 
situation with the spread of the virus and government measures during the COVID-19 
pandemic (El rol de los medios de comunicación en el Perú…, 2025; Fernanda, & Angulo, 
2023). Information about the pandemic and safety measures disseminated through the media 
influenced population behavior, such as quarantine compliance and vaccination. It has been 
documented that the social isolation of COVID-19 affected media consumption habits in Peru 
(Alania Contreras, de la Cruz, Márquez Álvarez, Quinte Rodríguez, & Ríos Cataño, 2021). In 
turn, media coverage has led to changes in people's daily lives, as well as economic and social 
consequences, such as increased unemployment and changes in the health care system 
(Jinchuña Huallpa, Flores Arocutipa, Fernández Sosa, 2023). 
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The examples given here explicate the process of quasi-quantum correlation between 
media messages and social dynamics in Peruvian social communications. The aforementioned 
correlation has created complex and multifaceted relationships that can be uncertain and 
difficult to accurately measure quasi-quantum. 

From the perspective of quasi-quantum and holistic correlation between media and 
social communications, it is important to note that the relationship between individual media 
messages and overall social dynamics in Peru may be uncertain. Here are three examples that 
illustrate how, from the perspective of holistic correlation, the relationship between 
individual media messages and overall social dynamics in Peru may be uncertain. 

The first example concerns the 2021 presidential elections in Peru (Taj, Turkewitz, 
2025), when the media actively covered the candidates’ biographies and their programs 
(Elecciones 2021: revisa aquí…, 2025). Quasiquant uncertainty was captured in the fact that 
different media messages could have different effects on voters, depending on their region, 
social status, and access to information (Montúfar-Calle, Atarama-Rojas, Saavedra-Chau, 
2022). For example, in rural areas, access to the Internet could be limited, which affected the 
perception of candidates (Montúfar-Calle, Atarama-Rojas, & Saavedra-Chau, 2022). Therefore, 
the impact of the media on the election results was uncertain, since different population 
groups had different access to information and different reactions to it. 

The quasi-quantum and holistic correlation between media and social communication is 
illustrated in the second example. In 2018, Peru witnessed massive protests against 
corruption, sparked by revelations in political circles (Giordano, 2025). Although the media 
actively covered the protests (Perú: manifestantes arremeten contra periodistas…, 2025), 
their impact on the overall social dynamics was ambiguous (Coronel, 2025). 

 

 
 

Illustration 4. The photo shows a Peruvian journalist against the backdrop of the 2018 riots 
against corruption in the Peruvian government. 

Photo by Genry Bautista 
(Perú: manifestantes arremeten contra periodistas..., 2025). 

 
Some citizens may have been motivated to participate in protests, while others may 

have felt fear or indifference (Sánchez, 2025). Thus, we have proven the fact that the impact of 
the media on social dynamics was uncertain due to the diversity of population reactions and 
the complexity of social processes. 

In the third example, we illustrate the existence of quasi-quantum uncertainty, which 
was demonstrated during the COVID-19 pandemic in Peru during 2020–2021. At that time, 
the country’s media disseminated information about safety measures and morbidity statistics 
(Perú puede sumar casi 20 mil muertes…, 2025). Quasi-quantum uncertainty, in our opinion, 
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was recorded in the ambiguous impact of media messages on the behavior of the population. 
Some people followed the recommendations, while others ignored them due to distrust in the 
sources of information or due to socio-economic circumstances (Taj, y Kurmanaev, 2025). 
Thus, the role of the media in social dynamics was uncertain due to the variety of factors that 
influenced people’s behavior, including trust in the media and socio-economic conditions. 

The three examples we described earlier show that the relationship between media 
messages and social dynamics (social communications) can be complex and uncertain due to 
the variety of factors that influence public perception and response. 

Analyzing the quasi-quantum correlation between social communications and media 
messages in Peru can reveal how media content (especially visual and audio) interacts with 
social dynamics in society, and the principle of complementarity, borrowed from quantum 
physics, allows us to explain how these elements complement each other to create a more 
multifaceted perception of reality. The process described below is illustrated by two 
examples. 

1. The Peruvian elections may be a prime example of quasi-quantum correlation, 

where political candidates use a combination of television spots (visual messages) and radio 

or television interviews (audio messages) to communicate their ideas to voters (Oré Arroyo, 

2025). Visual messages, such as images of the candidate, scenes from rallies, or emotionally 

charged symbols, are complemented by auditory elements – such as the candidate’s voice and 

intonations that convey emotions. These two types of information work together to create a 

more powerful perception than either element alone. According to the principle of 

complementarity, visual and auditory information do not simply coexist, but mutually 

reinforce each other, forming a comprehensive understanding of the political situation. 

2. During the 2001 presidential election, when Alejandro Toledo used the media to 

strengthen his political position after Fujimori's resignation. Toledo actively used television 

campaigns, including both interviews and commercials, to present him as a credible 

alternative for the country after the political crisis (Cómo pasó Alejandro Toledo…, 2025). An 

important role in his campaign was played by the combination of visual images on television, 

such as scenes where he participated in various social events, together with audio materials 

(such as on-air interviews) in which he revealed his plans and proposals. 

This integration of visual and audio elements helped A. Toledo to shape the image of a 
politician who advocates reforms and new approaches to governing the country, which voters 
badly needed after the political chaos. The visual and audio content of the campaign 
supported and complemented each other, ensuring a strong emotional response among 
voters. 
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Illustration 5. The photo shows Alejandro Toledo speaking against the backdrop of his image on 

a poster during the 2001 election campaign (Oré Arroyo, 2025). 
 

3. During the 2011 Peruvian elections, television interviews were supplemented 

with videos of rallies and social events, demonstrating her active participation in the 

country's life (Elecciones presidenciales en Perú 2011, 2025). Visual content elicited an 

emotional response from voters, reinforcing the candidate's words through audio elements, 

creating a more complete and comprehensive picture of the political struggle for voters. 

The three examples above illustrate the combination of visual and audio elements that 
interact to create a complex, multi-layered perception of political messages. This combination 
allows candidates to better communicate with their voters and thus explicate the operation of 
the quantum principle of additionality. 

In the context of social media in Peru, where conflicts can spread rapidly over the 
internet, quasi-quantum correlation is evident through the integration of video and audio 
materials accompanying informational messages. For example, the anti-corruption 
propaganda campaign «Lava Jato» 

 
«… between 2005 and 2014, during the presidencies of Alejandro Toledo, Alan García and 
Ollanta Humala, she provided $29 million to high-ranking officials in Peru. Shortly after, 
the Peruvian prosecutor’s office formed the Lava Jato task force to launch an 
investigation» (Toledo, 2025). 
 
Due to the quasi-quantum correlation between social communications and media (video 

and audio materials accompanying news messages), the Lava Jato scandal was one of the 
largest corruption scandals in Latin America, affecting many countries, including Peru. The 
anti-corruption campaign aimed to expose and punish the guilty, which once again proved the 
thesis that quasi-quantum correlation between social communications and media illustrates 
the functionality in the macroworld of the quantum principle of complementarity. 

The Lava Jato anti-corruption propaganda campaign in Peru from 2005 to 2014 
combined the synergistic effect of the interaction-correlation of visual, audiovisual, and 
emotional elements using the quantum principle of complementarity. The Lava Jato campaign 
used videos that showed evidence of corruption, such as recorded conversations and 
documents. 

 
«Former Peruvian President Alejandro Toledo (2001-2006) was found guilty of receiving 
$35 million in bribes from Brazilian construction company Odebrecht, according to 
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prosecutors, in exchange for allowing them to win a contract to build a highway that now 
connects Peru’s southern coast with the Amazon region in western Brazil. Our Lima 
correspondent Francisco Zacarias reports» (Informe desde Lima: expresidente peruano 
Alejandro Toledo…, 2025 ). 
 
Quasiquant and holistic correlations were explicated through media reports containing 

graphic elements (diagrams and photographs illustrating the scale of corruption) (Caso Lava 
Jato, 2025). 

 

 
 

Figure 6. Infographic illustrating the amounts of contributions to a project in Peru 
involving construction companies. Material provided by the Lava Jato Commission  

(Car Wash Case, 2025). 
 

«Odebrecht and Peru’s Graña y Montero formed consortia to obtain awards for large-scale 
works in Peru, such as the IIRSA North and South Highways, Lima Metro Line 1, 
Chavimochic, and the Southern Peru Gas Pipeline. Andrade Gutierrez, ICCGSA, and JJC 
Contratistas Generales were also part of some of the consortia. Jorge Barata, former 
Odebrecht executive director in Peru and effective co-author of the investigation underway 
in the country, admitted that Graña y Montero and JJC Contratistas Generales, which 
together with Odebrecht and ICCGSA formed the Conirsa consortium, were aware of the 
payment of bribes to public officials for the construction of Interoceánica» (Caso Lava Jato, 
2025). 
 

 
 

Illustration 7. The fraudulent economic scheme created by Brazilian millionaire Marcelo 
Odebrecht within Latin American countries, particularly Peru  
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(Car Wash Case, 2025). 
 
The videos were accompanied by dramatic music and sound effects that emphasized the 

seriousness of the situation. For example, the Facebook page of the editorial office of the 
newspaper El Comercio (Perú) also broadcast live from the courtroom of Alejandro Toledo, 
when the verdict in the Interoceani case was pronounced (Juicio Alejandro Toledo: dictan 
Sentencia por Caso «Interoceánica», 2025). During the broadcast of the trial, voice-over 
commentary was used to explain the complex aspects of the case and call for action against 
corruption. The combination of visual and audio elements created a strong emotional 
response, provoking indignation and a desire to fight corruption. This contributed to the 
mobilization of the public and raising awareness of the problem (Saravia Salazar, 2020). 

At the same time, the anti-corruption propaganda campaign «Lava Jato» in Peru had an 
impact on public opinion and the behavior of members of society. In Peru, there were mass 
protests and changes in the political system, including the resignation of high-ranking officials 
and the holding of new elections. The «Lava Jato» campaign stimulated public debate and 
changes in social norms regarding corruption (Decreto Supremo N.° 180-2021-PCM, 2025). 

The example above illustrates how the visual and audio elements of the anti-corruption 
propaganda campaign «Lava Jato» in Peru from 2005 to 2014 interacted to create a deeper 
emotional experience. It influenced public opinion and behavior, illustrating the quantum 
principle of additionality in a social context. 

The quasi-quantum and holistic correlation of social communications and media in Peru 
is captured in cultural festivals and their media support. In the context of cultural events in 
Peru, such as festivals or national holidays, the media (television, radio, online platforms) 
usually combine visual and audio messages to convey cultural identity. For example, during 
the 65th National Contest and the 15th World Contest «Marinera» ( TVPer ú es el canal official 
part contest from the marinera…, 2025) television reports are broadcast that show vivid 
scenes of the celebration, combining them with folk music, ballroom dancing or special 
interviews with participants (Concurso Nacional de Marinera…, 2025). Each of the previously 
mentioned elements creates a partial perception of the event, but together with broadcasts on 
radio, television, and social networks (media), they create a complex and rich impression that 
enhances cultural unity (as a form of social communication) and the general atmosphere of 
the holiday. 

At the level of quasi-quantum correlation of social communications and media in the 
history of Peru, the spiritual and material energy produced by the media is united. At the 
same time, they complement each other, creating a complex impact. An example of such 
synergy is the program «Contact Hour», which began broadcasting on the channel «TVPerú» 
of the National Institute of Radio and Television of Peru (IRTP). In the program, 
«incomprehensible events will be investigated through reports and interviews with experts» 
(La espiritualidad ancestral andina y enigmas…, 2025). We believe that the explication of 
quasi-quantum and holistic correlations between social communications and media in the 
Peruvian television program «Contact Hour» is carried out through the analysis of the 
interaction of cultural, spiritual and scientific aspects broadcast in the program. Quasiquant 
and holistic correlations in the above context mean an interconnected study that not only 
considers the physical, but also the symbolic and spiritual connections between different 
elements of culture and media. 

The program uses television as a primary channel for communicating with a wider 
audience, offering a space for reflection and discussion. The TV program «Contact Hour» has 
become a platform for social communication, where connections between generations, 
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cultures and regions of Peru are developed through stories about mysteries and myths related 
to the country's history and spirituality. Quasiquant correlation allows for the explication of 
parallel and invisible connections between events that appear as unexplained scientific 
phenomena, but become important for social and cultural reality. In the program «Contact 
Hour» on Peruvian television, many mysterious phenomena (for example, UFO sightings, 
paranormal phenomena, reincarnation, etc.) are interpreted as the previously mentioned 
quasiquantum connections. In our opinion, such content and its analysis are a unique way of 
knowing that combines science and metaphysics, adding depth to the understanding of 
Peruvian culture and traditions. 

The holistic correlation in the program «Contact Hour» on television concerns the 
connection between individual elements of Peruvian culture: traditions, myths, folklore, 
spirituality and their reflection in the media. The program does not simply tell about 
mysterious phenomena, but also creates a holistic picture of Peruvian culture through the 
interaction of different regional experiences, rituals and stories. 

The analysis of the program «Contact Hour» on Peruvian television from the standpoint 
of the explication of the quasi-quantum effect of the Observer allows us to state that the 
television audience of Peru functions as an observer who changes the media content with 
their reaction. From the standpoint of quasi-quantum correlation, the audience’s reaction in 
social networks determines the specific impact of the media content. In addition, holistic 
correlation allows us to identify Peruvian society as a whole , which acts as an Observer . Its 
reaction can change the overall social dynamics. 

It should be noted that the media content of the Peruvian TV program «Contact Hour» 
can exist in a state of superposition, having multiple meanings or interpretations, until it is 
observed by the audience. The quasi-quantum correlation between social communications 
and the media is fixed at the level of manifestation of the potential of the media content. For 
example, in superposition, the media content of the TV program «Contact Hour» will be 
different for different emotional reactions, until it is observed by specific representatives of 
the TV audience. 

Thus, Jan Smuts' holistic concept allows us to consider the quasi-quantum and holistic 
correlation between social communications and the media in Peru as a complex system, 
where different elements interact and influence each other, creating a complex and 
unpredictable impact on society. 

 
Representation of the multicultural level 

Peruvian media 
 
The sixth direction of the analysis of the quasi-quantum and holistic correlation between 

the processes of social communication and the functioning of the media in the history of Peru 
is declared by the representation and formation of various types of Peruvian culture by means 
of media. The mentioned representation should, in our opinion, be considered in five aspects: 
explication of the interaction of mythology and spirituality in the Peruvian media, the 
relationship between folklore and folk practices in the media of Peru, the use of the history of 
Nazca and Machu Picchu in the context of the media, political and social changes through the 
media, the representation of Peruvian identity in media content. Next, we analyze each aspect 
through the prism of the quasi-quantum and holistic correlation between the processes of 
social communication and the functioning of the media in the history of Peru. 

The aforementioned types of correlations are captured in the explication of mythology 
and spirituality in Peruvian media. One classic example is the popularization of Andean 
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spirituality and mythology through television and other media formats. According to quasi-
quantum theory, myths and spiritual practices such as the cult of Inti (the sun god) (IRTP 
unfold impressively coverage part Inti Raymi …, 2025) or the veneration of natural spirits 
(Acosta, 1987), are constantly reproduced in the media as symbolic, but elusive and difficult 
to measure, connections between generations and modernity. However, through the media, 
such practices take on a new form, giving them a quasi-quantum status, as they are 
simultaneously part of tradition but also embedded in the modern media space. 

For example, the previously mentioned and described program «Contact Hour» (La 
espiritualidad ancestral andina y enigmas…, 2025) on the Peruvian channel «TVPerú» not 
only recreates ancient myths and legends, but also tries to give a new understanding of these 
topics, taking into account modern science, psychic and paranormal phenomena. The 
mentioned synergy creates a paradoxical correlation between spirituality and science, where 
certain cultural elements are transmitted in the media with a scientific approach, which can 
contribute to the integration of the past and the present. In such a context, the myths and 
spirituality of Peru can be presented in the media as both real and metaphysical phenomena, 
emphasizing their place in culture and society. 

Quasiquant and holistic correlations between social communication processes and the 
functioning of the media in the history of Peru are demonstrated through the synergetic 
connections of folklore and folk practices in the media. Peruvian folklore, in particular dances, 
music, rituals and crafts, often acts as an important cultural element in the media space. The 
synergy mentioned earlier is, in our opinion, a holistic correlation, where traditional elements 
of culture are intertwined with modern social communications through the media. For 
example, on the waves of «Radio Matinal» the traditional program «Viva la culture» sounds, 
the content of which demonstrates traditional Peruvian melodies and stories about the 
unique cultural achievements of the Andean peoples (Transmición en vivo de radio matinal…, 
2025). In the television shows «Miski Takiy» (TVPerú) (Miski Takiy, 2025), «Una y Mil Voces» 
(TVPerú) (Una yes Mil Voces, 2025), «Costumbres (TVPerú)» (Costumbres, 2025) showcases 
vibrant Peruvian dances, such as the «Marinera» or the «Huayno» (an ancient dance of the 
Andes), which are part of the national identity. 

 
«The elegant and passionate national dance of Peru, the Marinera, is designed for couples 
with developing scarves, and graceful movements. The dance has roots that combine 
Spanish, indigenous and African influences, making it a symbol of the fusion of Peruvian 
cultures. There are different regional variations of the marinera, each with its own unique 
style and elegance (Limeña, Norteña, Puna, etc.). Their presence on television reinforces 
national pride and the beauty of their traditions» (Marinera, 2025). 

 
Through the media, cultural codes are transmitted at the level of symbols, gestures and 

melodies, which are not only interpreted in the context of modernity, but also intertwined 
with contemporary social and political processes in the country. The audiovisual programs 
mentioned earlier create a holistic experience of cultural identity, where the media becomes a 
bridge between tradition and modern society. In this case, the media not only demonstrates 
the correlation between themselves and social communications in folkloric forms, but also 
integrates them into modern social and political contexts, stimulating national consciousness 
and cultural pride of the peoples of Peru. 

The quasi-quantum and holistic correlations between social communications and media 
in the history of Peru are traced on the example of constant information in the media space 
about historical and spiritual monuments. We consider the use of iconic (symbolic) places of 
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Peru, such as the Nazca lines or Machu Picchu, as part of the analysis of quasi-quantum and 
holistic correlations. The mentioned symbols combine the scientific and mystical vision of the 
history of Peru, which are actively used in the media. For example, the previously mentioned 
television program «Contact Hour» (La espiritualidad ancestral andina y enigmas…, 2025), 
often turns to mysterious places, trying to find in them both a scientific explanation 
(archaeological and historical research) and a paranormal one (theories about extraterrestrial 
influences or incomprehensible forces). 

In this example, the media functions as a platform for dialogue between the scientific 
community and a wider audience, who can accept or reject the theories proposed. Such 
television programs contribute to the formation of cultural memory, where mysterious places 
are not only investigated from a scientific perspective, but also become part of cultural 
representation through the media. 

Quasiquant and holistic correlations between social communications and media in the 
history of Peru are recorded in political and social interaction. The media play an important 
role in shaping public discourse on social and political changes in Peru. For example, 
television and radio actively broadcast news and programs that highlight the fight against 
poverty (Aguilar, 2025; Cuadros, 2025), inequality and problems in local communities 
(Aquino, 2025; Monsalve S., 2025). 

 
«According to environmental organizations, with the resumption of the metallurgical 
complex, emissions exceeding permissible standards are observed. In addition, the state has 
not implemented the compensation measures ordered by the Inter-American Court» 
(Monsalve S., 2025). 
 
«Animal food was distributed among the poorest children in our country. The national 
school feeding program Qali Warma, which is tasked with providing food to public school 
students in Peru, found itself at the center of a storm after a recent report presented on the 
program «Punto Final» revealed that the canned food «Don Simón» that was being fed to 
many children was also destined for dog shelters» (Aguilar, 2025). 
 
In the examples given, we see a holistic correlation between media and social processes, 

where the media not only record reality, but also actively shape it, influencing social 
consciousness and political debates. 

One of the important aspects of the explication of the quasi-quantum and holistic 
correlation between social communications and media in the history of Peru is the formation 
of a national identity, which is actively broadcast through cinema, music, and show programs. 

For example, the dramatic film «Milk of Sorrow» (La Teta Asustada), released worldwide 
in 2009, is a vivid example of how cinema can reflect social, cultural and historical aspects 
that shape national identity. The film tells about the consequences of aggression and violence 
committed by members of the paramilitary communist group «Sendero Luminoso» in Peru 
from 1980 to 1992. The film, directed by Peruvian director Claudia Llosa (Braier, 2025), is a 
deeply surreal drama that explores themes of rape, war, gender equality, and fear. It was 
nominated for an Oscar as the best foreign language film and won the Golden Bear at the 2009 
Berlinale. 

 
«The film tells the story of Fausta, a young woman who suffers from a strange illness 
caused by her mother’s trauma during the Peruvian civil war. This illness, called the «milk 
of sorrow,» is a metaphor for collective trauma that is passed down from generation to 
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generation. The symbolism of the potato that Fausta inserts into her vagina as protection 
against intruders emphasizes her inner fear and defenselessness. It is also a metaphor for a 
cultural tradition that tries to protect itself from violence and oppression» (The specifics 
of the reflection of national color…, 2025). 
 
The film we analyzed, «Milk of Sorrow» (La Teta Asustada), is a profound, in our opinion, 

and multi-layered work that demonstrates the quasi-quantum and holistic correlation 
between social communications and media in Peru. We interpret the above-mentioned 
concepts as the interaction between individual and collective experiences, as well as between 
art (media) and social processes that form identity. Next, we carry out a subjective analysis of 
the explication of the quasi-quantum and holistic correlation between social communications 
(the period of the activity of the «Sendero Luminoso» organization in Peru from 1980 to 
1992) that were reflected in the media (the film «Milk of Sorrow»). 

At the level of interaction between the individual and the collective, representation takes 
place on the individual experience of the main character Fausta, who in her image explicates 
the symbol of individual trauma transmitted through generations. Her illness, the «milk of 
sorrow», is a metaphor for the internal fear and pain caused by the violence during the civil 
war. This reflects a quasi-quantum aspect, when Fausta’s personal experiences are a 
reflection of the broader collective trauma of Peruvian society. The screenwriter and director 
of the film, C. Llosa, shows how individual stories (for example, the trauma of Fausta’s 
mother) become part of collective memory. In our opinion, in this way the director 
demonstrated the impact of personal experiences on the entire society, creating a connection 
between the past and the present. 

 
«Claudia Llosa uses the symbolic language of cinema to present the deep emotional states 
of the characters, as well as the complex historical and cultural realities of Peru. She draws 
attention to important social issues, such as female power, family ties, and the impact of 
past events on collective and individual consciousness; the director manages to subtly and 
deeply reveal the themes of collective memory, grief, survival, and recovery in the context 
of historical and social traumas. Through the story of Fausta, Claudia explores the impact 
of the past on modern life, the processes of personal identification, and the search for ways 
to self-determination and recovery» (Dushyna, 2024). 
 
We see a holistic correlation between social communications and media in the film «Milk 

of Sorrow» in the fact that media is a carrier of cultural memory, since the film is an example 
of a media that transmits cultural memory and identity. Director C. Llosa used «visual 
symbols, metaphors and surreal elements to show the complexity of Peruvian history and 
society» (The specifics of the reflection of national color…, 2025). The film demonstrates the 
process of identity formation through social communications (e.g., stories about war, 
traditions, fears). We interpret the use of potatoes as a symbol of protection, which explicates 
the specificity of social communications transmitted within the community. C. Llosa, as a 
director, appropriately, in our opinion, uses symbolism (e.g., «milk of sorrow», potatoes) as a 
way of communication between characters and viewers. We consider the aforementioned 
symbols to be a manifestation of holism, as they combine individual experiences with 
collective values and the history of Peru. 

We consider the visual style of the film «Milk of Sorrow» as a way of transmitting social 
communications through media. The film combines realistic elements (for example, 
depictions of poverty and fear) with poetic and metaphorical images to create a holistic 
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(whole) vision of Peruvian reality. The film’s cinematographer N. Brayer used earthy tones for 
Fausta and her surroundings, which, in our opinion, emphasized her connection to the land 
and cultural traditions of the peoples of Peru. Such colorful media visualization enhances the 
viewer’s perception of social communications, which, in our opinion, shape the identity and 
cultural heritage of the film’s characters. 

We argue that the film shows the impact of collective trauma (the consequences of war) 
on the national identity of the main character. Faust, who travels from fear to freedom, is a 
symbol of national healing. We believe that such a storyline emphasizes the functions of the 
media (in our case, the film), which is «a tool for discussing and understanding national 
identity» (The specifics of the reflection of national color…, 2025). 

What is interesting, in our opinion, is a fragment in the film that demonstrates the 
symbolism of rebirth. We consider the flower that Fausta carries in her mouth to be a symbol 
of rebirth and hope, presenting a holistic correlation between Fausta's individual experience 
and the collective desire of Peruvian society for healing and rebirth. 

The dramatic film The Milk of Sorrows is a prime example of the quasi-quantum and 
holistic correlation between social communications and media. It shows how individual 
experiences (Faust's trauma) interact with collective memory and history. The media of the 
film «not only reflect reality, but also activate the collective memory and cultural identity of 
Peruvians» (The specifics of the reflection of national color…, 2025). At the same time, the 
media (visual style, symbolism) reinforce social communications about identity, culture, and 
healing. 

We have provided examples that show how the media in Peru not only reflect social 
processes, but also actively contribute to the formation of national consciousness, cultural 
identity, and social discourses, while simultaneously creating quasi-quantum and holistic 
correlations between different aspects of Peruvian culture and contemporary society. The 
examples we have provided and our subjective analysis of the aforementioned correlations 
give us the right to apply SI analysis, or social engineering analysis, to form a new model of the 
existence of Peruvian society and social practices within it. 

Below, we present a graphical representation of such a social engineering model (SI 
model), based on the six areas of analysis we have identified for quasi-quantum and holistic 
correlations between social communications and media in Peruvian history (see Fig. 3 below). 

To build a social engineering model, we identified six key elements that, in their 
interrelationship, create a system that will promote positive changes in Peran society. Let's 
list the elements mentioned above: 

1) the emergence and functioning of the media in Peru as a means of shaping public 

discourse; 

2) exercising control over the media in order to effectively influence public opinion in 

countries and; 

3) increasing the role of the media in the political crises that occurred in Peru; 

4) features of the functioning of regional media, in particular in the language of the 

indigenous population;  

5) improving technical means of information exchange for positive changes in Peruvian 

society; 
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6) representation and formation of various types of Peruvian culture through media. 

 
 

 
 

Using the artificial intelligence program « Mistral» AI « ( https://chat.mistral.ai/chat ) 
below we briefly describe the goals and objectives of each element of our proposed AI model . 

Element 1 «The emergence and functioning of the media in Peru as a means of shaping 
public discourse» aims to create inclusive platforms for public discourse that will facilitate the 
open exchange of information and opinions between different social groups. In this case, the 
first task of element 1 should be the development of independent media platforms that will 
provide equal opportunities for expressing the opinions of different social groups. The second 
task we see is the organization of regular forums and discussions, as well as the involvement 
of experts and the Peruvian public in discussing current issues. The third task we propose is 
to support initiatives to develop media literacy among the Peruvian population. 

Element 2 «Exercising control over the media to effectively influence public opinion in 
the country» pursues the goal of ensuring transparent and democratic control over the media 
in order to prevent manipulation of public opinion. Element 2 of the SI model we propose 
includes the following tasks: the creation of independent regulatory bodies that will control 
the activities of the media in Peru; the introduction of standards of journalistic ethics and 
professional norms; ensuring transparency in media financing and preventing conflicts of 
interest. 

According to our proposal, element 3 «Enhancing the role of the media in political crisis 
situations» should be aimed at ensuring objective and timely information to the Peruvian 
population in crisis situations in order to prevent panic and disinformation. To achieve the 
above goal, it will be necessary to ensure the development of rapid response systems for the 
Peruvian media in crisis situations. In addition, it will be necessary to organize and provide 

https://chat.mistral.ai/chat
https://chat.mistral.ai/chat
https://chat.mistral.ai/chat
https://chat.mistral.ai/chat
https://chat.mistral.ai/chat
https://chat.mistral.ai/chat
https://chat.mistral.ai/chat
https://chat.mistral.ai/chat
https://chat.mistral.ai/chat
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training for journalists and editors of the Peruvian media in methods of objective coverage of 
crisis events. It is worth considering that cooperation with state and public organizations in 
Peru will be necessary to ensure reliable information. 

Element 4 «Features of the functioning of regional media, in particular in the language of 
the indigenous population» of the SI model proposed by us pursues a goal that is focused on 
the direction of development of regional media and support for the languages of the 
indigenous population of Peru. At the same time, we propose to consider financing and 
support for regional media projects that work in the languages of the indigenous population 
of Peru as priority tasks. It is also necessary to organize training programs for journalists 
working in regional media in Peru. We consider it advisable to establish cooperation with 
local communities to create content that meets their needs and interests. 

Element 5 «Improving technical means of information exchange for positive changes in 
Peruvian society». Its implementation should be aimed at ensuring access to modern technical 
means of information exchange for the country’s population. Achieving the stated goal of 
Element 5 of our C-model can be ensuring the development of infrastructure for Internet 
access in remote regions; supporting initiatives to develop digital literacy among the Peruvian 
population; and collaborating with technology companies to provide affordable and high-
quality technical solutions. 

To implement element 6 «Representation and formation of different types of Peruvian 
culture through the media», we propose to promote the preservation and popularization of 
Peruvian culture through the Peruvian media. To this end, it is necessary to create television 
and radio programs that highlight the diversity of Peruvian culture, as well as broadcast all 
cultural events and festivals through the country's media. It is worth establishing cooperation 
with cultural organizations and artists to create unique, purely Peruvian content. 

To implement the SI model we have proposed, which is based on the identified six areas 
of analysis of quasi-quantum and holistic correlations between social communications and 
media in the history of Peru, it is necessary to conduct a diagnostic study to determine the 
needs of different social groups and the opportunities for meeting them. Having the results of 
the aforementioned diagnosis, create an action strategy to achieve the set goals, which will 
make it possible, in our opinion, to effectively implement the planned activities and projects. 
We note the need for constant monitoring of results and assessment of the effectiveness of 
actions. Finally, it is mandatory to make changes to the strategy based on the results of 
monitoring and evaluation. We believe that the described SI model will create an inclusive and 
effective media environment that will contribute to positive changes in Peruvian society. 

 
Conclusions 

 
At the beginning of the study, we formulated the goal of identifying quasi-quantum and 

holistic correlations between social communication processes and the functioning of the 
media in the history of Peru. The goal was fully achieved. 

We have established that there are six areas that allow us to analyze the above-
mentioned correlations. These areas include the emergence and functioning of the media in 
Peru as a means of forming public discourse; exercising control over the media in order to 
effectively influence public opinion in the country; increasing the role of the media in crisis 
political situations that occurred in Peru; the peculiarities of the functioning of regional 
media, in particular in the language of the indigenous population; improving technical means 
of information exchange for positive changes in Peruvian society; representation and 
formation of various types of Peruvian culture through the media. 
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We examined each of the above areas in detail, analyzing from three to five publications, 
the authors of which analyzed various types and forms of media products that were related to 
the processes of social communications. The main criteria for the analysis for us were quasi-
quantum correlations, which were explicated in the media thanks to the three principles of 
quantum mechanics, namely: the uncertainty principle, the complementarity principle and the 
concepts of «superposition» and «observer». Among the criteria that we used in our analysis, 
we also included the possibility of establishing the results of the 
correspondence/inconsistency of the quasi-quantum correlation with the facts of 
identification of the integrity (unity) of the processes of social communications with the 
quality of the functioning of the media and their types and forms, which were explicated in the 
history of Peru. 

According to the results of the analysis, we found that the signs of quasi-quantum and 
holistic correlations between social communications and media in the history of Peru can be 
used as a basis for the formation of a social engineering model of society. Taking into account 
the aforementioned signs, we proposed a social engineering model (SI model) and described 
the goals and objectives of each of its elements, and proposed general actions that need to be 
taken for its implementation. 
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Квазіквантова та цілісна кореляція між соціальними комунікаціями  
та медіа в історії Перу  
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 (м. Київ, Україна). 

 
Анотація 

У дослідженні висувається гіпотеза про існування прямої та непрямої кореляції між 
процесами соціальної комунікації та функціонуванням медіа в історії Перу як у 
квазікількісному, так і в цілісному сенсі. Метою дослідження є виявлення цих кореляцій. 

Методи. Для досягнення поставленої мети автор використовує міждисциплінарний 
підхід, заснований на цілісній концепції Я. Смутса, яка постулює, що всі явища, процеси та 
об'єкти є частинами цілого. Дослідження спирається на метод квантового хроносу, який 
аналізує комунікаційні процеси й тексти, опубліковані щонайменше 75 років тому. Крім того, 
використовується метод соціально-інженерного аналізу (CI-аналіз), що дає змогу 
ідентифікувати моделі соціальної взаємодії та розробляти нові моделі на їх основі. 

Результати. Автор визначає шість напрямків аналізу квазіквантових та цілісних 
кореляцій між соціальними комунікаціями та медіа в історії Перу: виникнення та 
функціонування медіа як інструментів формування публічного дискурсу; здійснення контролю 
над медіа для впливу на громадську думку; посилення ролі медіа в політичних кризах; 
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специфіка функціонування регіональних медіа, зокрема мовами корінних народів; 
удосконалення технічних засобів обміну інформацією для позитивних змін у суспільстві, а 
також репрезентація та формування різних аспектів перуанської культури за допомогою медіа. 

Висновки. На основі проведеного аналізу автор робить висновок про наявність 
квазіквантових та цілісних кореляцій між соціальними комунікаціями та медіа в історії Перу. Ці 
кореляції можуть бути використані як основа для формування моделі соціальної інженерії 
суспільства. Автор пропонує СІ-модель, яка має шість ключових елементів, спрямованих на 
створення інклюзивного й ефективного медіасередовища, що сприятиме позитивним змінам у 
перуанському суспільстві. 

Ключові слова: соціальні комунікації, медіа, квазіквантова кореляція, холістична 
кореляція, історія Перу, соціально-інженерний аналіз. 
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Abstract 

 
The article explores how digital media 

practices are changing in the context of the rise of 

short-format audiovisual content, which is 

gradually replacing deep reading as a form of 

cognitive engagement with text.  

Purpose. The study aims to conceptualize the 

integration of deep reading into the modern 

digital landscape by applying the Overton 

Window model as a strategic tool to shift this 

practice from marginalization to full acceptance 

and public endorsement. 

Methodology. A combination of 

interdisciplinary methods was employed: analysis 

and synthesis of existing literature, conceptual 

modeling, and reflective analysis. These 

approaches helped to understand how cognitive 

practices are transforming under the influence of 

algorithmically structured digital platforms and 

short-format content. 

Results. It is demonstrated that the dominance 

of short-format audiovisual content encourages 

superficial information processing, displacing 

deep reading. The Overton Window model is 

interpreted positively – as an effective mechanism 

for promoting educational and cultural practices. 

Recommendations are proposed for utilizing 

digital platforms and recommendation algorithms 

to gradually popularize deep reading through 

interactive formats such as challenges, thematic  

collections, series of video and audio materials, 

online clubs, and book festivals. These initiatives 

can make deep reading a socially valued norm. 

Conclusions. Deep reading is a strategic 

investment in restoring analytical thinking, 

empathy, critical examination skills, and cultural 
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continuity within society. Supported by 

algorithmic systems, the Overton Window model 

can systematically shift this practice from 

marginal to widely accepted, fostering sustainable 

cognitive, cultural, and civic competencies and 

cultivating a new culture of conscious media 

consumption. 

 

 

Вступ 
 

У добу цифрової комунікації, коли інформаційний потік стає надмірно 

фрагментованим, а медіаспоживання – реактивним і короткотривалим, практика глибинного 

читання поступово відходить на периферію культурних й освітніх процесів. Її місце посідає 

кліпова логіка сприйняття, зорієнтована на миттєву емоційну реакцію та візуальну 

насиченість, що знижує здатність до аналітичного осмислення, концентрації та рефлексії. 

Унаслідок цього текст утрачає функцію інтелектуального простору діалогу, перетворюючись 

на інструмент швидкого враження, і культура сприйняття певною мірою стає поверхневою. 

Така трансформація комунікативної парадигми має доволі глибокі наслідки, адже вона 

послаблює когнітивну автономію особистості, обмежує здатність до критичного мислення й 

підриває основи культури в цілому й медіакультури зокрема. У цьому контексті збереження й 

актуалізація практики глибинного читання постає як інтелектуальний виклик сучасності, що 

потребує міждисциплінарних стратегій його повернення в поле соціокультурної норми. 

Одним із потенційних механізмів такої культурної ресоціалізації, на наш погляд,  може 

стати адаптація концепції «вікон Овертона» як моделі поступової зміни суспільних уявлень і 

норм. Її імплементація в культурний і соціокомунікаційний простір створює передумови для 

переосмислення читання не як архаїчної чи елітарної діяльності, а як сучасної 

інтелектуальної практики, що відновлює когнітивну зосередженість і рефлексивність у добу 

інформаційного перевантаження. Послідовне розширення прийнятності ідеї глибинного 

читання – від академічного середовища до масового медіапростору – може сформувати нові 

підходи до сприйняття тексту, у якій осмислення, критичність і внутрішня зосередженість 

набувають статусу соціально престижних цінностей. За таких умов модель «вікон Овертона» 

постає не лише як теоретичний інструмент, а як стратегія відновлення культурної норми, 

здатної протистояти поверхневості цифрової доби. 

Усвідомлення глибинного читання як чинника когнітивної стійкості та культурної 

рефлексії спирається на широкий міждисциплінарний корпус досліджень, присвячених 

взаємодії людини з текстом, медіа та цифровим середовищем. До цієї проблематики 

звертаються Altamura, V., Vargas, M., & Salmerón, L. (2023); Berkerts, S. (1994); Baron, J. 

(2021); Freeman, K., & Phillips, B. (2021); Froud, K., Levinson, L., Maddox, C., & Smith, P. 

(2024); Jenkins, G., Kelly, W., Clinton, C., McWilliams, J., Pitts-Willy, R., & Riley, E. (2013); 

Kahn, R., & Kellner, D. (2005); Carr, N. (2011); Mangen, A., Olivier, J., & Velay, J.-L. (2019); 

Turkle, S. (2011). Зокрема,  останній акцентує на психологічних і соціальних наслідках життя 

в цифровому середовищі, наголошуючи на маргіналізації автентичної взаємодії, складовою 

якої є глибинне читання як форма осмисленого контакту з текстом (Turkle, 2011). Такий тип 

взаємодії формує стійкі когнітивні зв’язки, що визначально впливають на здатність до 

рефлексії та якість міжособистісної комунікації. Необхідність відновлення цієї практики в 

умовах цифрової медіації знаходить емпіричне підтвердження в сучасних дослідженнях: 

експерименти Педагогічного коледжу Колумбійського університету (Froud etc., 2024) 
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засвідчили активізацію глибших нейронних процесів під час читання друкованих текстів, а 

метааналіз, проведений Університетом Валенсії (Altamura etc., 2023), довів обмежений вплив 

цифрового читання на когнітивне опрацювання змісту. Сукупність цих результатів 

демонструє, що формат і середовище читання є визначальними чинниками розвитку 

критичного мислення, аналітичних умінь і громадянської свідомості. 

У вітчизняному дискурсі значний внесок у вивчення трансформації статусу тексту та 

нових моделей взаємодії виробників і споживачів інформації зробили Бойко, О. І. (2024); 

Войтович, Н. О., & Імбіровська-Сиваківська, Л. А. (2024); Карпенко, О. В. (2016); Матвійчук, 

О. Є. (2025); Старагiна, І. П., Терещенко, В. М., & Панченков, А. О. (2020); Яценко, Т. О. 

(2019) та інші; їхні праці фіксують поступовий зсув медіаспоживання від суто 

інформаційного до рефлексивно-аналітичного режиму взаємодії з текстом, що 

супроводжується переосмисленням читання як когнітивного й культурного процесу. У цій 

інтелектуальній перспективі доречним є звернення до концепту О. Карпенка (Карпенко, 

2016), який розглядає модель «вікна можливостей» як методологічний інструмент для аналізу 

механізмів суспільної рецепції нових ідей, визначаючи межі суспільної прийнятності 

залежно від рівня масової свідомості та впливу зовнішніх шоків. Розгляд цієї моделі як 

концептуальної рамки дає змогу артикулювати поетапні стратегії формування когнітивної 

культури медіаспоживача, за якими критичність, осмисленість, аналітична зосередженість 

поступово набувають соціальної ваги в цифровому середовищі. 

Очевидним є те, що домінування короткоформатного аудіовізуального контенту 

трансформує структуру медіаспоживання, поступово маргіналізуючи глибинне читання як 

інтелектуальну практику, здатну забезпечувати когнітивну автономію та культурну 

рефлексію. Відсутність системних стратегій його підтримки спричиняє поверхневе 

сприйняття навіть текстових медіапродуктів, зменшення аналітичної глибини мислення та 

ослаблення критичного потенціалу індивіда. За таких умов особливої актуальності набуває 

переосмислення міждисциплінарних моделей соціальної взаємодії, зокрема моделей 

«можливостей», які можуть бути використані не як інструменти маніпуляції, а як засоби 

поступового відновлення цінності читання через поєднання соціальних, медійних та освітніх 

стратегій. Такий підхід відкриває перспективу для формування нової культури 

інтелектуальної участі, де читання розглядається як суспільно значуща когнітивна й 

культурна практика. 

Отже, метою цієї роботи є концептуалізація моделі поступового інтегрування 

глибинного читання в цифровий медіапростір як процесу соціокультурної трансформації, що 

спрямований на підвищення когнітивної, етичної та культурної зрілості суспільства шляхом 

осмисленого формування ціннісно значущих практик споживання текстів та медіаконтенту. 

Основним завданням статті є аналітичне осмислення застосування моделі «Вікна Овертона» 

для підвищення суспільної легітимності глибинного читання та розвитку культури 

критичного споживання інформації. 

 

Методи та методики дослідження 

 

Для реалізації мети статті застосовано комплекс теоретичних та концептуальних 

методів, що забезпечують послідовне й міждисциплінарне осмислення проблематики 

популяризації глибинного читання в цифровому середовищі. Використано теоретичний 

аналіз і синтез наукових джерел, що дає змогу систематизувати підходи до дослідження 

читальних практик, медіаспоживання, цифрової культури та комунікаційних стратегій, а 

також окреслити ключові інтелектуальні, культурні й соціально-комунікаційні аспекти 

проблеми. Концептуальне моделювання застосоване для критичного аналізу шести кроків 

моделі «Вікон Овертона» та формування логічних сценаріїв її потенційної імплементації в 
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цифровому медіапросторі, що дає змогу оцінити умови поступової легітимації практики та її 

культурної видимості. Критична аналітична рефлексія забезпечує оцінку відповідності 

моделі етичним, культурним та освітнім нормам, підкреслюючи її аналітичну функцію без 

маніпулятивного характеру. Методологічна рамка поєднує гуманітарні, соціологічні та 

психологічні перспективи, забезпечуючи цілісне розуміння глибинного читання як 

соціокультурного й мисленнєвого феномена в умовах цифрової трансформації. Дослідження 

базується на систематичному аналізі наукових публікацій та вторинних статистичних даних, 

корпус яких містив понад 20 праць, охоплюючи механізми читання, культурні практики та 

медіаспоживання в українському й міжнародному контексті. Відбір релевантних кейсів, що 

відображають форми інституціоналізації глибинного читання: національні освітні програми, 

культурні ініціативи та громадські практики, дав змогу оцінити його суспільне визнання та 

культурну представленість. Синтез теоретичних, емпіричних і концептуальних даних дав 

змогу окреслити сучасний стан читацьких практик в Україні та сформувати науково 

обґрунтовану основу для подальшого дослідження інтеграції глибинного читання в публічні, 

освітні та медійні контексти. 

 

Результати та обговорення 

 

У сучасному медіапросторі невпинно відбувається зсув у бік короткоформатного, 

динамічного й аудіовізуального контенту, що відображає еволюцію когнітивних стратегій і 

культурних практик взаємодії з інформацією. Згідно з даними медіааналітичної платформи 

«Meltwater» та звіту Digital 2025 (Meltwater, 2025), традиційне телебачення й потокові сервіси 

зберігають провідну роль у споживанні контенту, тоді як у соціальних медіа домінує YouTube 

(Kemp, 2025). Така медіаструктурна ієрархія свідчить про посилення ролі відео як 

домінантної форми комунікації, що впливає на характер залучення, тривалість уваги та 

глибину когнітивної переробки контенту. Унаслідок цього спостерігається тенденція до 

зменшення часу, який користувачі приділяють рефлексивним читацьким практикам, що 

мають вищу когнітивну складність і вимагають довготривалої концентрації. У цьому 

контексті короткоформатний контент не лише трансформує інформаційну екологію, а й 

змінює структуру мислення, стимулюючи поверхневе, фрагментоване сприйняття тексту. За 

умов таких структурних зрушень глибинне читання набуває особливої когнітивної та 

культурної ваги, оскільки воно не лише підтримує інтелектуальну рефлексію, а й протистоїть 

тенденції фрагментації свідомості, що зумовлена цифровою надмірністю. Зокрема, 

американська нейробіологиня М. Вулф у праці «Proust and the Squid: The Story and Science of 

the Reading Brain» (Wolf, 2008) показує, що процес глибинного читання активує складні 

нейронні мережі, які відповідають за аналітичне мислення, інтерпретацію символів, 

емоційну емпатію та довготривалу концентрацію уваги, стаючи не лише культурною 

навичкою, а й практикою розумової й емоційної інтеграції, що розвиває здатність до 

саморефлексії. Подібні ідеї було висловлено ще С. Беркертсом, який у своїй праці «The 

Gutenberg Elegies» (Birkerts, 1994) розглядає глибинне читання як акт внутрішньої свободи, 

що істотно впливає на автономність мислення та здатність протистояти спрощеним 

алгоритмам цифрової культури. Отже, на підставі наведених положень можна дійти висновку, 

що глибинне читання справляє комплексний вплив на споживачів інформації, оскільки: 

 формує комплекс когнітивних умінь: тривалу концентрацію, інтеграцію інформації в 

смислові структури, побудову причинно-наслідкових зв’язків і багаторівневу інтерпретацію 

тексту, що забезпечують розвиток аналітичного мислення, когнітивної глибини та здатності 

до аргументованого судження, водночас підтримуючи культурну пам’ять і інтелектуальну 

тяглість суспільства (Birkerts, 1994); 
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 розвиває моделі критичної перевірки інформації, зокрема здатність ідентифікувати 

логічні прогалини, розрізняти факт і тлумачення, оцінювати достовірність джерел та 

вибудовувати контраргументи; ці когнітивні навички слугують запобіжником проти 

дезінформації, поляризації й маніпулятивних наративів, забезпечуючи інтелектуальну 

сталість і демократичну якість суспільного діалогу (Lushchyk etc., 2024); 

 активує емпатію, соціальну перспективу та моральну чутливість: за допомогою 

ідентифікації з персонажами або багаторівневого аналізу аргументації читач практикує 

перенесення себе в позиції інших; ця здатність є важливим ресурсом міжособистісної та 

соціальної стійкості, підтримуючи культуру діалогу та міжкультурне порозуміння в умовах 

інформаційної фрагментації й поляризації медіанаративів (Freeman & Phillips, 2021); 

 постає не як культурна ностальгія, а як стратегічна інвестиція в освіту (курси та 

методики викладання читання), у дизайн медіаплатформ (режими «read mode», підтримка 

довгих форматів) і в громадські ініціативи (книжкові клуби, публічні читання, просвітницькі 

кампанії); ефективність таких інтервенцій може вимірюватися за показниками розуміння 

тексту, критичного мислення, медіаграмотності й громадянської участі, що робить їх такими, 

що підлягають перевірці, і підзвітними (Wolf, 2018); 

 забезпечує інклюзивний доступ до знань і культурних смислів, водночас 

утверджуючи соціокультурне розмаїття як базову цінність, завдяки чому долається 

елітарність інформаційного обміну й активізується когнітивний розвиток, формування 

критичного мислення й громадянської свідомості як системотвірних чинників демократичної 

медіакультури (Войтович та Імбіровська-Сиваківська, 2024). 

Отже, відновлення практики глибинного читання є ключовою умовою збереження 

когнітивної цілісності, здатності до саморефлексії та міжособистісного розуміння, адже 

завдяки тексту, що потребує концентрації, інтерпретації та аналітичної роботи, індивід 

опановує вміння розпізнавати складність людського досвіду, протистояти маніпуляціям і 

підтримувати автономію мислення. Утрата цієї практики загрожує не лише когнітивному 

здоров’ю, а й соціальній структурі: суспільство, позбавлене навичок глибокого осмислення, 

стає вразливим до поверхневих суджень, інформаційного шуму та емоційної поляризації. 

Саме тому глибинне читання – це не повернення до минулого, а  стратегічна інвестиція в 

майбутнє, що забезпечує розвиток складного мислення, культурної тяглості та 

гуманістичного бачення світу. Розробка й упровадження мультидисциплінарних стратегій 

його популяризації здатна інтегрувати культурні, освітні та медійні підходи, формуючи 

стійкі когнітивні та соціальні навички. Так, однією з концептуально обґрунтованих стратегій, 

здатних забезпечити системне осмислення процесу та сформувати структуровані механізми 

стратегічного планування, реалізації й моніторингу впливу популяризації глибинного 

читання, є аналітично вивірена модель «Вікна Овертона» (вікна можливостей), розроблена 

американським дослідником Дж. Овертоном. Як зазначено на офіційному ресурсі «Mackinac 

Center for Public Policy» (Mackinac Center for Public Policy, 2019), президент центру, який 

після відходу автора моделі «вікон можливостей» популяризував і систематизував його 

концепцію, підкреслює, що суспільні зрушення не зводяться до політичних рішень згори, а 

відбуваються переважно через тривалу й поступову еволюцію ціннісних орієнтирів. 

Особливо це помітно в освітній сфері, де зміна суспільного сприйняття відкриває простір для 

нових моделей мислення, навчання й культурного розвитку, створюючи можливості для 

впровадження інноваційних практик (Mackinac Center for Public Policy, 2019). У нашому 

випадку реалізація цієї моделі може відбуватися завдяки таким крокам: 

1. Етап «Неприпустиме». 

Хоча в українському суспільстві глибинне читання ще зберігає свою присутність, 

зростання популярності короткоформатного контенту поступово формує уявлення про нього 



Соціальні комунікації: теорія і практика / Social Communications: Theory and Practice, 17(2), 2025 

DOI: 10.51423/2524-0471-2025-17-2 

 

 
72                 eISSN 2522-9125                   pISSN 2524-0471 

https://new.comteka.com.ua/ 

 

як про анахронічну практику, несумісну з динамікою цифрової доби. Таке сприйняття 

відображає загальну тенденцію до переваги швидкого споживання інформації над 

аналітичним осмисленням і когнітивною рефлексією. У цифровому дискурсі утверджується 

переконання, що сучасна людина не має часу для тривалої концентрації, а текстові практики 

дедалі частіше витісняються візуальними, фрагментарними та розважальними форматами 

(Baron, 2021). Навіть освітні ініціативи, зокрема український проєкт «Інтелект України», 

стикаються з тим, що глибинне опрацювання тексту в аудиторії часто сприймається як зайва 

чи неактуальна активність. Учасники проєкту відзначають труднощі в залученні молоді до 

систематичного читання та дискусій навколо тексту, що підкреслює глибоко вкорінені 

стереотипи про його «непотрібність» у сучасній цифровій культурі (Intellect-Ukraine). Такі 

соціальні установки утверджують уявлення про глибинне читання як пережиток минулого, 

що потребує радикальної переоцінки в наступних етапах просування, і демонструють, що 

його відновлення стикається з комплексом когнітивних, культурних і медійних бар’єрів. 

2. Етап «Радикальне». 

На цьому етапі глибинне читання набуває статусу суспільно й навмисно 

рефреймованого практичного ідеалу: воно перестає сприйматися як приватна або 

анахронічна звичка окремих інтелектуальних груп і стає об’єктом публічного зацікавлення 

та колективного залучення в культурний дискурс. Завдання ініціатив полягає в 

демонстративному виведенні практики в публічну площину через організовані заходи, 

публічні дискусії, освітні програми та інституційні партнерства, що спрямовано на зміну 

уявлень про прийнятні форми читання та унормування глибинного опрацювання тексту. Ця 

трансформація ґрунтується на комплексі культурно-соціальних механізмів: репрезентації в 

масмедіа, створенні мереж читацьких спільнот і використанні цифрових інструментів, які 

спільно перетворюють індивідуальну практику на колективну діяльність із підвищеною 

видимістю та соціальною вагою (Austin, 2024). Інтерактивні формати, відкритий доступ до 

ресурсів і фасилітація спільнотних обговорень посилюють ефект нормалізації, забезпечуючи 

когнітивні й емоційні умови для засвоєння нових читальних стандартів. Ілюстративним 

прикладом є діяльність локальних читацьких ініціатив, зокрема Книжкового клубу The 

Ukrainians Media в Києві, які через регулярні модерації, голосування та моделі колективного 

тлумачення сприяють розвитку критичного мислення та культурної рефлексії в ширших 

соціальних групах (Бойко, 2024). Таким чином, тут відбувається цілеспрямований перехід від 

відносно маргінальної практики до суспільно санкціонованої норми, що реалізується через 

синергію публічної демонстрації, інституційної підтримки й мережевих форм 

самоорганізації і створює підґрунтя для подальшого інтегрування глибинного читання в 

ширший культурний і політичний порядок. 

3. Етап «Прийнятне». 

На цьому етапі глибинне читання перестає бути виключно приватною або 

експериментальною практикою й набуває статусу культурної компетенції, що має суспільне 

й академічне визнання. Воно поступово інтегрується в публічні, освітні та професійні 

контексти, функціонуючи як інструмент розвитку критичного мислення, когнітивної 

стійкості й культурної самоідентифікації в умовах інформаційного перевантаження. Така 

трансформація відповідає логіці медіакультурної адаптації, коли практика стає суспільно 

релевантною через систематичне представлення в публічному дискурсі, інституційну 

підтримку й символічне закріплення. Глибинне читання набуває статусу не лише жесту 

протидії алгоритмічній поверховості споживання інформації, а й механізму інтелектуальної 

рівноваги, здатного поєднувати швидкість цифрової взаємодії з глибиною аналітичної 

рефлексії (Li & Yan, 2024). Яскравим прикладом суспільної прийнятності глибинного 

читання є міжнародний фестиваль «Книжковий Арсенал» у Києві, програма якого включає 

лекції, дискусії, презентації книг і культурні акції, що сприяють глибшому осмисленню 
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текстів, розвитку критичного мислення та формуванню культурної рефлексії (Книжковий 

Арсенал, 2025). Цей кейс демонструє, що глибинне читання здобуває суспільну легітимність, 

стає видимим у масовому культурному просторі та закріплюється як нормована, ціннісно 

визнана практика, що визначає стандарти медіаграмотності та гуманітарної участі в умовах 

алгоритмізованого інформаційного середовища. 

4. Етап «Розумне». 

Ставши більш системною, практика глибинного читання починає сприйматися як 

науково обґрунтований інструмент розвитку мислення й аналітичних здібностей. Її 

ефективність підтверджується численними дослідженнями, які демонструють позитивний 

вплив на пам’ять, критичне мислення та здатність до рефлексивного осмислення інформації 

в умовах інформаційного перенасичення (Mangen etc., 2019). Практика активно 

підтримується експертами, освітянами та науковцями, інтегрується в освітні програми, 

наукові публікації та культурні ініціативи, а також у державні стратегії розвитку читання, що 

підтверджує її раціональну та суспільну цінність. Яскравим прикладом є Стратегія розвитку 

читання на період до 2032 року «Читання як життєва стратегія», схвалена Кабінетом 

Міністрів України, яка передбачає впровадження операційного плану на 2023-2025 роки та 

створює нормативну базу для популяризації глибинного читання на національному рівні 

(КМУ, 2023). Завдяки цьому глибинне читання формує обґрунтований раціональний вибір: 

його користь підтверджена науково, а соціальна й освітня інтеграція створює передумови 

для подальшого переходу до масової популярності, забезпечуючи його стійку культурну й 

когнітивну значущість. 

5. Етап «Популярне». 

На передфінальному етапі глибинне читання виходить за межі експертного та 

освітнього середовища й набуває ознак масового культурного явища, поєднуючи когнітивну 

цінність із соціальною престижністю. Тут практика перестає бути предметом наукових 

дискусій або освітніх програм і стає складовою стилю життя, де осмислення текстів 

сприймається не лише як корисна діяльність, а і як бажана, модна та культурно значуща 

практика. Її значущість підтримується медіа, блогерами, освітніми платформами та 

культурними інституціями, а сама практика інтегрується в повсякденне життя через 

соціальні мережі, публічні ініціативи та сучасні медійні формати. Хоча глибинне читання 

поки що не стало масовою тенденцією і проявляється здебільшого точково, у рамках 

окремих проєктів та ініціатив воно демонструє потенціал для формування модного та 

культурно значущого тренду. В українському контексті цей процес уже має конкретні 

прояви: книжкові виставки та ярмарки, подкасти, освітні марафони, а також тематичні 

челенджі в соціальних мережах, які сприяють соціальній взаємодії та формуванню читацьких 

спільнот. Зокрема, YouTube-канал «VILNOMOV» (VILNOMOV, 2024) демонструє, як 

глибинне читання може стати трендом серед молоді та дорослих, пропонуючи практичні 

рекомендації щодо ефективного опрацювання текстів та формулювання власних думок. 

Завдяки інтерактивним відео, лайфхакам та дискусійним форматам канал стимулює 

обговорення прочитаного й підтримує створення спільнот навколо осмисленого читання. 

Розширення подібних медіапрактик сприяє перетворенню глибинного читання на бажану та 

престижну культурну практику, закріплюючи його соціальну вагу та потенційну масову 

популярність. 

6. Етап «Нормальне». 
На фінальному етапі глибинне читання стає частиною повсякденного життя та 

культурної практики, інтегрованою в освітні та соціальні контексти, де його сприймають не 

як нову чи незвичну ідею, а як очевидну та необхідну навичку. У теоретичному плані це 

може проявлятися через окремі заняття з рефлексії в школах та інших освітніх закладах, де 

учні читають тексти, обговорюють їхній зміст, аналізують сенси та формулюють власні 
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висновки. На цьому рівні глибинне читання перестає потребувати активної популяризації чи 

захисту, оскільки воно інтегрується в когнітивні, освітні та культурні практики, формуючи 

базові компетентності громадянина в умовах інформаційної перенасиченості. В 

українському контексті такий стан поки що є потенційним досягненням майбутнього, яке 

можна реалізувати через послідовну популяризацію практики, розвиток культурних ініціатив 

й інтеграцію глибинного читання у формальні освітні програми та медіапростір, формуючи 

нові стандарти мислення та культурної участі в суспільстві. 

На сучасному етапі розвитку читальних практик в Україні можна констатувати, що 

глибинне читання не опинилося на рівні «Неприпустиме» чи «Радикальне». Це свідчить про 

збереження його соціокультурної значущості й відсутність маргіналізації цієї практики в 

суспільній свідомості, адже історично глибинне читання займало в Україні широке культурне 

й соціальне поле, сприймалося як престижна та інтелектуально вагома практика, що 

забезпечувала когнітивну й духовну інтенсивність життя. За даними досліджень, зокрема 

бібліотечної статистики та соціологічних опитувань 70–80-х років ХХ століття, українці 

демонстрували високий рівень читацької активності: значна частка населення систематично 

відвідувала бібліотеки, передплачувала періодичні видання й брала участь у культурно-

просвітницьких заходах. Як засвідчують матеріали збірника «Дитина і книга: погляд крізь 

призму часу» (Рубан, 2014), саме в цей період формувався цілісний інститут читання, що 

спирався на державну політику підтримки книжкової культури, розгалужену мережу 

бібліотек і шкільних програм, орієнтованих на розвиток читацької компетентності. 

Сьогодні українське суспільство перебуває на перетині етапів «Прийнятне» та 

«Розумне», коли глибинне читання поступово отримує суспільну легітимність, підтримку 

експертів, освітян і культурних інституцій, а також інтегрується в частину освітніх, медійних 

і культурних практик, проте ще не охоплює широкі аудиторії. Такий стан відповідає сучасним 

концепціям медіакультурної адаптації, які підкреслюють, що успішне впровадження 

когнітивно значущих практик у суспільстві потребує поєднання публічної демонстрації, 

соціальної підтримки експертних та інституційних структур, а також поступової культурної 

нормалізації (Mangen etc., 2019). Такий перехідний етап є ключовим, адже саме на ньому 

формуються передумови для подальшої популяризації глибинного читання і його 

перетворення на соціально та культурно значущу норму, здатну протистояти викликам 

інформаційної перенасиченості та цифрового споживання контенту. Ініціативи, зокрема 

національна Стратегія розвитку читання «Читання як життєва стратегія», підтримка Кабінету 

Міністрів України та масштабні культурні події:  Книжковий Арсенал у Києві, Фронтера в 

Луцьку, Bestseller Fest у Львові, Port в Одесі, Book Space Fest у Дніпрі та Літературний 

ярмарок у Харкові – свідчать про поступове розширення впливу глибинного читання поза 

межі освітнього та експертного середовища, забезпечуючи його видимість у масовому 

культурному просторі (Поліковська, 2024). Подібні ініціативи створюють основу для 

переходу практики на етап «Популярне», проте її реалізацію ускладнює домінування 

цифрових платформ з алгоритмічними системами рекомендацій, орієнтованих на швидке 

споживання контенту та миттєве задоволення інформаційних потреб користувачів (Baron, 

2021). Алгоритмічна організація потоків інформації підсилює тенденції фрагментарного та 

поверхневого сприйняття, обмежуючи можливості тривалого осмислення текстів і розвитку 

критичного мислення, проте навіть у межах алгоритмізованого середовища є потенціал для 

переорієнтації цих систем на просування контенту з підвищеною аналітичною й культурною 

цінністю. Наприклад, співпраця з платформами «YouTube», «TikTok» та «Spotify» може 

сприяти формуванню окремих тематичних розділів, присвячених освітньому та 

літературному контенту, що стимулюватиме розвиток інтересу до глибинного читання та 

розширюватиме його присутність у цифровій культурі, зокрема через: 
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 створення тематичних плейлистів, серій відео та аудіоматеріалів із підвищеною 

аналітичною й освітньою цінністю, що забезпечуватиме поступове поглиблення розуміння 

теми, інтеграцію нових знань у вже наявний досвід, розвиток аналітичного мислення й 

критичної рефлексії; 

 моделювання «когнітивних траєкторій» користувача, що передбачає алгоритмічно 

впорядковане пропонування поглиблених матеріалів після ознайомлення з базовим 

контентом і в результаті сприяє переходу від поверхневого сприйняття до системного 

осмислення знань; 

 співпрацю з бібліотеками, університетами, видавництвами та фондами, яка 

забезпечує експертну верифікацію контенту, кураторську модерацію й інституційну 

підтримку, створюючи довіру та високоякісний освітньо-культурний простір, у якому 

алгоритми підтримують оптимальний порядок подачі матеріалу; 

 організацію мінічеленджів, інтерактивних дискусій і сертифікаційних програм з 

алгоритмічно налаштованим порядком їх подання та стимулюванням користувацької 

активності, що дасть змогу  поступово залучати аудиторію до системного опрацювання 

текстів і медіаконтенту. 

Отже, узгоджене поєднання алгоритмічно оптимізованих цифрових платформ й 

інтерактивних форматів комунікації створює сприятливі умови для формування стійкої 

соціокультурної практики глибинного читання. Ефективна популяризація цього феномена 

потребує інтеграції швидких моделей цифрового споживання з аналітичною та критичною 

роботою над текстом. У цьому контексті дієвими інструментами масового залучення можуть 

бути алгоритмічно структуровані челенджі, зокрема челендж «Створи короткоформатне 

рефлексивне відео про улюблену книжку», які передбачають осмислений вибір тексту, синтез 

прочитаного й формулювання власних висновків з акцентом на критичне переосмислення 

змісту. Такий формат поєднує доступність і динаміку цифрового середовища з глибиною 

аналітичного мислення, стимулюючи когнітивне занурення, творчу рефлексію та соціальну 

взаємодію. У результаті навколо практики глибинного читання можуть сформуватися 

спільноти, для яких вона є не лише інтелектуально цінною, а й соціально престижною 

діяльністю, здатною протистояти фрагментації інформаційного простору та сприяти розвитку 

критичного мислення серед молодіжної аудиторії. 

 

Висновки 

 

Зважаючи на проведений аналіз, алгоритмічно структуровані цифрові платформи 

стимулюють поверхневе та фрагментарне сприйняття інформації, що ускладнює глибоку 

когнітивну роботу й підкреслює необхідність стратегічних втручань для формування стійких 

когнітивних навичок. У цьому контексті глибинне читання є не лише освітньою чи 

культурною практикою, а й стратегічною інвестицією в когнітивний, соціальний та 

ментальний розвиток суспільства, відновлюючи аналітичне мислення, здатність до критичної 

перевірки інформації, емпатію та підтримуючи культурну тяглість. Поступова інтеграція цієї 

практики в суспільну свідомість – від маргіналізації до нормалізації та соціального схвалення 

– відображає формування нових соціальних норм, що забезпечують легітимність критично 

рефлексивної культури медіаспоживання. Сучасні національні та локальні ініціативи: 

книжкові фестивалі, читацькі клуби, медіачеленджі та освітні програми – демонструють 

практичне відновлення глибинного читання в масовому культурному просторі та поступове 

підвищення його суспільної видимості. У цьому процесі модель «Вікна Овертона» набуває 

прикладного значення не як інструмент легітимізації непопулярних (маніпулятивних) ідей, а 

як стратегічний механізм просування освітніх і культурних практик. За підтримки сучасних 
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алгоритмічних систем рекомендацій вона дає змогу планувати популяризацію та інтеграцію 

глибинного читання в публічні, освітні та медійні контексти, перетворюючи експертну 

практику на соціально значущу норму та сприяючи формуванню стійких когнітивних, 

культурних і громадянських компетенцій. 
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Сприяння глибокому читанню  

завдяки моделі «Вікна Овертона» 
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Антотація. 

 

У статті розглядається трансформація цифрових медіапрактик у контексті 

домінування короткоформатного аудіовізуального контенту, що поступово витісняє 

глибинне читання як форму когнітивної взаємодії з текстом.  

Мета. Дослідження спрямоване на концептуалізацію інтеграції практики глибинного 

читання в сучасне цифрове середовище через застосування моделі «Вікна Овертона» як 

інструменту стратегічного планування переходу від маргіналізації до повної нормалізації та 

суспільного схвалення цієї когнітивної практики. 

Методика. Використано комплекс міждисциплінарних підходів: аналіз і синтез 

наукової літератури, метод концептуального моделювання, аналітична рефлексія, що дали 

змогу осмислити трансформацію когнітивних практик під впливом алгоритмічно 

структурованих цифрових платформ та короткоформатного контенту. 

Результати. Доведено, що домінування короткоформатного аудіовізуального 

контенту стимулює поверхневе сприйняття інформації, витісняючи глибинне читання. 

Запропоновано трактувати модель «Вікна Овертона» у позитивному ключі – як ефективний 

механізм популяризації освітніх і культурних практик. Розроблено рекомендації щодо 

використання цифрових платформ та алгоритмів рекомендацій для поступового просування 

глибинного читання через інтерактивні формати (челенджі, тематичні добірки, серії відео- 

та аудіоматеріалів, онлайн-клуби, книжкові фестивалі), що перетворюють його на 

соціально значущу норму. 

Висновки. Глибинне читання є стратегічною інвестицією у відновлення аналітичного 

мислення, емпатії, критичної перевірки інформації та культурної тяглості суспільства. За 

підтримки алгоритмічних систем модель «Вікна Овертона» дає змогу планомірно перевести 

цю практику зі статусу маргінальної в загальноприйняту, формуючи стійкі когнітивні, 

культурні й громадянські компетенції та нову культуру усвідомленого медіаспоживання. 

Ключові слова: глибинне читання, цифрові медіа, вікно Овертона, когнітивні 

практики, медіаграмотність, культурна нормалізація. 
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Abstract 
 
The purpose of the work is to clarify the specifics 
of the magazine «Kino» (1925–1933) as an 
information source about the Ukrainian book 
heritage of the 20–30s of the 20th century. 
Methodology. The study used the descriptive 
method (recording information necessary to 
cover the topic), the method of analysis (analysis 
of research and content of the magazine «Kino»), 
synthesis (to create a holistic picture), 
generalization (formulation of conclusions, 
creation of a table), reconstruction (modeling 
the image of contemporary readers and 
publishers), and fact-checking (detection of 
factual errors). Scientific novelty. The scientific 
novelty of the study lies in examining the 
magazine «Kino» (1925–1933) as a source of 
information about the Ukrainian book heritage 
of the 20–30s of the 20th century. The article is 
the first to carefully analyze the materials of the 
above-mentioned magazine to carry out a 
bibliographical reconstruction, which 
contributes to the formation of a holistic picture 
of book publishing culture during Ukrainization, 
expanding the idea of intermedia connections 
between books and cinema in the context of the 
aforementioned period. For the first time, the 
image of the contemporary reader and 
publishing houses, information about which was 
recorded on the pages of the magazine «Kino», 
was modeled. Using fact-checking, the presence 
of factual errors was established, which will help 
avoid the use of erroneous information. 
Conclusions. The magazine «Kino» (1925–1933) 
contains information about the Ukrainian book 
heritage of the 20s–30s of the 20th century 
recorded in advertisements for publishing 
products, text materials about the publishing 

Citation: 
 

Kholod, H. (2025). 
Journal «Kino» (1925–1933) as a Source 
of Information about the Ukrainian Book 

Heritage of the 20-30s of the 20th 
Century.  

Social Communications:  
Theory and Practice, 17(2). 

 
DOI: 10.51423/2524-0471-2024-17-2-2 

© Kholod, H. (2025). 
 

 
Attribution 4.0 International (CC BY 4.0) 

Submitted to the editor       17.11.2025 
Review 1                                15.12.2025 

 
Review 2                                17.12.2025 
Accepted for printing          20.12.2025 

mailto:kholodanna@ukr.net
https://orcid.org/0000-0002-2479-9721


Соціальні комунікації: теорія і практика / Social Communications: Theory and Practice, 17(2), 2025 

DOI: 10.51423/2524-0471-2025-17-2 

 

 
82                 eISSN 2522-9125                   pISSN 2524-0471 

https://new.comteka.com.ua/ 

 

Keywords: 

publishing houses, magazine «Kino» 
(1925–1933), books, book heritage, 
advertising of publishing products. 

house «Ukrteakinovydav», and the column 
«Review of new books», which allows creating a 
holistic picture of the development of culture in 
the Ukrainian SSR during the period of 
Ukrainization, the contemporary publishing 
repertoire, and socio-political trends. The 
advertisements contained the most information 
about publishing products, turning the magazine 
«Kino» into a bibliographic register, which 
recorded not only the title of the book and the 
author, but also the name of the publishing 
house, year of publication, price per copy, names 
of cover designers, illustrators, translators, 
authors of forewords, the contents of the book, 
etc. 

 
 

Журнал «КІНО» (1925–1933) як джерело інформації  
про  українську книжкову спадщину  

20–30-х років хх століття 
 

Вступ 
 

Актуальність дослідження полягає в необхідності комплексного вивчення 
української книжкової спадщини 20–30-х років ХХ століття для створення загального 
уявлення про розвиток книговидавничої справи під час українізації.  Багато книг 
вищезазначеного періоду не збереглося. Згадки про них залишилися в журналах і 
газетах, які активно видавалися в період українського відродження (20-ті роки 
ХХ  століття).   

У період із 1925 року по 1933 рік  в УСРР видавався журнал «Кіно», у якому, крім 
кіноконтенту, була інформація про видавничу продукцію. Детальне висвітлення 
сформульованої нами теми дасть змогу  провести бібліографічну реконструкцію, що 
сприятиме  поступовому відновленню цілісної картини культури книговидання 
зазначеного вище періоду. Завдяки аналізу матеріалів журналу «Кіно» можна з’ясувати 
інформацію про тогочасні видавництва, їхній видавничий репертуар, цінову політику, 
уточнити авторів, назви книг, змоделювати образи тогочасних читачів і видавництв, 
що є важливим для переосмислення національної культурної пам’яті та її збереження.   

Журнал «Кіно» (1925–1933) неодноразово був об’єктом досліджень науковців. 
Особливу увагу його вивченню приділено в систематичному покажчикові змісту 
журналу «Кіно» (1925–1933). Хоча в ньому є рубрика «Бібліографія», вона не дає повної 
інформації про книги, які зафіксовані в журналі «Кіно» (1925–1933). У систематичному 
покажчикові змісту журналу «Кіно» (1925–1933) не всюди зазначено видавництво, 
відсутня ціна книг, яка може бути важливою інформацією для істориків,  
культурологів, соціологів,  дослідників тогочасного ринку кіновидання та інших.  

Крім того, у вищезазначеному систематичному покажчикові змісту журналу 
«Кіно» (1925–1933) є неточності щодо переліку книг у рекламі бібліотеки кіно ВУФКУ, 
розміщеній у №1 (37)  журналу «Кіно» за 1928 рік на 4-й сторінці обкладинки 
(Бібліотека кіно ВУФКУ [реклама], 1928). У вищезгаданому джерелі не зафіксовано 
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книги «Лібрето», яка зазначена в систематичному покажчикові змісту журналу «Кіно» 
(1925–1933).  У систематичному покажчикові змісту журналу «Кіно» (1925–1933) немає 
розгорнутої інформації про видання видавничої артілі революційних письменників 
«МАСА», київського видавництва спілки революційних письменників «Західня 
Україна».  

Журнал «Кіно» досліджували  С. Мензелевський (Мензелевський, n.d.), авторський 
колектив книги «Історія українського кіно. Т. 2: 1930–1945» (Історія українського 
кіно…, 2016), О. Шупик (Шупик, 1977), однак у своїх статтях та книгах  обраний нами 
для дослідження аспект науковці  не висвітлювали.  

Мета статті – з’ясувати специфіку журналу «Кіно» (1925–1933) як інформаційного 
джерела про українську книжкову спадщину  20–30-х років ХХ  століття.   

Наукова новизна дослідження полягає у вивченні журналу «Кіно» (1925–1933) як 
джерела  інформації про  українську книжкову спадщину 20–30-х років ХХ  століття. У 
статті вперше ретельно проаналізовано матеріали вищезазначеного журналу для 
здійснення бібліографічної реконструкції, яка сприяє  відновленню цілісної картини  
книговидавничої культури  під час українізації, розширенню уявлення про міжмедійні 
зв’язки книги та кіно в контексті вищезгаданого періоду. Уперше здійснено 
моделювання образу тогочасного читача й видавництв, інформацію про які 
зафіксовано на сторінках журналу «Кіно», за допомогою фактчекінгу встановлено 
наявність фактологічних помилок, що дасть змогу уникати використання помилкової 
інформації. Отримані результати доповнюють сучасні дослідження з історії української 
книги, періодики та культурної комунікації. Завдяки введенню до наукового обігу мало 
вивчених джерел відбувається збереження й актуалізація української книжкової 
спадщини вищезазначеного періоду. 

 
Методи та методика дослідження 

 
Під час дослідження було використано описовий метод (фіксація інформації, 

необхідної для висвітлення теми), метод аналізу (аналіз досліджень і контенту 
журналу «Кіно»), синтезу (створення цілісної картини), узагальнення (формулювання 
висновків, створення таблиці), реконструкції (моделювання образу тогочасних читачів 
та видавництв), фактчекінгу (виявлення фактологічних помилок).   

У журналі «Кіно» було знайдено матеріали, у яких ідеться про книжкову спадщину 
вищезазначеного періоду, й опрацьовано їх.  

 
Результати й обговорення 

 
Розвиток українського кіно, збільшення попиту на кінематографічну літературу 

зумовили появу на сторінках журналу «Кіно» (1925–1933) статті «Час організувати 
кіно-видавництво» (Час організувати кіно-видавництво, 1928), де обговорювалися 
нюанси організації кіновидавництва, а також інформації про організацію 
Всеукраїнським фотокіноуправлінням (далі – ВУФКУ) видавництва «Кіно-друк» у 
журналах «Червоний шлях» (Організація видавництва «Кіно-друк», 1928). 

 Під час аналізу контенту журналу «Кіно», зокрема його 109 номерів, нами було 
виокремлено декілька форм фіксації інформації про книги, які видавалися в УСРР 
упродовж 1928–1930 років: реклама видавничої продукції, рубрика «Огляд нових 
книжок», текстові матеріали про діяльність видавництва «Укртеакіновидав».  
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Із січня 1928 року в журналі «Кіно» (№1 (37)) на четвертій сторінці обкладинки 
розміщено дві  реклами видань кінобібліотеки ВУФКУ. У першій рекламі містилася 
інформація про  книговидавничий напрямок ВУФКУ – видання книжок «з ділянки 
української та світової кінематографії» (Бібліотека кіно ВУФКУ [реклама], 1928), а 
також перелік книг, які будуть надруковані ВУФКУ й запропоновані читачам. Серед них 
зазначено ілюстрований  кінозбірник «Звенигора»,  книгу Е. Дюпона «Кіно й сценарій», 
ілюстровану збірку «Кіно-оповідання», книгу Г. Шкурупія «Сценарій», популярний 
нарис Кациграса «Що таке кіно?», кінороман «Жюля Ромена «Доногоо-тонка». Серед 
6  вищезазначених видань найбільше інформації було про кінозбірник «Звенигора»: 
«лібрето, статті та голоси преси про новий епохальний твір української кінематографії, 
постановку режисера О. Довженка» (Бібліотека кіно ВУФКУ [реклама], 1928), «є багато 
фото-ілюстрацій з кіно-фільму та портрет і біографія режисера» (Бібліотека кіно 
ВУФКУ [реклама], 1928). На нашу думку, це було зумовлено декількома факторами: 
перебуванням книгозбірника на останній стадії видавничого процесу, прагненням 
ВУФКУ завдяки детальній інформації зацікавити якомога більше потенційних 
покупців, намаганням популяризувати фільм «Звенигора», громадський перегляд 
якого відбувся в Харкові 1927 року, про що було розміщено замітку в журналі «Кіно», 
надрукованому в жовтні 1927 року (Громадський перегляд «Звенигори», 1927).  

У рекламі кінобібліотеки ВУФКУ (Кіно-бібліотека ВУФКУ [реклама], 1928) читачів 
уже проінформовано про продаж ілюстрованого кінозбірника «Звенигора», який 
коштував 50 копійок, про перебування двох книг (ілюстрованого кінозбірника 
«Одинадцятий», перекладеної книги Е. Дюпона «Кіно й сценарій») на етапі друку, про 
адресу видавництва для замовлення друкованої продукції, а також надано інформацію 
про знижки на неї для передплатників журналу «Кіно». Редакція журналу «Кіно» 
прагнула просувати продукцію видавництва, стимулюючи передплати 
вищезазначеного журналу та купівельну активність читачів.  

Розміщена в іншій, присвяченій тільки книгозбірнику «Звенигора»  рекламі 
інформація може бути підставою для уточнення інформації з метою ліквідації 
фактологічних помилок. Наприклад,  у рекламі, розміщеній у №2 (38) журналу «Кіно», 
що був надрукований у лютому 1928 року, зазначено, що фільм «Звенигора» «йде зараз 
по всіх екранах України, Радсоюзу та закордону» (Читайте! = новинка ЗВЕНИГОРА 
[реклама], 1928), хоча в інформаційному просторі розповсюджено  інформацію про 
прем’єру фільму в Києві 13 квітня 1928 року (Звенигора, n.d.).  

Після друку перекладу книги німецького режисера Е. Дюпона «Кіно й сценарій» 
детальну інформацію про цю книгу, зокрема її зміст («Передмова. І. Межі й можливості. 
ІІ. Форма сценарія. ІІІ. Фільмова техніка й сценарій. VI. Типи фільмів. Додаток – уривок 
зі сценарія «Остання людина»« (Новинка. На увагу всім сценаристам [реклама], 1928)), 
ціну (70 копійок), канали розповсюдження («Книжка продається по всіх книгарнях ДВУ 
та Книгоспілки та в кіосках кінотеатрів та залізниць» (Новинка. На увагу всім 
сценаристам [реклама], 1928)), редакцією журналу «Кіно» було розміщено в рекламі. 
Використане в ній категоричне твердження «Книжка мусить бути в кожного, хто хоче 
навчитися писати сценарій» (Новинка. На увагу всім сценаристам [реклама], 1928) у 
дискурсі кіносценарної кризи й прагненні пересічних людей заробити на написанні 
сценарію великий гонорар повинно було мотивувати покупця  придбати 
вищезазначену книгу.  

Орієнтовно в грудні 1928 року ВУФКУ було надруковано двомовний (французька 
й українська мови) альбом «Українське Кіно». У цьому альбомі, ціна одного примірника 
якого становила 1 карбованець («в палятурці 1 крб. 40 коп.» (Вийшов з друку альбом 
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«Українське Кіно» [реклама], 1928)), на якісному папері були надруковані портрети 
художників, акторів, режисерів, які працювали у сфері  кінематографії, фотографії 
кадрів з українських фільмів. З огляду на зміст реклами цього видання видавництво 
розраховувало на широке коло збуту («Альбом «УКРАЇНСЬКЕ КІНО» мусить бути в 
кожному клубі, сельбуді, хаті-читальні, в кожній бібліотеці, в кожному культкомі на 
підприємствах, в установах, у школах» (Вийшов з друку альбом «Українське Кіно» 
[реклама], 1928)), намагаючись активізувати його використанням слово «мусить» і 
спонукати до купування альбому «Українське Кіно». 

 Орієнтовно в травні 1929 року видавничий асортимент ВУФКУ поповнився 
книгою І. Воробйова «Про українське кіно. Стан, пляни і перспективи української 
кінематографії», що мала додаток із загальним видом «Київської та Одеської кіно-
фабрики та ін. малюнки» (Видавництво ВУФКУ. Київ, бульвар Т. Шевченка 12. Нові 
видання з поля кінематографії [реклама], 1929) і коштувала 35 копійок, і книгою 
Л.  Скрипниченка «А. Бучма. Життя й робота» (ціна – 15 копійок).  

Крім книг видавництва ВУФКУ, у журналі «Кіно» було розміщено інформацію  про 
видавничу продукцію  видавничої артілі революційних письменників «МАСА» 
(Видавнича артіль революційних письменників «МАСА» [реклама], 1929), видавництва 
спілки революційних письменників «Західня Україна» (Видавництво спілки 
революційних письменників «Західня Україна» [реклама], 1929).  

У рекламі видавництва спілки революційних письменників «Західня Україна» 
зазначено 30 книг: 7 книг із поезії («Бобинський В. Слова в стіні. З передмовою Дмитра 
Загула» (Видавництво спілки революційних письменників «Західня Україна» [реклама], 
1929), «Загул Дм. Вибір німецьких балад» (Видавництво спілки революційних 
письменників «Західня Україна» [реклама], 1929), «Кічура М. На старті. Книжка поезій» 
(Видавництво спілки революційних письменників «Західня Україна» [реклама], 1929), 
«Кобиляньский В. Збірник творів» (Видавництво спілки революційних письменників 
«Західня Україна» [реклама], 1929), «Малицький Ф. Холмщина» (Видавництво спілки 
революційних письменників «Західня Україна» [реклама], 1929), «Фальківський Д. 
Полісся» (Видавництво спілки революційних письменників «Західня Україна» 
[реклама], 1929), «Яблуненко В. Над Дністром. Балади й оповідання» (Видавництво 
спілки революційних письменників «Західня Україна» [Реклама], 1929)), 8 книг 
оповідань («Козланюк П. Хлопські гаразди» (Видавництво спілки революційних 
письменників «Західня Україна» [Реклама], 1929), «Козоріс М. Дві сили» (Видавництво 
спілки революційних письменників «Західня Україна» [реклама], 1929), 
«Макушинський К. Семен Хрущ» (Видавництво спілки революційних письменників 
«Західня Україна» [реклама], 1929), «Ткачук І. Смерекові шуми» (Видавництво спілки 
революційних письменників «Західня Україна» [реклама], 1929), «Цвайґ С. Збірник 
творів» (Видавництво спілки революційних письменників «Західня Україна» [реклама], 
1929), «Цвайґ С. Амок» (Видавництво спілки революційних письменників «Західня 
Україна» [Реклама], 1929), «Цвайґ С. Лист незнайомої» (Видавництво спілки 
революційних письменників «Західня Україна» [Реклама], 1929), «Цвайґ С. Загин серця» 
(Видавництво спілки революційних письменників «Західня Україна» [Реклама], 1929)), 
1 книгу з п’єсами («Ірчан М. Підземна Галичина» (Видавництво спілки революційних 
письменників «Західня Україна» [реклама], 1929)), 7 збірників («“Західня Україна”. 
Літературно-мистецький та громадсько-політичний збірник. Зшиток 1» (Видавництво 
спілки революційних письменників «Західня Україна» [реклама], 1929), «“Західня 
Україна”. Зшиток 2–3» (Видавництво спілки революційних письменників «Західня 
Україна» [реклама], 1929), «“Західня України”. Зшиток 4» (Видавництво спілки 
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революційних письменників «Західня Україна» [реклама], 1929), «Революційні пісні 
Західньої України» (Видавництво спілки революційних письменників «Західня 
Україна» [реклама], 1929), «Руку братам! Мистецький альбом» (Видавництво спілки 
революційних письменників «Західня Україна» [реклама], 1929), «Атаманюк В., Загул 
Д., Рудик Д. Антологія зах.-української літератури ХХ віку» (Видавництво спілки 
революційних письменників «Західня Україна» [реклама], 1929), «Рудик Д. Історія зах.-
европейської літератури ХІХ віку» (Видавництво спілки революційних письменників 
«Західня Україна» [реклама], 1929)), 3 книги з нарисами («Бензя П. Україна потойбіч.» 
(Видавництво спілки революційних письменників «Західня Україна» [реклама], 1929), 
«Лакиза І. На руїнах поводи. Нарис зі світлинами» (Видавництво спілки революційних 
письменників «Західня Україна» [реклама], 1929),  «Ткачівський С. З кривавої книги 
Західньої України» (Видавництво спілки революційних письменників «Західня 
Україна» [реклама], 1929)), 4 книги з малюнками («Касіян В. Весна» (Видавництво 
спілки революційних письменників «Західня Україна» [реклама], 1929), «Козік М. 
Портрет поета Дмитра Загула» (Видавництво спілки революційних письменників 
«Західня Україна» [реклама], 1929), «Струхманчук Я. Австрійський польовий суд на 
Гуцульщині» (Видавництво спілки революційних письменників «Західня Україна» 
[реклама], 1929), «Панасюк М. Іван Франко» (Видавництво спілки революційних 
письменників «Західня Україна» [реклама], 1929)).  

Отже, відповідно до змісту реклами, розміщеної на сторінках журналу «Кіно», 
журнал не тільки інформував про кінематографічну літературу, а й був джерелом 
фіксації видавничої  активності 20–30-х років ХХ століття, міжмистецьких, 
міжкультурних зв’язків, редакторської й перекладацької активності деяких митців, 
діапазону читацьких інтересів. Зокрема, передмови до книг писали Д. Загула 
(В. Бобинський «Слова в стіні»), О. Бургардт (Дм. Загул «Вибір німецьких балад»), 
М. Баран (П. Бензя «Україна потойбіч.»), обкладинки для книг створили Я. Струхманчук 
(Ф. Малицький «Холмщина»), В. Пурій (П. Козланюк «Хлопські гаразди»), В. Касіян 
(І. Ткачук «Смерекові шуми»), О. Рубан (М. Ірчан «Підземна Галичина» – п’єси на 5 дій), 
Б. Крюков (І. Лакиза «На руїнах поводи» – нарис зі світлинами), проілюстрували книги  
О. Рубан (В. Яблуненко  «Над Дністром. Балади й оповідання» (проілюстровано в 
дереві)), Я.  Струхманчук (М. Козоріс «Дві сили»).  

Д. Загула відредагував 5 книг (В. Кобиляньский «Збірник творів»,  Цвайґ «Збірник 
творів», С. Цвайґ «Амок», С. Цвайґ «Лист незнайомої», С. Цвайґ «Загин серця»), 
зазначених у рекламі видавничої продукції видавництва «Західня Україна».  

В. Бобинський перекладав твори С. Цвайґа: «Збірник творів»,  «Амок», «Лист 
незнайомої»,  «Загин серця». Під  час аналізу вищезазначеної реклами нами було 
виявлено помилку – зміну ініціала: перекладачем твору С. Цвайґа було зазначено 
Б.  Бобинського, а не В. Бобинського.  

У переліку книг є перекладна література з польської (К. Макушинський «Семен 
Хрущ») та німецької мов (книги С. Цвайґа), а також книга з ілюстраціями німецьких 
художників.  

На підставі аналізу надрукованої в журналі «Кіно» реклами видавничої продукції 
видавництва «Західня Україна» нами змодельовано узагальнений образ тогочасного 
читача – споживача видань вищезазначеного видавництва. На нашу думку, це 
освічений, орієнтований  на українську та європейську літературу, зацікавлений в 
ознайомленні з поезією, оповіданнями, п’єсами,  збірниками, нарисами, книгами 
малюнків, мистецькими альбомами, антологією читач, який цінує художньо оформлені 
книги. Щодо редакційної політики видавництва «Західня Україна» можемо зробити 
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такі висновки: видавництво віддавало перевагу якісним художнім перекладам, 
популяризувало українські та європейські твори, орієнтувалося на якісне оформлення 
та ілюстрування книг. Видавництво адресувало свою діяльність культурній, освіченій 
читацькій аудиторії.  

У рекламі видавничої артілі революційних письменників «МАСА» зазначено 
33  книги (Видавнича артіль революційних письменників «МАСА» [реклама], 1929): 
10  книг поезії (В. Атаманюк «Зажурені флояри», О. Влизько «За всіх скажу», 
Г. Косяченко «Віхоли», «Схід сонця», О. Лан «Отави косять», Т. Осьмачка «Клекіт», 
Є. Плужник «Рання осінь», В. Поліщук «Геніяльні кристали», М. Терещенко 
«Оповідання», Д. Фальківський «Обрії»), 13 оповідань (Б. Антоненко-Давидович 
«Землею українською», Д.  Борзяк «Під дощ», Г. Брасюк «В потоках»,  М. Галич 
«Друкарка», С. Жигалко «Єдиний постріл», М. Івченко «Порваною дорогою», Я. Качура 
«Без хліба», Г. Косинка «Політика», В.  Підмогильний «Проблема хліба», Д. Тась 
«Ведмеді танцюють», Б. Тенета «Листи з Криму», В. Чапля  «Малоучок», В. Ярошенко 
«Кримінальна хроніка»), 1 повість (М. Козоріс «Село встає»), 1 п’єса (І. Микитенко 
«Іду»), 1 збірник («Літературні пародії. (Шаржі, епіграми, акростихи, фейлетони, 
гуморески, афоризми й карикатури)» – упорядник В. Атаманюк), 2  книги критики 
(І. Лакиза «Письменник і критик. Статті», Я. Савченко «Проти реставрації»), 
5 літературних портретів («Ф. Якубовський. Степан Васильченко Д. Загул. Павло 
Тичина Я. Савченко Юрій Яновський. Б. Якубовський. Дмитро Загул. Д. Загул. Микола 
Терещенко» (Видавнича артіль революційних письменників «МАСА» [реклама], 1929)).  

Згідно з вищезазначеною рекламою обкладинки до книг готували В. Касіян 
(Атаманюк В. «Зажурені флояри»), О. Рубан («Літературні пародії. (Шаржі, епіграми, 
акростихи, фейлетони, гуморески, афоризми й карикатури)» – упорядник В. Атаманюк). 
Варто зазначити, що під час аналізу списку нами було встановлено наявність 
фактологічної помилки в рекламі видань видавничої артілі революційних 
письменників «МАСА». Замість правильного написання ініціала та прізвища митця «Б. 
Якубський» (Якубський, (n.d.); Якубський, 1928), зазначено в першому випадку 
неправильне написання прізвища та ініціала «Ф. Якубовський» і в другому випадку 
неправильне написання прізвища «Якубовський».  

На підставі аналізу надрукованої в журналі «Кіно» реклами видавничої продукції 
видавничої артілі революційних письменників «МАСА» нами змодельовано образ 
читача. На нашу думку, це освічена людина, представник нової інтелігенції 20-х років 
ХХ століття, який здатний сприймати складні тексти й орієнтуватися в тогочасному 
літературному процесі, цікавиться критикою й літературними процесами, готовий до 
психологічної глибини текстів і трагічних тем, адекватно сприймає неоднозначність 
творів й експериментальні пошуки митців. Щодо редакційної політики видавничої 
артілі революційних письменників «МАСА» можемо зробити такі висновки: редакція, 
друкуючи вищезазначені твори, підтримувала модерністські тенденції, притаманні 
розвиткові української літератури 20-х років ХХ  століття, виховувала орієнтованого на 
українську ідентичність читача-інтелектуала з критичним мисленням.  

Тогочасним читачам списки видавничої продукції давали змогу орієнтуватися в 
репертуарі надрукованої літератури. Для дослідників списки видавничої продукції – 
джерело інформації про тогочасних письменників, редакторів, оформлювачів, 
матеріали для реконструювання тогочасних читацьких інтересів й культурних 
пріоритетів епохи, видавничої політики.  

1930 року в журналі «Кіно» (1925–1933) було розміщено рекламу видавничої 
продукції Держвидаву України, де було зафіксовано інформацію про такі видання, як 
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«Таблиці експозицій» (автор – С. Крига-Кравців, рік видання – 1930, ціна – 25 копійок), 
«Хемія фотографічних процесів» (автор – С. Кравців-Крига, рік видання – 1929, ціна – 
1  крб. 50 коп.), «Порадник фотографа» (автор – Л. Скрипник, ціна видання – 1 крб. 
«оправа 50 коп.» (Державне видавництво України [Реклама], 1930)), «Листи до 
світлопісця аматора» (автор – Міте, рік видання – 1929, ціна – 1 крб.)  

З 1930 року редакція журналу «Кіно» (1925–1933) ввела рубрику «Огляд нових 
книжок», метою функціонування якої було регулярне інформування про кіновидання.  
За 1930 рік вищезазначену рубрику редакція використала 5 разів і надала інформацію 
про 17   книг, яку ми узагальнили в таблиці 1 (див. таблицю 1), де, крім автора й назви 
книги, є відомості про видавництво, рік видання (1929, 1930), кількість сторінок (від 
40 сторінок до 96 сторінок) і ціну за один примірник (від 15 копійок до 75 копійок).  
 
Назва журналу, 
номер, рік видання 

Назва рубрики Автор книги, назва 
книги. 

Видавництво, рік 
видання, ціна, 
кількість сторінок. 

Журнал «Кіно», 
січень 1930 року, 
№2 (74). 

Огляд нових 
книжок 

М. Бажан. О. 
Довженко.  

ВУФКУ. 1929 рік. 20 
коп.  

  К. Миклашевський. 
Звукове кіно.  

Укртеакіновидав. 
1930 рік. 50 коп.  

  Й. Сивий. День на 
кіно-фабриці. 

Укртеакіновидав, 
1930. 55 коп.  

  М. Буш. 
Найважливіше з 
мистецтв. 

Укртеакіновидав. 15 
коп.  

Журнал «Кіно», 
лютий 1930 року. 
№4 (76). 

Огляд нових 
книжок 

І. Воробйов. Про 
українське кіно.  

ВУФКУ. 1929 рік. 35 
коп.  

  Ю. Кривдин. Що 
таке кіно. 

Укртеакіновидав. 
1930 рік. 30 коп.  

  Н. Ушаков. Три 
оператори.  

Укртеакіновидав. 
1930 рік. 35 коп.  

  М. Вороний. Трюки 
в кіні.  

Укртеакіновидав. 30 
коп.  

Журнал «Кіно»,  
квітень 1930 року. 
№8 (80).  

Огляд нових 
книжок 

Вадим Охрименко. 
«Контакт» – 
кіносценарій 

Укртеакіновидав. 
1930 рік. 75 коп. 84 
сторінки. 

  С. Л. Орелович. 
Нотатки фільмаря.  

Укртеакіновидав. 
1930 рік. 60 коп.  70 
сторінок 

  Й. Дельмонт. 
Переклад з 
німецької. Юр. 
Кривдіна та Марка 
Вороного. Випуски І, 
ІІ, ІІІ, IV, V.  На 
обкладинці книги 

Укртеакіновидав. 
1930 рік. 15 коп.  
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назва – «Дикі звірі в 
кіні. І книга. 
Людина й звір». 

Журнал «Кіно», 
травень 1930 року, 
№9–10 (81–82).  

Огляд нових 
книжок 

Я. Савченко. 
Народження 
українського 
радянського кіна. 

Укртеакіновидав. 35 
коп. 44  сторінки.  

  М. Лядов. Основи 
кінодраматургії та 
техніки сценарія (за 
редакцією 
художнього відділу 
ВУФКУ).  

Укртеакіновидав. 
1930 рік. 60 коп. 
91  сторінка.  

  О. Фомічева. Кіно 
закордоном.  

Укртеакіновидав. 
1930 рік. 55 коп. 
96  сторінок.  

Журнал «Кіно», 
червень 1930 року, 
№12 (84).  

Огляд нових 
книжок 

Ю. Яновський. 
Голівуд на березі 
Чорного моря. 

Укртеакіновидав. 
1930 рік. 50 коп. 
70  сторінок.  

  О. Хомик. Кіно-
радіом.  

Укртеакіновидав. 
1930 рік. 65 коп. 
94  сторінки.  

  Ц. Солодар. Кіно на 
селі (Стан, завдання 
та перспективи 
розвитку кіна на 
селі).  

Укртеакіновидав. 
1930 рік. 20 коп. 
40  сторінок.  

 
Таблиця  1. Інформація про книги, зафіксована  в рубриці «Огляд нових книжок».  
 

У рубриці «Огляд нових книжок» детальна інформація про книги містилася  в 
анотаціях з елементами рецензії й рецензіях, 16 із яких супроводжувалися фотографією 
обкладинок книг. Тільки рецензія на книгу М. Лядова «Основи кінодраматургії та 
техніки сценарія» не мала вищезазначеного  зображального супроводу.   

 У текстах, які виконували інформаційну (повідомлення про зміст і структуру 
книгу), популяризаторську (стимулювання інтересу до кіномистецтва), маркетингову 
(заохочення читача до купівлі книги) функції, змодельовано образ малопідготовленого 
читача, здатного до самовдосконалення.  

Аналіз книг, зазначених у таблиці,  дає змогу припустити, що читачами були 
працівники кіноіндустрії, і ті, хто прагнув брати активну участь у культурному процесі 
й підвищувати свій рівень знань за допомогою видань про кіно. Зазначені в таблиці 
видавництва, виконуючи ідеологічну й популяризаторську функції, були медіаторами 
між читачем, мистецтвом, ідеологією, активними учасниками творення нового 
українського радянського мистецтва, формування професійного дискурсу. 

У рекламах видань видавництва «Укртеакіновидав», надрукованих у журналі 
«Кіно» за 1930 рік, крім вищезазначених книг, згадано про видання «Тематичний плян 
ВУФКУ»; «Кіно кооперативне т-во» (Ю. Заярний, Веронель),  «Кіно-актори й кіномани» 
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(П. Нечес),  «Кіно-зброя культури» (Д. Батуров),  «Які сценарії потрібні українському 
кіну», «Виконуймо п’ятирічний плян» (В. Сокальський), «На спільне поле – спільні 
сили» (Ів. Левченко), «Історичний огляд театру Франка» (О. Хомик),  кінооповідання 
«Поламані світлотіні», збірку оповідань «Блискуча кар’єра», лібрето опер 
«Чорноморська думка», «Джоні грає», п’єси (Недоля «Шахтарський гість», Бойченко 
«Глушина», Лисенко «Провал», К. Кошевський «Голодні хутори», «Записна книжка», 
«Будні», «Хомути», Усенко «Весела вечірка», Коваленко «Нема викруту», Заданський 
«Крутий пан», О. Струменко «Колектив», В.  Охрименко «Штурм землі», Левчук та 
Семенів «В наступ», Я. Кучерявий «Імени 13-ої річниці», «Ентузіясти», 
П.  Щербатинський «Чий Жовтень»,  «Перша справа», «Доброї роботи», В. Сокальський 
«За соціялістичні темпи», Фабіян Гарін «Літуни», Гаєвський «Шеф», В. Столяр «Вибух», 
О. Кірзнер «Підйом», М. Задонський «Виклик», О. Дашкевич «Злазь – приїхали», Ф. Гарін 
та С. Шмиговський «Прогульник у колгоспі – спільник куркуля», Гарін «Глитайський 
ніж»).  

Прикметним є те, що в рекламах видавничої продукції назва книги М. Лядова мала 
різні варіації: «Сценарій» (Вийшли з друку видання «Укртеакіновидаву», 1930), «Як 
писати сценарій» (Вимагайте нові книжки про кіно [реклама], 1930). В одній із реклам 
нами помічено помилку, зокрема неправильне написання ініціалу Лядова: замість М., 
зазначено Л (Вийшли з друку видання «Укртеакіновидаву», 1930).   

У рекламі, розміщеній у №15–16 журналу «Кіно» за 1930 рік,  анонсовано прийом 
передплати на художній альбом «Київ у рисунках», який підготував художник 
В.  В.  Кричевський (син) і який повинен бути виданий на початку листопада, 
проінформовано потенційного покупця про особливості художнього альбому («В 
альбомі 30 ориґінальних рисунків, виконаних в одну фарбу» (Приймається попередня 
передплата на художній альбом «Київ у рисунках» [реклама], 1930), а також його 
орієнтовну вартість («Орієнтовна вартість альбому 3 крб.» (Приймається попередня 
передплата на художній альбом «Київ у рисунках» [реклама], 1930)), специфіку 
розрахунку («При передплаті завдаток в сумі 1 крб. 50 коп., решта – після одержання» 
(Приймається попередня передплата на художній альбом «Київ у рисунках» [реклама], 
1930)), тираж («тираж обмежений» (Приймається попередня передплата на художній 
альбом «Київ у рисунках» [реклама], 1930)), орієнтовний час  появи видання («Альбом 
вийде на початку листопада місяця» (Приймається попередня передплата на художній 
альбом «Київ у рисунках» [реклама], 1930)).  

Вищезазначена інформація, зафіксована в рекламах, свідчить, що видавництво 
«Укртеакіновидав» працювало не тільки з теорією й технікою кіно, а й продукувало 
публіцистику, матеріали з планування та організації кіновиробництва, політичну та 
агітаційну літературу, сценарну продукцію, що є свідченням того, що видавництво 
«Укртеакіновидав» виконувало функції універсального культурного видавництва, не 
обмежуючись інформаційним супроводом кінематографічного виробництва. Назви 
вищезазначених книг, зафіксованих у рекламах видавничої продукції – специфічного 
джерела соціокультурної історії, є  свідченням трансформації культурного життя під 
тиском ідеологізації в 1930 році, посилення контролю над культурною сферою УСРР, 
цілеспрямованого й концентрованого формування радянського читача, масштабності  
жанрової пропозиції, пріоритетності тогочасної тематики, змін у культурній політиці 
кіноринку. Будучи унікальним джерелом для реконструкції репертуару української 
книговидавничої продукції, реклами журналу «Кіно» перетворюють журнал і на 
документ, і на бібліографічний реєстр.  
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Наступна форма фіксації інформації про видавничу продукцію – текстові 
матеріали про діяльність видавництва «Укртеакіновидав». Зокрема, ідеться про статтю 
«Видавничі пляни на суд громадськости» (Видавничі пляни на суд громадськости, 
1930), де автор пояснив причину створення вищезазначеного видавництва й мету його 
функціонування (необхідність друкувати українські книги з мистецтва). У статті 
згадано про конкретні книги («Кіно-знаряддя культури»,  «Партія і Ленін про кіно», 
«Кіно за 5 років», «Найважливіше з мистецтв» (Видавничі пляни на суд громадськости, 
1930)), напрями видавничої діяльності: випуск біографій діячів української 
кінематографії, друк «п’єс, популярних книжок, плякатів тощо»  (Видавничі пляни на 
суд громадськости, 1930) для обслуговування антирелігійної, посівної тощо кампаній – 
видавничі плани («Теоретичним та філософським питанням театру будуть присвячені 
книги «Сьогодні і завтра українського театру» Смолича і «Статті про театр» Курбаса» 
(Видавничі пляни на суд громадськости, 1930), «З музики буде видано велику працю 
Грінченка «Історія музичної культури» (Видавничі пляни на суд громадськости, 1930),  
«Плян дає певне місце і фото, і образотворчому мистецтву. У цій галузі накреслено 
брошури з історії розвитку фота, листівки, видання праць фото-аматорів, видання 
25 фарбових репродукцій з картин тощо» (Видавничі пляни на суд громадськости, 
1930)).   

У замітці, розміщеній у рубриці «По кінофабриках світу», у підрубриці «ВУФКУ до 
весняної засівкампанії», зафіксовано плани видавництва «Укртеакіновидав» 
надрукувати до кожного фільму, «що їх буде випущено до засівкампанії» 
(Укртеакіновидав виготовить […], 1930), листівки, лібрето для проведення бесід щодо 
фільмів.  

У самокритичному огляді «Погляди змінюються – книжки залишаються. Про мої 
старі роботи» (Полторацький (Озеров), 1932). Ол. Полторацький згадує видану 
1930  року в Укртеакіновидаві свою збірку статей «Етюди до теорії кіна». 
 

Висновки 
 

Отже, журнал «Кіно» (1925–1933) містить зафіксовану в рекламах видавничої 
продукції, текстових матеріалах про видавництво «Укртеакіновидав»,  рубриці «Огляд 
нових книжок» інформацію про українську книжкову спадщину 20–30-х років 
ХХ  століття, що дає змогу створити цілісну картину про розвиток культури в УСРР у 
період українізації, видавничий репертуар, який дає уявлення про тогочасні соціально-
політичні тенденції. Найбільше інформації про видавничу продукцію містили реклами,  
перетворюючи журнал  «Кіно», на бібліографічний реєстр, у якому зафіксовано не 
тільки назву книги й автора, а й назву видавництва, рік видання, ціну за один 
примірник, прізвища оформлювачів обкладинок, ілюстраторів, перекладачів, авторів 
передмов, зміст книги тощо.  

 
Заява 

 
Фінансування 

Це дослідження не було профінансовано жодною організацією та здійснювалося за рахунок 

автора. 

Конфлікт інтересів 

Жодного. 

Етика 
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Матеріал, що подано в цій статті, відповідає всім пунктам і вимогам, що висунуті Комісією з 

етики редакторсько-видавничого відділу громадської організації «Науково-освітній центр 

«УСПІШНИЙ».  

Авторське право 

Це стаття відкритого доступу, яка розповсюджується на умовах Creative Commons Attribution 

– ліцензії, що дозволяє необмежене використання, розповсюдження та відтворення на будь-

якому носії за умови, якщо оригінальний автор і джерело вказано належним чином. 
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Журнал «КІНО» (1925–1933) як джерело інформації  

про  українську книжкову спадщину 20–30-х років ХХ століття 
 
Метою роботи є з’ясування специфіки журналу «Кіно» (1925–1933) як інформаційного джерела 
про українську книжкову спадщину  20–30-х років ХХ  століття.   
Методологія. Під час дослідження було використано описовий метод (фіксація інформації, 
необхідної для висвітлення теми), метод аналізу (аналіз досліджень і контенту журналу 
«Кіно»), синтезу (для створення цілісної картини), узагальнення (формулювання висновків, 
створення таблиці), реконструкції (моделювання образу тогочасних читачів та видавництв), 
фактчекінгу (виявлення фактологічних помилок).  
Наукова новизна. Наукова новизна дослідження полягає у вивченні журналу «Кіно» (1925–
1933) як джерела  інформації про  українську книжкову спадщину 20–30-х років ХХ століття. У 
статті вперше ретельно проаналізовано матеріали вищезазначеного журналу для здійснення 
бібліографічної реконструкції, яка сприяє формуванню цілісної картини  книговидавничої 
культури  під час українізації, розширенню уявлення про міжмедійні зв’язки книги та кіно в 
контексті вищезгаданого періоду. Уперше здійснено моделювання образу тогочасного читача й 
видавництв, інформацію про які зафіксовано на сторінках журналу «Кіно», за допомогою 
фактчекінгу встановлено наявність фактологічних помилок, що дасть змогу уникати 
використання помилкової інформації.  
Висновки. Журнал «Кіно» (1925–1933) містить зафіксовану в рекламах видавничої продукції, 
текстових матеріалах про видавництво «Укртеакіновидав», рубриці «Огляд нових книжок» 

https://library.vn.ua/e-library/katalog/yakubskij-b.-dmitro-zagul
https://uk.wikisource.org/wiki/Fail:Yakubskyi_B._Stepan_Vasylchenko_(1928).djvu
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інформацію про українську книжкову спадщину 20–30-х років ХХ століття, що дає змогу 
створити цілісну картину про розвиток культури в УСРР під час українізації, тогочасний 
видавничий репертуар і соціально-політичні тенденції. Найбільше інформації про видавничу 
продукцію містили реклами,  перетворюючи журнал  «Кіно» на бібліографічний реєстр, у якому 
зафіксовано не тільки назву книги й автора, а й назву видавництва, рік видання, ціну за один 
примірник, прізвища оформлювачів обкладинок, ілюстраторів, перекладачів, авторів передмов, 
зміст книги тощо.  
Ключові слова: видавництва, журнал «Кіно» (1925–1933), книги, книжкова спадщина, реклами 
видавничої продукції.  
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Мінімальний обсяг тексту статті не повинен бути менше 8 сторінок (26 тисяч знаків із 

пробілами). Максимальний обсяг тексту статті не повинен перевищувати 60 сторінок 

(80 тисяч знаків із пробілами). 

Обсяг рецензії на книгу має бути 5–10 тисяч знаків. 

Файли необхідно називати прізвищем автора статті латиницею. Наприклад, 

Petrenko.doc. Якщо авторів кілька, називати файл необхідно прізвищами перших двох 

авторів. Наприклад, Petrenko_Sydorenko.doc. 

Рукопис необхідно подавати у форматі, сумісному з Microsoft Word (розширення 

файлів – .docx). Розмір сторінки А4; книжкова орієнтація; береги по 2 см.; шрифт Times New 

Roman; розмір шрифту 12; інтервал між рядками 1,0. 

Назву статті треба набирати звичайним текстом; не допускається набір із 

використанням опції Caps Lock. 

Необхідно розрізняти символи дефіс і тире (тире відокремлюється з обох боків 

пропусками й довше за дефіс). 

Стиль тексту Звичайний (Normal). Використання інших стилів не допускається. 

Схеми, графіки, діаграми (далі – ілюстрації), формули й таблиці нумеруються. 

Ілюстрації таблиці не повинні перевищувати розміром зазначених вище розмірів 

сторінки (А4 мінімум по 2 см береги). 

Таблиці формуються в редакторі таблиць (пункт меню «Таблиця»). Формат таблиць 

тільки книжковий. 

Формули в статтях мають бути набрані за допомогою редактора Equation Editor. 

Не рекомендується користуватись автоматичною нумерацією. 

Ілюстрації. Формат файлів ілюстрацій: jpg. Роздільна здатність ілюстрацій: 300 dpi. 

Кожну ілюстрацію треба надсилати окремим файлом. Називати файл ілюстрації треба 

прізвищем автора статті латиницею. Якщо ілюстрацій кілька, потрібно додавати в назві 

файлу після прізвища автора порядковий номер ілюстрації. Наприклад, Petrenko1.jpg; 

Petrenko2.jpg; Petrenko3.jpg. 

Перед основним текстом статті потрібно вказати такі дані: 

 ім’я та прізвище автора/авторів, науковий ступінь, учене звання; 
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 електронна адреса, ORCID, Scopus Autor ID і Research ID (якщо автор має), повна 

назва організації, у якій працює (навчається) автор, її адресу, поштовий індекс, назва 

країни; 

 назву статті звичайними (маленькими) літерами; 

 анотацію (детальні вимоги – див. далі); 
 3–5 ключових слів. 

 

Вимоги до структури основного тексту статті 

https://new.comteka.com.ua/index.php/journal/about/submissions 

 

Основний текст статті повинен мати визначену структуру. Підрозділи статті, які 

наведено нижче, повинні бути виділені в тексті жирним шрифтом і розташовані на окремому 

рядку як підзаголовки. 

1. Вступ (актуальність теми, огляд літератури й попередніх досліджень із цієї чи 

суміжної проблематики, мета статті). Обсяг – близько 3000 знаків. 

2. Методи дослідження (не загальними фразами, а чітко розписати, які методи і як 

саме використовувалися для дослідження, тобто розкрити механізм проведення дослідження, 

яким чином було отримано його результати). 

3. Результати й обговорення (навести основні результати дослідження). 

4. Висновки.  

5. Подяки (коротко висловити подяку університетові та дослідникам, які надали 

допомогу при підготовці публікації). 

6. Заява про джерела фінансування, наявність/відсутність конфлікту інтересів, 

відповідність етичним нормам Комісії з етики або організації, яку представляє автор, або 

редакторсько-видавничого відділу громадської організації «Науково-освітній центр 

«УСПІШНИЙ». Приклад заяви наводиться далі.  

 

Заява 

Фінансування 

Це дослідження не було профінансовано жодною організацією та здійснювалося за 

рахунок автора. (Якщо фінансування здійснювалося за рахунок гранта, фонду чи приватних 

спонсорів, необхідно вказати повну назву/ім’я і прізвище організації-спонсора/особи-

спонсора, номер угоди, дату і місце підписання). 

Конфлікт інтересів 

Під час написання звіту й публікації наукової статті про результати дослідження 

можуть виникати фінансові й нефінансові конфлікти інтересів. 

Фінансові конфлікти інтересів: 

1) отримання фінансування або грантів від організацій, які можуть бути зацікавлені в 

певних результатах дослідження; 

2) володіння акціями, патентами чи іншими фінансовими інтересами, пов’язаними з 

темою дослідження; 

3) консультаційні гонорари чи інші виплати від зацікавлених сторін; 

4) трудові або професійні зв’язки з комерційними структурами, що можуть 

отримати вигоду від публікації результатів. 

Нефінансові конфлікти інтересів: 

1) особисті стосунки з редакторами, рецензентами або колегами, які можуть 

вплинути на об’єктивність; 

2) академічні суперництва чи упередження; 
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3) ідеологічні, релігійні, політичні переконання, які можуть відображатися в 

представленні результатів; 

4) участь в організаціях або комісіях, що мають інтерес у дослідженні; 

5) власні патенти або інтелектуальна власність, пов’язана з темою публікації. 

Етика 

Матеріал, що подано в цій статті, відповідає всім пунктам і вимогам, що висунуті 

Комісією з етики (укажіть повну назву організації, при якій створено й функціонує Комісія з 

етики, із правилами положень якої автором погоджена методика дослідження за участі 

людей чи тварин).  

За відсутності Комісії з етики при організації, у якій автор здійснював дослідження й 

погоджував методику дослідження, автор може звернутися із заявою до Комісії з етики 

редакторсько-видавничого відділу громадської організації «Науково-освітній центр 

«УСПІШНИЙ», який редагує й видає журнал «Соціальні комунікації: теорія і практика / 

Social Communications: Theory and Practice». У заяві автору необхідно сформулювати своє 

прохання щодо перевірки методики дослідження за участі людей чи тварин і затвердження 

такої методики. Рішення про погодження/непогодження методики дослідження Комісія з 

етики редакторсько-видавничого відділу громадської організації «Науково-освітній центр 

«УСПІШНИЙ» надсилає авторові в строк від 7 до 10 робочих днів. 

Авторське право 

У цьому розділі рекомендується подавати такий запис: 

«Це стаття відкритого доступу, яка розповсюджується на умовах Creative Commons 

Attribution. Ліцензія, яка дозволяє необмежене використання, розповсюдження та 

відтворення на будь-якому носії за умови, якщо оригінальний автор і джерело вказано 

належним чином». 

 

7. Додатки й Таблиці (якщо є Додатки й Таблиці, вони обов’язково повинні мати 

заголовки й порядкові номери; примітки слід розміщувати безпосередньо під таблицями. У 

тексті статті обов’язково мають бути посилання на ці додатки чи таблиці). 

8. Список літератури (Reference) оформлюється за стилем АРА (7-ме видання).  

Приклади оформлення списку літератури дивіться – 

https://owl.purdue.edu/owl/research_and_citation/apa_style/apa_formatting_and_style_guide

/reference_list_author_authors.html.  

 

Вимоги до анотації 

https://new.comteka.com.ua/index.php/journal/about/submissions 

 

Анотації українською мовою та мовою, якою було написано статтю. 
Обсяг анотації: 1800–2000 знаків, ураховуючи пробіли.  

Анотація має бути якісною, інформативною та лаконічною. Її мета – стисло 

відобразити основний зміст проведеного дослідження. Уникайте повторення в анотації 

назви статті й загальних фраз. 

Структуру анотацій описано далі. 

 

Анотація англійською мовою (Annotation) 
Обсяг анотації англійською:  1800–2000 знаків, ураховуючи артиклі та пробіли. 

Анотація має бути написана правильною англійською мовою з урахуванням 

особливостей орфографії та граматики (британська або американська англійська, але не 

суміш обох). Неприпустимо подавати анотації, перекладені лише за допомогою 

комп’ютерних перекладачів. 

https://owl.purdue.edu/owl/research_and_citation/apa_style/apa_formatting_and_style_guide/reference_list_author_authors.html
https://owl.purdue.edu/owl/research_and_citation/apa_style/apa_formatting_and_style_guide/reference_list_author_authors.html
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Структура анотації. В анотації необхідно чітко вказати:  

 мету дослідження (main objective(s) of the study); 

 методи (methodology) – не загальними фразами, а чітко вказати, як саме було 

застосовано певні методи, тобто розкрити сам механізм проведеного дослідження, яким 

чином було отримано його результати (how the study was done);  

 головні результати й висновки дослідження (results/findings and conclusions), із 

яких має бути зрозумілою їх значущість (significance) для науки, суспільства, освіти тощо 

(здобутий новий цінний фактаж; виявлені нові взаємозв’язки та закономірності; 

підтверджені чи спростовані певні гіпотези тощо). 

Ключові слова (Keywords). 
Після анотації потрібно вказати 3–5 ключових слів, розділяючи їх крапкою з комою.  

Добираючи ключові слова, урахуйте, що вони мають сприяти пошуку Вашої публікації 

в електронних каталогах та наукометричних базах. Рекомендуємо проаналізувати, які 

ключові слова переважно використовують у публікаціях за тематикою Вашого дослідження в 

ключових світових наукометричних базах, наприклад, ScienceDirect видавництва Elsevier 

(Scopus): http://www.sciencedirect.com/science/search. Правильно підібрані ключові слова 

сприятимуть пошуку Вашої публікації колегами та підвищенню індексу її цитування. 

 

Вимоги до оформлення списку літератури (Reference) 

 

Шановні автори! 
Звертаємо Вашу увагу, що до журналу «Соціальні комунікації: теорія та практика / 

Social Communications: Theory and Practice» приймаються для розгляду й подальшого double-

blind (подвійного «сліпого» (анонімного) рецензування) тільки ті статті, що відповідають 

проблематиці журналу. 

За умовами редакційної політики журналу «Соціальні комунікації: теорія та практика / 

Social Communications: Theory and Practice» автор/співавтори можуть опублікувати тільки 

одну статтю в поточному випуску. 

Умови подання й опублікування рукописів. 
Стаття подається однією з таких мов (українська, англійська, данська, китайська 

німецька, польська, сербська, словацька, чеська, французька) в онлайн-поданні – 

https://new.comteka.com.ua/index.php/journal/about/submissions або на електронну адресу – 

akholod@ukr.net. 

Разом зі статтею подається окремим файлом підписана автором форма про 

ознайомлення з Положенням про конфлікт інтересів https://comteka.com.ua/положення-

про-конфлікт-інтересів/. 

Цитування та посилання в тексті на літературні джерела здійснюються за стилем АРА 

(7-ме видання) (див. – https://owl.purdue.edu/owl/research_ and_citation/apa_ style/apa_ 

formatting_ and_style_ guide/reference_list_ author_authors.html): (Іванов, 2008; Шульженко & 

Деревянко, 2000; Dejk, Pristly & Leod, 2018). Якщо зазначається сторінка джерела, вона 

подається через двокрапку – (Вірченко, 2010: 55). 

У змісті статті при перерахуванні прізвищ учених необхідно обов’язково вказувати 

рік (роки) праці (праць), які аналізує автор статті, і «виносити» відповідні джерела в список 

літератури. 

Наприклад. 

Розуміння мовлення (тексту) є предметом соціальнокомунікаційних досліджень 

вітчизняних і зарубіжних учених (Вартанов, 2009, 2019; Різун, 2015; Партико, 1996; Холод, 

1999, 2019; Зражевська, 2005; Бойко, 1991, 2010; Wertyl & Polansky, 2019; Lashke, Rizun & 

http://www.sciencedirect.com/science/search
https://new.comteka.com.ua/index.php/journal/about/submissions
https://comteka.com.ua/%D0%BF%D0%BE%D0%BB%D0%BE%D0%B6%D0%B5%D0%BD%D0%BD%D1%8F-%D0%BF%D1%80%D0%BE-%D0%BA%D0%BE%D0%BD%D1%84%D0%BB%D1%96%D0%BA%D1%82-%D1%96%D0%BD%D1%82%D0%B5%D1%80%D0%B5%D1%81%D1%96%D0%B2/
https://comteka.com.ua/%D0%BF%D0%BE%D0%BB%D0%BE%D0%B6%D0%B5%D0%BD%D0%BD%D1%8F-%D0%BF%D1%80%D0%BE-%D0%BA%D0%BE%D0%BD%D1%84%D0%BB%D1%96%D0%BA%D1%82-%D1%96%D0%BD%D1%82%D0%B5%D1%80%D0%B5%D1%81%D1%96%D0%B2/
https://owl.purdue.edu/owl/research_%20and_citation/apa_%20style/apa_%20formatting_%20and_style_%20guide/reference_list_%20author_authors.html
https://owl.purdue.edu/owl/research_%20and_citation/apa_%20style/apa_%20formatting_%20and_style_%20guide/reference_list_%20author_authors.html
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Kholod, 2013; Betsy, Koff, Meiri-Leib, Joils & Mountain, 2013; Costle & Wasserman, 2018; 

Mook, Falconi & Tolff, 2017 та ін.). 

 

ОФОРМЛЕННЯ ЛІТЕРАТУРНИХ ДЖЕРЕЛ. 
Література і References оформлюються за стилем АРА (7-ме видання) – 

https://owl.purdue.edu/owl/research_and_citation/apa_style/apa_formatting_and_style_guide/refere

nce_list_author_authors.html  

Файли мають бути прикріплені в онлайн-поданні на електронну адресу та названі 

прізвищем автора: 

Бартошек_стаття.      

Бартошек_заявка. 

Бартошек_форма про конфлікт інтересів.    

Положення про конфіденційність. 
Електронні адреси, які вказуються користувачами сайту журналу «Соціальні 

комунікації: теорія та практика / Social Communications: Theory and Practice» (далі – Журнал), 

будуть використовуватися тільки для виконання внутрішніх технічних завдань цього 

Журналу; вони не будуть поширюватися й передаватися стороннім особам. 

Якщо оформлення статті не відповідає зазначеним вимогам, редакція повертає 

статтю автору на доопрацювання. 

Електронна версія журналу опублікована на сайті  
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