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Uvod

Slovenské bulvarne denniky st z hl'adiska poctu predanych vytlackov od roku 2013 lidrom
na trhu slovenskych printovych médii s dennou periodicitou. NajpreddvanejSim periodikom je
dennik Novy ¢as a druhym najpredavanejSim je dennik Plus JEDEN den. Tretiu a Stvrtu poziciu
na tomto trhu obsadzuji od roku 2013 noviny Pravda a SME, pricom rozdiel v ich predajnosti
nie je vyrazny apoziciu si medzi sebou menia. Piatym najpredavanejSim dennikom
s celoslovenskym zameranim su Hospodarske noviny'. (Cillingova, 2024, online) Vietky
uvedené denniky s nastupom digitalizacie spolo¢nosti presli aj do online prostredia. Ako prvy (v
roku 1994) transformoval svoje vydania na web dennik SME. V d’alSich rokoch vytvorili svoje
internetové stranky periodikd Pravda (ako Pravda.sk) a Hospodarske noviny (najskor ako
HNX.sk, v sucasnosti podsobiace na doméne HNonline.sk). (Olejarova, 2019) Bulvarne denniky
Novy cas a Plus JEDEN dei vytvorili svoje online podoby az po roku 2000. (Augustin, 2008)

Prechodom do online prostredia sa novinarske obsahy slovenskej tlace s dennou
periodicitou dostali na trh s rozmanitejSou konkurenciou. Na jednej strane totiz zakladali vlastné
webové stranky so zurnalistickym obsahom tzv. tradi€né média, a to nielen tla¢, ako sme to
prezentovali aj v pripade slovenskych dennikov v predchédzajucom texte, ale svoju webovu
podobu vytvéarali aj rozhlas ¢i televizia. Na druhej strane zacali s rozvijajucou sa digitalizaciou v
slovenskom online priestore vznikat média, ktoré uverejniovali novinarsky obsah vylu¢ne na
internete. Tento typ médii oznacuje J. Visiiovsky ako e-ziny. (Visiovsky, 2017)

Podla udajov zdruzenia Interactive Advertising Bureau Slovakia (IAB Slovakia) bol
v oktoébri 2024 najnavStevovanejSim slovenskym webom spravodajsky portdl Aktuality.sk
$2 220000 redlnymi pouzivatelmi. Ide o web, ktory nema svoju printovi podobu. Z médii
analyzovanych v tejto Stadii ma najvysSie postavenie Pluska.sk, ktora spoctom 2 031 360
realnych pouzivatelov obsadila tretie miesto. Na Stvrtom mieste je web SME.sk (2 014 646
redlnych pouzivatel'ov), piatu poziciu na trhu online médii mal v oktobri 2024 web Pravda.sk
(1837216 realnych pouzivatelov) a Siestu Cas.sk (1 506 112 realnych pouzivatelov).
Spravodajsky portal HNonline sa nachadzal aZz na 18. mieste s po¢tom 1022 688 realnych
pouzivatel'ov. (Iab.slovakia, 2024, online)

Cielom predkladanej Stadie je zistit, ¢i maji webové portaly slovenskych bulvarnych
dennikov na slovenskom trhu online médii rovnaku poziciu, aki maji aj slovenské bulvarne
denniky na trhu slovenskej dennej tlace, ato v porovnani so slovenskymi nebulvarnymi
novinami s dennou periodicitou a ich webovymi portalmi. Hoci uz uvedené aktudlne vysledky
naznacuju odliSnost’ v tomto postaveni, zdmerom predkladaného prispevku bolo identifikovat’
poziciu uvedenych médii z perspektivy sledovania jednoro¢ného vyvoja analyzovaného javu.

Stadia vychadza z verejne dostupnych udajov Kancelarie pre overovanie nikladov tlade
(Audit Bureau of Circulations, skratka ABC SR), ktord monitoruje predany a tlaceny néklad
slovenskych periodik, a z verejne dostupnych udajov zdruZenia Interactive Advertising Bureau
Slovakia (IAB Slovakia), ktoré meria navstevnost’ slovenskych online médii. NaSim zdmerom
bolo najskor identifikovat trend vyvoja postavenia slovenskych bulvarnych dennikov aich
webovych portalov v obdobi jedného roka a nasledne porovnat’ postavenie predmetnych médii
ma uvedenych trhoch. Ked'ze v ¢ase napisania tohto prispevku’ pochadzali najaktudlnejsie data
o predanom a tlacenom naklade slovenskych printovych médii z jina 2024, zamerali sme sa na

! Z hradiska vietkych dennikov, ktoré su do auditu predného nakladu slovenskej tlate zapojené, je viak jeho pozicia
nizsia, ked’ze vvssiu predajnost’ dosahuje, ako ukazuju data z roku 2023, aj regionalny dennik vydavany

v mad’arskom jazyku Uj Sz6. (Cillingové, 2024, online)

? Prispevok bol pisany v oktobri — novembri 2024
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analyzu predaného nédkladu za obdobie jedného roka, a to od jula 2023 do jina 2024. V pripade
navstevnosti slovenskych internetovych stranok su najstarSie udaje verejne dostupné zo
septembra 2023 anajnovSie z oktobra 2024. V snahe o umoZnenie relevantnej komparacie
postavenia slovenskych bulvarnych dennikov na trhu slovenskej dennej tlace s postavenim
webovych portdlov tychto dennikov na trhu online médii sme si pre analyzu online portalov
slovenskej dennej tlace zvolili jednorocné obdobie od septembra 2023 do augusta 2024.
Nasledne sa ako relevantny prienik pre casové vymedzenie komparacie postavenia slovenskych
bulvarnych dennikov na trhu tlacenych médii a s poziciou ich webovych portalov na trhu online
médii ukdzalo obdobie od septembra 2023 do juina 2024, v ktorom su dostupné aktualne
informacie o postaveni predmetnych médii na oboch uvedenych trhoch.

Slovenska denna tlac a jej online podoby v 21. storo¢i

Na rozdiel od vyvoja slovenskej bulvarnej tlace, ktord v porovnani s vyvojom bulvarnych
novin v liberdlnodemokratickych krajinach zaostdvala o viac nez storocie, k publikovaniu
novinarskych obsahov slovenskych bulvarnych dennikov na webe dochadza v podobnom
obdobi, ako tomu bolo v inych liberalnodemokratickych krajinach. Priméarne vSak na Slovensku
do online prostredia preklapali svoje komunikaty nebulvarne periodika. ,,Zaciatky onlinovej
zurnalistiky sa datuju do prvej polovice 90. rokov 20. storocia, pricom suvisia so spristupnenim
vyuzivania internetu na komercné vyuzitie. K takému kroku pristupila Narodnd naddcia pre vedu
(NSENET) v roku 1991. Nasledne americky Kongres prijal zakon, ktory deklaroval slobodné
celosvetové vyuzivanie tejto siete.” (Visiiovsky, 2015, s. 53) Na Slovensku ako prvy z novin
uverejnil svoj obsah na internete este v prvej polovici 90. rokov 20. storocCia, a to v roku 1994,
nebulvarny dennik SME. Ako uvadza J. Visiovsky, najskdr sa obsah tohto periodika
uverejnoval na webe Slovenskej akadémie vied, a to vd’aka projektu Logos. (Visnovsky, 2015)
Od roku 1996 publikoval dennik SME svoj obsah na vlastnej doméne www.sme.sk, ¢im tieto
noviny: ,,(...) vstupili na internet ako jedny z prvych v regione strednej Europy.© (Visiovsky,
2015, s. 53) O dva roky neskor (v roku 1998) zacali preklapat’ svoje obsahy do online prostredia
aj d’alSie dva nebulvarne denniky, ktoré s predmetom tejto Studie, a to Pravda a Hospodarske
noviny. (Olejarova, 2019) V podobnom obdobi prechadzali tradi€né média, a teda aj noviny, do
online prostredia aj v USA ¢i zapadnej Eurdpe. Ako uvadzaju J. D. Greer a D. Mensing, niektoré
média boli v elektronickej podobe vydavané uz v 70. rokoch 20. storocia, no na web zacali
prechadzat’ v polovici 90. rokov 20. storo¢ia. V USA uZz v aprili 1994 boli na baze webu
publikované noviny z mesta Casper v Staite Wyoming, Star-Tribune. Vo Velkej Britanii koncom
roka 1994 zacal dennik Daily Telegraph vydavat' svoje noviny na webe pod nazvom The
Electronic Telegraph. V maji 1995 uz bolo zaznamenanych okolo 150 tzv. Web-based news, a to
nielen v USA a Velkej Britanii, ale napriklad aj v australskom Sydney ¢i v $§panielskej Barcelone
a pod. Zaciatkom roka 1996 zacali vydavat’ online svoje noviny aj The New York Times v USA,
The Times vo Velkej Britanii ¢i Le Monde vo Francuzsku. (Greer & Mensing, 2005) Webové
stranky novin spociatku obsahovali totoZny obsah ako ich printové vydania, na zaklade coho sa
oznacovali aj ako tzv. zrkadla. (Visnovsky, 2015). Postupom ¢asu vSak nastala v tejto oblasti
zmena: ,,Kym pri vstupne novin na web na prelome tisicroci redakcie ,preklapali‘ svojho obsah
na internet, dnes su webové portaly (Casto fungujiice pod rovnakym nazvom ako tradicné média)
relativne samostatnymi spravodajskymi médiami, castokrat s viastnym obsahom a v ramci
organizacnej Struktury média funguju relativne samostatne.* (Visiovsky, 2017, online)

Hoci, ako sme uz v tomto texte uviedli, ako prvé preklapali svoje obsahy na web slovenské
nebulvarne periodikd, po dvanastich rokoch od prvého uverejnenia obsahu slovenského
nebulvarneho dennika (konkrétne dennika SME) uz mali svoju online podobu aj oba slovenské
bulvarne denniky, Novy ¢as a Plus JEDEN deii. Slovensky bulvarny dennik Novy €as, ktory bol
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jedinymi bulvadrnymi novinami s dennou periodicitou na slovenskom trhu printovych médii do
roku 2006, preniesol svoj obsah na web az po roku 2000. Prave zaciatok tretieho tisicroCia sa
ukazuje ako vyznamny v ramci formatov online podob tradi¢nej tlace. Ako uvadza J. Visnovsky:
»Napriek tomu, Ze noviny vstupili na internet uz v prvej polovici 90. rokov 20. storocia,
plnohodnotnou sucastou tohto medialneho segmentu sa stali az na prahu tretieho tisicrocia.*
(Visnovsky, 2015, s. 125) Tento jav podl'a neho podmienilo niekol’ko zmien po roku 2000.
Prvou bola transformacia webu 1.0 na web 2.0, ktory priniesol lepsie technické moZznosti pre
medidlnu komunikéciu. Druhou zmenou bol fakt, Ze po roku 2000 sa internet stal: ,, (...) beznou
sucastou sukromnych a pracovnych aktivit ludi. Redakcie postupne rozpoznali potencial
internetu ako nového komunikacného, distribucného a marketingového média a pristupili
k profilacii onlinovych vydani titulov ako samostatnych produktov, a to aj napriek tomu, Ze ich
ndzov zostal zhodny s tlacenym titulom.” (Visiovsky, 2015, s. 126) Web nazvany Cas.sk, ktory
je dodnes webovym portalom dennika Novy cas, bol zalozeny v mdaji v roku 2001. V tom Case
islo o web, na ktorom sa nachadzali informécie spolo¢enského tyzdennika Cas. (Cas.sk, 2016,
online) Koncom januara 2002 dennik Novy cas spolu s internetovym portdlom Zoznam.sk
zalozili portal Bleskovky.sk, ktory mal podl'a V. Borovského nahradit’: ,,(...) doterajsiu webovu
stranku Nového Casu. (Borovsky, 2002, online) V lete 2008 sa viak po spore medzi
spolocnostou Zoznam a vtedaj$im vydavatel'stvom Nového Casu — Ringier, presunul obsah
dennika Novy ¢as na inovovany portal Cas.sk.” (Vozarové, 2008, online) Druhy bulvarny dennik
na trhu slovenskych printovych médii, ktory je vydavany az do sucasnosti, noviny Plus JEDEN
den, zacal vychadzat’ 4. 9. 2006. (Lincényi & Kohutar, 2009) Ako uvadza A. TuSer, tento
dennik: ,,(...) sa v priebehu piatich rokov dostal medzi najuspesnejsie denniky.* (TuSer, 2011, s.
101) Spolu s printovou verziou vstupil v rovnaky den aj na trh slovenskych online médii. Podl'a
R. Augustina: ,,Plus jeden der je na webe od prvého dna na stankoch.* (Augustin, 2008, online)
Povodny web tychto bulvarnych novin mal ndzov Plusjedenden.sk a ,,(...) zvdcsa len mechanicky
preklapal obsah z novin podla ich Struktury.” (Augustin, 2008, online) Svoju doménu do
aktualnej podoby Pluska.sk zmenil v roku 2008. Podl'a R. Augustina sa tak stalo v obdobi, ked’
sa oslabovalo postavenie portalu Cas.sk na slovenskom trhu online médii. (Augustin, 2008,
online)

Ako sme uZ uviedli, podla aktudlnych dat z oktobra 2024 mal portal Pluska.sk treti
najvyssi pocet uzivatelov zo vSetkych webov, ktoré monitoruje Interactive Advertising Bureau
Slovakia (najviac realnych pouzivatelov mal web Aktuality.sk a druhy najvyssi pocet realnych
pouzivatel'ov mal portdl Zoznam.sk). Z hl'adiska portadlov analyzovanych v tomto prispevku
(Cas.sk, HNonline.sk, Pluska.sk, Pravda.sk a SME.sk) mal teda v oktobri 2024 na trhu
slovenskych online médii najlepSie postavenie. Druht najlepSiu poziciu mal (spoplatneny)
nebulvarny spravodajsky portdl SME.sk (celkovo $tvrtl) a bulvarny Cas.sk, ktorého printovy
dennik Novy cas je lidrom na trhu slovenskej dennej tlace, bol z hl'adiska webov, na ktoré sa
predkladana Stadia zameriava, az treti (celkovo Siesty) (Iab.slovakia, 2024a, online).

Metodika vyskumu

Cielom prispevku je zistit, &i webové portaly slovenskych bulvarnych dennikov Cas.sk a
Pluska.sk maji vo vztahu k portdlom slovenskych nebulvarnych dennikov HNonline.sk,
Pravda.sk a SME.sk rovnaku poziciu na trhu slovenskych online médii, ako maji ich printové
verzie Novy Cas a Plus JEDEN dent v porovnani so slovenskymi nebulvdrnymi dennikmi

* Spolo¢nost’ Zoznam zalozila portal Topky.sk, ktory mal byt’ pokraovatelom webu Bleskovky.sk. ,,Oproti
povodnej podobe bulvarneho webu nemeni okrem nazvu takmer nic.* (Vozarova, 2008, online)
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Hospodarske noviny, Pravda a SME na trhu slovenskej dennej tlate. Ciastkovymi cielmi
vyskumu bolo zistit’ aktudlny trend vyvoja postavenia slovenskych bulvarnych dennikov Novy
¢as a Plus JEDEN den na trhu slovenskych printovych médii, ako aj aktualny trend vyvoja
postavenia online portalov Cas.sk a Pluska.sk na trhu slovenskych online médii. V kontexte
tychto ciel'ov sme si definovali aj vSeobecnt vyskumni otazku:

Majii portaly Cas.sk a Pluska.sk v porovnani s portalmi HNonline.sk, Pravda.sk a SME.sk
rovnaké postavanie na trhu slovenskych online médii, aké maju bulvarne denniky Novy cas
a Plus JEDEN den v porovnani s periodikami Hospodarske noviny, Pravda a SME na trhu
slovenskej dennej tlace?

Na identifikaciu postavenia slovenskych bulvarnych dennikov a ich online portalov na trhu
slovenskej dennej tlae a na trhu slovenskych online médii sme zvolili ako hlavné ukazovatele
mesacny predany naklad slovenskych dennikov a mesany pocet redlnych pouzivatel'ov
webovych portdlov slovenskych dennikov. Uvedené ukazovatele sme reflektovali aj
v Specifickych vyskumnych otazkach:

1. Ako sa pocas sledovaného obdobia vyvijal predany ndklad slovenskych bulvarnych
dennikov v porovnani so slovenskymi nebulvarnymi dennikmi?

2. Ako sa pocas sledovaného obdobia vyvijal pocet redlnych pouzivatelov online portdlov
slovenskych bulvarnych dennikov v porovnani s portalmi slovenskej nebulvirnej dennej tlace?

3. Aky je rozdiel v postaveni slovenskych bulvarnych dennikov na trhu slovenskej dennej
tlace s postavenim portdlov slovenskych bulvarnych dennikov na trhu slovenskych online médii?

Ako uz bolo uvedené v tejto kapitole, trend postavenia slovenskych bulvarnych dennikov
na trhu slovenskej dennej tlace sme hodnotili z hl'adiska poctu predanych vytlackov skimanych
novin. Data o predanom ndklade slovenskych dennikov boli ziskané z verejne dostupnych
informacii, ktoré publikuje na svojej webovej stranke Audit Bureau of Circulation (ABC SR).
Ide ojedint institiciu na Slovensku, ktord uskutoctiuje celoslovensky audit predané¢ho
a tlaCeného nékladu slovenskych periodik. Do tohto auditu nie st zapojené vSetky periodika,
ktoré vychadzaju na Slovensku. Utast’ na audite nie je pre vydavatelov tlade povinna. Na
Slovensku v st¢asnosti vychadza 9 dennikov, a to: Dennik N, Hospodarske noviny, Korzar, Plus
JEDEN defi, Novy &as, Pravda, SME, Sport a Uj Szo. (Ministerstvo kultary Slovenskej
republiky, ©2008-2010b) Do overovania predaného a tlateného ndkladu Audit Bureau of
Circulations nie su zapojené noviny Dennik N ani Dennik Sport. (Kancelaria pre overovanie
nakladu tlace, 2015, online) Z tohto dévodu neboli ani predmetom naSej analyzy. Rovnako boli
z analyzy vylaéené aj periodika Uj Sz6 a Korzar, pretoze ide o regionalne média, pric¢om Novy
¢as a Plus JEDEN den, rovnako ako Hospodarske noviny, Pravda a SME, maju celoslovenské
uzemné zameranie.

V pripade analyzy trendu postavenia webovych portalov slovenskych dennikov na trhu
online médii sme vychadzali z udajov o pocte redlnych pouzivatelov slovenskych webovych
portalov. Data sme Cerpali z portalu zdruZenia Interactive Advertising Bureau Slovakia. Ide
ojediné zdruzenie, ktoré uskutoCiiuje celoslovensky monitoring navstevnosti webovych
portdlov. (lab.slovakia, 2024b, online) V oktébri 2024 publikovalo zdruZenie Interactive
Advertising Bureau monitoring 83 webovych portdlov. V pripade webovych portalov
slovenskych dennikov je na rozdiel od auditu predan¢ho a tlaceného nékladu slovenskej tlace
s dennou periodicitou sucastou tohto monitoringu aj web Dennika N (DennikN.sk). Naopak,
webovy portal periodika Dennik Sport sme, na rozdiel od jeho printovej verzie v audite
predaného atlaceného nakladu slovenskych periodik, v monitoringu online médii
nezaznamenali. (Iab.slovakia, 2024a, online) Z dovodu relevantnosti komparacie postavenia
webovych portalov slovenskej dennej tlace nebol ani webovy portdl DennikN.sk predmetom
predkladanej analyzy, ked’Ze printovy Dennik N nie je zapojeny do auditu predaného a tlaceného
nakladu slovenskych periodik, ktory uskutoc¢iiuje Audit Bureau of Circulation.
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Déta pouzité v tejto Studii boli Cerpané z obdobia od jila 2023 do augusta 2024. Ako uz
bolo v tivode tohto prispevku napisan¢, dovodom vol'by tohto obdobia bola verejna dostupnost’
¢o najaktudlnejSich udajov. Kym v pripade tlacenych médii boli najnovsie verejne dostupné
udaje o predanom ndaklade publikované k mesiacu jun 2024, najaktudlnejSie data o pocte
realnych pouzivatel'ov slovenskych webovych portalov boli uverejnené k oktébru 2024. Naopak,
najstarSie verejne dostupné informécie o pocte realnych pouzivatel'ov slovenskych webovych
portdlov pochadzali v Case napisania tejto Stidie zo septembra 2023, kym udaje o predanom
naklade slovenskych periodik siahali az do roku 2000. KedZe zdmerom tejto Studie bolo
reflektovat’ vyvoj postavenia slovenskych bulvarnych dennikov na trhu slovenskych printovych
médii aich webov na slovenskom online trhu za obdobie jedného roka, v pripade bulvarnych
novin bola analyza uskuto¢nena na datach od jala 2023 do juna 2024 a informécie o vyvoji poctu
redlnych pouzivatel'ov webov slovenskych dennikov boli analyzované za obdobie od septembra
2023 do augusta 2024. Pre samotnu komparaciu postavenia slovenskych bulvarnych dennikov na
trhu printovych médii s postavenim ich webovych portalov na trhu online médii sme zvolili
obdobie, pocas ktorého boli verejne dostupné data z oboch slovenskych medidlnych trhov, a to
od septembra 2023 do juna 2024.

Vysledky analyzy a diskusia

Najvyssi predany ndklad pocas sledovaného rocného obdobia, t. j. od jula 2023 do jina
2024, mal slovensky bulvarny dennik Novy cas s priemernou hodnotou 33 386 mesacne
predanych vytlackov. Druhy najvys$i predany nédklad zaznamendvali pocas jednoro¢ného
analyzovaného obdobia bulvarne noviny s dennou periodicitou Plus JEDEN den, ato
s priemernym mesaénym predajom predstavujucim 23 494 novin. Treti najvyssi priemerny
mesacny naklad za obdobie od jula 2023 do juna 2024 zaznamenal nebulvarny dennik SME. Na
Stvrtom mieste sa nachadzal nebulvarny dennik Pravda s priemernym predajom 13 587 novin za
mesiac. Najniz§i priemerny mesacny naklad pocas sledovaného jednoro¢ného obdobia
zaznamenala tla¢ s dennou periodicitou Hospodarske noviny, ato s priemernou mesacnou
hodnotou na urovni 7 245 predanych kusov. (Kanceléria pre overovanie nakladov tlace, 2015,
online).

Vyvoj predané¢ho nakladu slovenskych dennikov
(jul 2023 — jun 2024)
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Graf ¢. 1: Vyvoj predaného nakladu slovenskych dennikov za obdobie jedného roka (Zdroj: viastné spracovanie
podla Kanceldria pre overovanie nakladov tlace, ©2015, online).
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V porovnani s julom 2023 v juni 2024 bol zaznamenany (s vynimkou dennika SME)
pokles mesacného predané¢ho nékladu slovenskych dennikov (graf ¢. 1). Dennik SME
zaznamenal nérast poc¢tu predanych novin v mesiacoch august 2023 a september 2023. Nasledne
vramci trendu tohto vyvoja mozno identifikovat mensie vykyvy, rovnako ako v pripade
dennikov Novy ¢as, Plus JEDEN den a Pravda. Len v pripade Hospodarskych novin vidiet’ po
septembri 2023 pokracujlci trend poklesu predaného nékladu az do konca analyzovaného
obdobia, t. j. do jina 2024. Napriek uvedenym vykyvom sa pozicia vacSiny periodik na trhu
slovenskych printovych médii nezmenila. Vynimku tvoril len nebulvarny dennik SME, ktorého
mesacény pocet predanych vytlackov bol od septembra 2023 vysSi ako predany naklad
nebulvarneho dennika Pravda.

Pocet realnych pouzivatel'ov webovych portalov
slovenskych dennikov
(september 2023 — august 2024)
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Graf'¢. 2: Vyvoj poctu redlnych pouzivatelov webovych portdlov slovenskych dennikov za obdobie jedného roka
(Zdroj: viastné spracovanie podla lab.slovakia, 2024a, online)

V pripade porovnania poctu realnych pouZivatelov webovych portadlov slovenskych
dennikov s mesaénym prednym nakladom analyzovanych periodik v obdobi od septembra 2023
do augusta 2024 bol zaznamenany zna¢ny rozdiel. Poziciu s najvy$§im poctom redlnych
pouzivatelov striedavo pocas jednotlivych mesiacov nadobudali portaly SME.sk (web
nebulvarnych novin SME) a Pluska.sk (online podoba bulvarneho dennika Plus JEDEN detl). Na
tretom mieste sa stabilne udrziaval webovy portdl nebulvarnych novin Pravda — Pravda.sk.
S vynimkou septembra 2023 mal Stvrty najvyssi pocet redlnych pouZzivatel'ov bulvarny portal
Cas.sk (web dennika Novy ¢as) a najmenej realnych pouzivatel'ov z analyzovanych online médii
zaznamenala webova podoba nebulvarnych Hospodarskych novin — HNonline.sk (graf €. 2).

Uvedené udaje sa prejavili aj v pozicii analyzovanych médii na ich trhoch. Ako vidiet
z grafu €. 3, narast predaného ndkladu dennika SME sa prejavil aj v zmene jeho pozicie na trhu
slovenskych printovych médii. Od septembra 2023 do jana 2024 si udrZal tretiu poziciu na tomto
trhu a dennik Pravda klesol na Stvrta poziciu.
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Pozicia slovenskych dennikov na trhu printovych médii
(jul 2003 — jun 2024)
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Graf'¢. 3: Vyvoj postavenia slovenskych dennikov na trhu printovych médii za obdobie jedného roka (Zdroj: viastné
spracovanie podla Kancelaria pre overovanie nakladov tlace, ©2015, online)

Nemennd v priebehu sledovaného roka zostala pozicia bulvarnych dennikov Novy ¢as (1.
miesto) a Plus JEDEN den (2. miesto), ako aj Hospodarskych novin (6. miesto).* V pripade trhu
slovenskych printovych médii s dennou periodicitou teda mozno skonstatovat’, ze si veduce
postavenie dlhodobo udrziavaju slovenské bulvarne denniky (graf €. 3).

Pozicia webovych portalov slovenskych dennikov na trhu online médii
(september 2023 — august 2024)
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Graf ¢. 4: Vyvoj postavenia webovych portalov slovenskych dennikov na trhu online médii za obdobie jedného roka
(Zdroj: vilastné spracovanie podla lab.slovakia, 2024a, online)

*V predanom naklade pocas kazdého zo sledovanych mesiacov mal vyssie hodnoty dennik Uj Sz6, ktory viak nie je
pre jeho regionalne zameranie predmetom predkladanej studie.

© Cillingova, V. (2024). 68 eISSN 2522-9125 pISSN 2524-0471
https://new.comteka.com.ua/



Cillingova, V. (2024).The Position of Slovak Tabloids on the Print and Online Media Market.
Social Communications: Theory and Practice, 16(2), 61-75. DOI: 10.51423/2524-0471-2024-16-2-7

Ako uz bolo v tejto stadii uvedené, vstupom slovenskej dennej tlace na trh online médii sa
v porovnani sich posobenim na trhu printovych médii vyrazne rozsirila ich konkurencia.
Uvedeny faktor sa prejavil aj na celkovych poziciach webovych portalov slovenskych dennikov
na trhu online médii. Ako je vidiet' v grafe €. 4, ani jedno z analyzovanych online médii nebolo
pocas sledovaného roka lidrom tohto trhu.’ Na druhej pozicii sa najdastejie (6 mesiacov)
nachddzal webovy portal slovenského bulvarneho dennika Plus JEDEN den — Pluska.sk
(november 2023, december 2023, februar 2024, marec 2024, jul 2024, august 2024). V Styroch
mesiacoch dosahoval druht poziciu na trhu online médii web SME.sk (september 2023, oktdber
2023, april 2024, maj 2024). Webovy portdl nebulvarneho dennika SME zaznamenal
v mesiacoch november 2023, februar 2024, marec 2024 a jin 2024 tretiu poziciu a v mesiacoch
december 2023, januar 2024, jul 2024 a august 2024 Stvrté miesto na trhu online médii. Webovy
portal bulvarneho dennika Plus JEDEN den sa pocas mesiacov oktober 2023, november 2023,
april 2024 a maj 2024 nachadzal na tretom mieste na trhu slovenskych online médii. Najhorsia,
Stvrtd pozicia na trhu, bola v pripade tohto online média zaznamenand na zaciatku sledovaného
obdobia, t. j. vseptembri 2023. Stale postavenie na uvedenom trhu si po€as 12 mesiacov
udrziaval webovy portadl nebulvarneho dennika Pravda, ato piate. S vynimkou mesiacov
september 2023 a oktdber 2023 si stalu poziciu (6. miesto) na trhu slovenskych online médii
udrzal aj bulvarny portal Cas.sk. Okrem septembra 2023 malo najhor§ie umiestnenie na
sledovanom trhu online médium nebulvarnych Hospodarskych novin, ktoré bolo v jali 2024 a
auguste 2024 na 16. mieste a v juni 2024 na 18. pozicii na trhu online médii.

Pozicia slovenskych dennikov na trhu printovych médii
(september 2003 — jun 2024)
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Graf ¢. 5: Vyvoj postavenia slovenskych dennikov na trhu printovych médii za obdobie september 2023 — jun 2024
(Zdroj: viastné spracovanie podla Kancelaria pre overovanie ndakladov tlace, ©2015, online)

V pripade obdobia od septembra 2023 do juna 2024, ktoré bolo predmetom komparacie
postavenia slovenskych bulvarnych dennikov na trhu slovenskych printovych médii s poziciou
ich webovych portélov na trhu online médii, sa pozicia slovenskych dennikov (bulvarnych aj

> Ked’ze je trh slovenskych online médii ovel'a rozsiahlejsi, ako je tomu v pripade trhu slovenskej dennej tlace,
z dévodu zamerania tejto Stadie len na webové portaly slovenskych dennikov nie su uvedené ostatné webové
portaly, ktoré sa na tomto trhu umiestnili pocas sledovaného obdobia na lepsich ¢i horsich poziciach.
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nebulvarnych) na trhu printovych médii javi ako ustalena. Ako je zrejmé z grafu €. 5, veduce
postavanie patri bulvarnemu denniku Novy ¢as a za nim nasleduju bulvarne noviny s dennou
periodicitou Plus JEDEN den. Nasledujuce pozicie obsadila slovenska nebulvarna denna tlac.

Pozicia webovych portalov slovenskych dennikov na trhu online médii
(september 2023 — jun 2024)

—
9
11
13
15
17

september  oktober november december janudr 2024 februar marec 2024 april 2024 maj 2024  jin 2024

2023 2023 2023 2023 2024
Pravdask —@—SME.sk —@—Cassk —@— Pluska.sk HNonline.sk

Graf'¢. 6: Vyvoj postavenia webovych portalov slovenskych dennikov na trhu online médii za obdobie september
2023 — jun 2024 (Zdroj: viastné spracovanie podla lab.slovakia, 2024a, online)

Na trhu slovenskych online médii je v komparovanom obdobi evidentny rozdiel
v postaveni webovych portadlov bulvarnych dennikov. Z grafu ¢. 6 vyplyva, Ze v ramci
bulvarnych webovych portdlov sa na poprednych miestach vyskytuje bulvarne online médium
Pluska.sk, kym webovy portal najpreddvanejsicho slovenského bulvarneho dennika Cas.sk sa
ustalil na Siestom mieste. Vedlce postavenie spomedzi slovenskych nebulvarnych dennikov si aj
v online priestore udrziava dennik SME so svojim portdlom SME.sk. Na rozdiel od trhu
printovych médii je na webe konkurenciou pre bulvarny webovy portal Pluska.sk dennika Plus
JEDEN den. Stélu poziciu, no na poslednom mieste v ramci analyzovanych médii, si od oktobra
2023 do juna 2024 udrziava webovy portdl HNonline. Podobne, na poslednom mieste v ramci
sledovanych médii, sa umiestiiuje pocas celého komparovaného obdobia (t. j. od septembra 2023
do juna 2024) aj dennik Hospodarske noviny.

V kontexte uvedenych vysledkov je potrebné eSte poukazat' na jeden faktor pdsobenia
webovych portdlov na trhu slovenskych online médii, a tym je spoplatnenie pristupu k ich
obsahom. Za vyznamny medznik v tejto oblasti mozno povazovat’ rok 2011. Do tohto roka
vSetky webové portaly, ktoré st predmetom predkladanej Studie, pontkali svoj obsah bezplatne.
V mdji 2011 vznikol systém narodného paywallu Piano, v rdmci ktorého mohli recipienti po
zaplateni jedného poplatku citat’ texty viacerych online médii. Do tohto systému vstupili
s vynimkou bulvarneho Nového Casu webové portaly vietkych ostatnych slovenskych
celostatnych dennikov, t. j. Hospodarske noviny, Plus JEDEN DEN, Pravda a SME: ,,Piano
odstartovalo v maji 2011. Jeho zamerom bolo vytvorit jednotny platobny systém pre pristup
k ¢lankom slovenskych médii a naucit’ citatelov platit' za obsah na internete.” (TASR, 2016,
online) Zo spolo¢ného spoplatiiovania obsahu webovych portalov vSak viaceré periodika zacali

© Cillingova, V. (2024). 70 eISSN 2522-9125 pISSN 2524-0471
https://new.comteka.com.ua/



Cillingova, V. (2024).The Position of Slovak Tabloids on the Print and Online Media Market.
Social Communications: Theory and Practice, 16(2), 61-75. DOI: 10.51423/2524-0471-2024-16-2-7

postupne odstupovat. Ako prvy z Piana vystapil v marci 2014 webovy portal Hospodarskych
novin. Po niekol’kych mesiacoch od odstipenia z Piana zaviedol vlastnu platobnu brénu, cez
ktor spoplatiioval vybrany obsah. (TASR, 2016, online) V mdji 2014 z narodného systému
paywallu vystupil aj web dennika Pravda, ktory sa rozhodol spristupnit’ cely svoj obsah
¢itatel'om bezplatne. (Czwitkovics, 2014, online) Na jar roku 2016 vystupil zo systému Piano aj
portal Pluska.sk, ktory rovnako ponuka svoj obsah bezplatne. Dennik SME vytrval v uvedenom
systéme najdlhsie a po zaniku Piana v roku 2016 pokracoval v ponuke spoplatneného obsahu, no
uz cez vlastna platobnt branu, ktori vsak stale technicky zabezpecovalo Piano Media. (TASR,
2016, online) V roku 2024 spoplatiiuju svoj obsah uz len dva nebulvarne webové portaly, ktoré
si predmetom tejto $tadie, a to SME.sk a HNonline.sk. Webové portaly Cas.sk, Pluska.sk
a Pravda.sk poskytuju svoj obsah bezplatne. Vynimku tvori nakup elektronickej formy dennika
Pravda cez portal e.pravda.sk a zaroven spoplatneny elektronicky archiv jednotlivych vydani
tohto periodika.

Z vysledkov monitoringu realnych pouZivatelov bulvarnych portalov Cas.sk a Pluska.sk
v porovnani s nebulvarnymi portalmi HNonline.sk, Pravda.sk a SME.sk vsak nie je tento faktor
evidentne potvrdeny ako determinant, ktory by mohol potencidlne obmedzovat’ postavenie toho-
ktorého webového portdlu na trhu slovenskych online médii. Dokazuje to predovsetkym
postavenie webového portalu SME.sk, ktory sa v sledovanom obdobi spomedzi komparovanych
online médii nachadzal na prvom resp. druhom mieste na trhu. Pre konkrétne urcenie miery
vplyvu spoplatnenia obsahu webovych portalov na ich postavenie na trhu online médii by vSak
bolo potrebné vypracovat samostatnu studiu, ktord by sa zaoberala napriklad aj otazkou vplyvu
tohto faktora na postavenie online média Hospodarskych novin na poslednych poziciach
v porovnani s ostatnymi webovymi portalmi slovenskych dennikov, ktorych printové verzie su
predmetom monitoringu predané¢ho a tlaceného ndkladu prostrednictvom Audit Bureau of
Circulations.

Zaver

Pozicia webovych portalov Cas.sk a Pluska.sk na trhu slovenskych online médii nie je taka
dominantna ako v pripade slovenskych bulvarnych dennikov Novy ¢as a Plus JEDEN den na
trhu slovenskych printovych médii. Kym bulvarny dennik Novy ¢as je stdlym lidrom tohto trhu
(Cillingova, 2024, online), webovy portal tohto periodika Cas.sk ma Siesty najvyssi pocet
realnych pouzivatel'ov. Z hl'adiska online médii, ktoré su predmetom tejto Stidie, sa nachadza az
na Stvrtom mieste. Vy$$i pocet redlnych pouZzivatelov kazdy mesiac v priebehu sledovaného
ro¢ného obdobia zaznamendvali webové portaly Pravda.sk, SME.sk a Pluska.sk. LepS$iu poziciu
na trhu online médii, ako ma webovy portal bulvarneho dennika Novy ¢as, tak mali internetové
podoby dvoch nebulvarnych dennikov (Pravda a SME) a druhého, popri Novom case aj
posledného, bulvarneho dennika (Plus JEDEN dein). Lidersku poziciu spomedzi analyzovanych
webovych portdlov (a druhé miesto z hladiska vSetkych online médii, ktoré st predmetom
monitoringu IAB Slovakia) si v sledovanom obdobi jedného roka vymienali SME.sk a Pluska.sk,
pricom Pluska.sk zaznamenala od septembra 2023 do augusta 2024 najvyssi pocet redlnych
pouzivatel'ov az v Siestich mesiacoch, kym web SME.sk len v Styroch.

Uvedené trendy teda naznacuju, ze z hl'adiska webovych portalov slovenskych dennikov je
na online trhu Uspesnejsi web tych bulvarnych novin s dennou periodicitou, ktorym na trhu
printovych dennikov patri druhd pozicia. LepSie postavenie na trhu slovenskych online médii
oproti webu bulvarneho dennika Novy €as (ktory vedie trh slovenskych printovych dennikov)
maji aj webové portaly dvoch slovenskych nebulvarnych novin s dennou periodicitou. A ani
veduca pozicia online média Pluska.sk na trhu v porovnani s ostatnymi webovymi portalmi
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slovenskych dennikov, ktoré boli predmetom tejto analyzy, nie je jednoznacnd, ked'’Ze sa na nej
web bulvarneho dennika striedal s webom nebulvarnych novin s dennou periodicitou (SME).

Statement

Financing

No organization funded this study. The author carried out the research at his own expense.

Conflict of interest

There is no conflict of interest.

Ethics

The material presented in this article meets all the points and requirements put forward by
the Ethics Commission of the Editorial and Publishing Department of the public organization
"Scientific and Educational Center "SUCCESSFUL".

Copyright

This is an open-access article distributed under Creative Commons Attribution. The license
permits unrestricted use, distribution, and reproduction in any medium, provided the original
author and source properly acknowledged.

Literatara

Cillingova, V. (2024). Tabloid Dailies as the Market Leader of the Slovak Daily Press. Social
Communications.: Theory and Practice, 16(1), 38-52. DOI: 10.51423/2524-0471-2023-16-
1-7 (in England).

Greer, J. D. & Mensing, D. (2005). The Evolution of Online Newpapers: A Longitudinal Content
Analysis, 1997-2003. In: Li, X. (eds.). Internet Newspapers: The Making of Mainstream
Medium. New Jersey: Lawrence Elrbaum Associates, 13—32 (in England).

Lincényi, M. & Kohut'ar, M. (2009). Fenomén bulvar na Slovensku [The Phenomenon of
Tabloids in Slovakia]. Bratislava: IRIS, 172 (in Slovak).

Olejarova, A. (2019). Nad ramec tradi¢nej Zurnalistiky: Reflexia vplyvu novych médii na
participatné ambicie publika so zameranim na kontext slovenskej medidlnej scény
[Beyond traditional journalism: Reflection on the impact of new media on audience
participation ambitions with a focus on the context of the Slovak media scene].

Culturologica Slovaca — Slovak Culture, 4 (4), 113-129.
http://www.culturologicaslovaca.ff.ukf.sk/images/No4/Olejarova_Nad_ramec.pdf (in
Slovak).

Tuser, A. (2011). Slovenska periodicka tla¢ v rokoch 1990-2010 [Slovak periodical press in the
years 1990-2010]. Otdzky Zurnalistiky — Journalism issues, 54(1-2), 94-105.
https://www.ceeol.com/search/previewpdf?id=185339 (in Slovak).

Visiovsky, J. (2015). Aktualne otazky teorie a praxe Zurnalistiky v ére internetu [Current Issues
in the Theory and Practice of Journalism in the Internet Eraj. Trnava: FMK UCM v
Trnave, 350 (in Slovak).

Visiovsky, J. (2017). Paralely digitdlneho novindrstva a jeho rozmach v kontexte rozvoja
informacénych a komunikacnych technologii v spoloc¢nosti [Parallels of Digital Journalism
and its Expansion in the Context of the Development of Information and Communication
Technologies in Society]. In: Pravdova, H., RadoSinska J. & Visnovsky, J. (eds.). Koncepty
a praktiky multiplatfotmovej Zurnalistiky: Slovensko v sietach digitalnych dialnic
[Concepts and Practices of Multiplatform Journalism: Slovakia in Digital Highway
Networks]. Trnava: FMK UCM v Trnave, 137-198 (in Slovak).

Internetové zdroje

© Cillingova, V. (2024). 72 eISSN 2522-9125 pISSN 2524-0471
https://new.comteka.com.ua/


http://www.culturologicaslovaca.ff.ukf.sk/images/No4/Olejarova_Nad_ramec.pdf
https://www.ceeol.com/search/previewpdf?id=185339

Cillingova, V. (2024).The Position of Slovak Tabloids on the Print and Online Media Market.
Social Communications: Theory and Practice, 16(2), 61-75. DOI: 10.51423/2524-0471-2024-16-2-7

Augustin, R. (2008). Pluska dnes vstupuje do webového boja [Pluska enters the web battle
today]. Medialne.sk. https://medialne.trend.sk/internet/pluska-dnes-vstupuje-weboveho-
boja (in Slovak).

Borovsky, V. (2002). Novy spravodajsky server [New news server|. Stratégie.hnonline.sk.
https://strategie.hnonline.sk/news/media/761646-novy-spravodajsky-server (in Slovak).

Cas.sk. (2016). To je zmena! Co by ste videli, keby ste si klikli na Cas.sk pred 15 rokmi? [That's
a Change! What would you See if you Clicked on Cas.sk 15 years ago?] Cas.sk.
https://www.cas.sk/clanok/392853/to-je-zmena-co-by-ste-videli-keby-ste-si-klikli-na-cas-
sk-pred-15-rokmi?orig_gallery article=1 (in Slovak).

Czwitkovics, T. (2014). Z Piana vystupuje aj Pravda. Spravodajstvo vo velkom zamyka uz iba
Sme [Pravda also Performs on the Piano. Only Sme is Now Covering the News in
General].  Medialne.sk.  https://medialne.trend.sk/internet/piana-vystupuje-aj-pravda-
spravodajstvo-velkom-zamyka-iba-sme (in Slovak).

Iab.slovakia. (2024a). Mesacné ddta online navstevnosti [Monthly Online Traffic Data].
https://e-public.gemius.com/sk/rankings/14345 (in Slovak).

Iab.slovakia. (2024b). Informacia o IAB Monitor [Information about IAB Monitor].
https://www.iabslovakia.sk/iab-monitor/informacie-o-iab-monitor/ (in Slovak).

Kancelaria pre overovanie ndkladov tlace. (©2015). ABC SR - Audit Bureau of Circulations.
Archiv vysledkov - ABC SR [Office for Verification of Printing Costs. (©2015). ABC SR
- Audit Bureau of Circulations. Results Archive - ABC SR]. http://www.abcsr.sk/aktualne-
vysledky/archiv-vysledkov/ (in Slovak).

Ministerstvo kultiry Slovenskej republiky [Ministry of Culture of the Slovak Republic].
(©2008-2010b). Zoznam periodickej tlace: dennik [List of periodicals: daily newspaper].
https://www.culture.gov.sk/pertlac/modul/tlac?ept_nazov=&ept uzregpos=&ept
jazyk=&ept_periodicita_id=19&ept _tematickaskupina3 id=&ept_podvysl vys= (in
Slovak).

TASR. (2016). Narodny paywall Piano po piatich rokoch konci [National Piano paywall ends
after five years]. Teraz.sk. https://www.teraz.sk/import/narodny-paywall-piano-po-piatich-
rokoc/222783-clanok.html (in Slovak).

Vozarova, E. (2008). Zoznam si uz zaina pestovat Topky.sk [The list is already starting to
grow. Topky.sk]. Medialne.sk. https://medialne.trend.sk/internet/zoznam-zacina-pestovat-
topky-sk (in Slovak).

Postavenie slovenského bulvaru
na trhu printovych a online médii

Veronika Cillingova,
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Anotacia
Predkladany prispevok sa venuje otazke, c¢i webové portaly slovenskych bulvarnych

dennikov maju rovnaku poziciu na trhu slovenskych online médii, ako maju ich printové verzie
na trhu slovenskej dennej tlace. Studia porovnava postavenie slovenskych bulvarnych dennikov a
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ich online podob na trhu slovenskych printovych a online médii v obdobi od septembra 2023 do
juna 2024. Predmetom vyskumu su jediné dva tlacené bulvarne denniky, ktoré vychadzaju na
Slovensku, a to Novy ¢as a Plus JEDEN den, a ich webové portdly, konkrétne Cas.sk a Pluska.sk.
Poziciu skumanych médii na trhu sleduje vo vztahu k celoslovenskym nebulvarnym dennikom
Hospodarske noviny, Pravda a SME ak ich webovym portilom (HNonline.sk, Pravda.sk a
SME.sk). Na zdiklade identifikovania postavenia dennikov Novy cas a Plus JEDEN den v
porovnani s nebulvarnymi dennikmi Hospodadrske noviny, Pravda a SME na trhu slovenskych
printovych médii v obdobi od septembra 2023 do jiuna 2024 a postavenia portilov Cas.sk a
Pluska.sk v porovnani s poziciami webovych portalov slovenskych nebulvarnych dennikov, a to
HNonline.sk, Pravda.sk a SME.sk, od septembra 2023 do juna 2024 identifikuje, ci je postavenie
slovenskych bulvarnych dennikov na trhu online médii rovnaké, ako je tomu v pripade ich
postavenia na trhu slovenskych printovych médii. Studia vychddza z verejne dostupnych vidajov
Kanceldarie pre overovanie nadkladov tlace (Audit Bureau of Circulations, skratka ABC SR), ktora
ako jedina na Slovensku monitoruje predany a tlaceny naklad slovenskych periodik, a z verejne
dostupnych udajov zdruzenia slovenskych vydavatelov, medialnych a digitalnych agentur,
technologickych platforiem a zadavatelov reklamy Interactive Advertising Bureau Slovakia
(skratka IAB Slovakia), ktoré taktiez ako jediné v Slovenskej republike meria navstevnost
slovenskych online médii.

Keywords: bulvar, denniky, trh slovenskych online médii, trh slovenskych printovych
médii, webovy portal

ITo3unisa menia «CnoBaubkuii 6yJabBap»
HA PUHKY APYKOBAHMX Me/ia Ta OHJIalH-Me/ia

Beponika Llinainrosa,
0okmop ¢hinocoghii, doyenm,

Kageopa sxncypHaricmuku ma Ho8ux meoia,
gaxyremem mucmeyms,
Vuisepcumem Kocmanmuna @inocoga 6 Himpi
(m. Himpa, Crosayvka Pecnyonixa).

Anomauis

Cmamms npuceésyeHa GUCBIMIIEHHIO NUMAHHA NpO me, YU 8eOnopmanu Cro8aybKux
maobnoidie 3aumardmes MAaKy M NO3UYII0 HA CIOBAULKOMY OHAAUH-PUHKY Medid, SK 1 iXHi
OpPYKOBAHI 6epcii HaA CN08AYbLKOMY OPYKOBAHOMY DUHKY. Y O0ocniodcenHi asmopka nopieHsia
no3uyii cnosaybkux maodnoioie i ixHix eeOnopmanié Ha puHKy OpYKOBAHUX Medid ma OHJIAUH-
media Cnosauuunu 3a nepiod i3 eepecns 2023 poky no uepgenv 2024 poxy. IIpeomemom
0ocnioxcents € 08a cno8ayvki opykogani maoaoiou «Novy cas» i «Plus JEDEN den» ma ixui
gebnopmanu «Cas.sky i «Pluska.sky. Asmopka sidcmencye nosuyito yux media na puHKy wooo
3a2an1bHOHAYIOHANLHUX HemaOnoionux wjooennux eazem «Hospodarske novinyy, «Pravday i
SME ma ixnix eeonopmanie («HNonline.sk», «Pravda.sk» i SME.sk). Ha ocnosi monimopuney
Ppo38umKy nosuyii wooennux cazem «Novy cas» i «Plus JEDEN derny i Hemabn0ionux wjo0eHHux
eazem «Hospodarske noviny», «Pravday i SME na pumky opykoeanux media Cnosauuunu 3a
nepioo iz aunua 2023 poxy no uepeenv 2024 poxy, a maxooc nosuyii nopmanie «Cas.sk» i
«Pluska.sk» i nopmanie nebynveapnux ecazem, sokpema «HNonline.sk», «Pravda.sk» i «SME.sk»,
3a nepiod i3 eepechs 2023 poxy no cepnerv 2024 poky asmopka 6usHauae meHOeHyiio
PO36UMKY NO3UYLT MOHIMOPUHE08UX Media Ha 000X punkax. 3a nepioo i3 eepecus 2023 poky no
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yepgenv 2024 poky asmopka 3’5C08Y€, YU € NO3UYis CL08AULKUX WOOEHHUX mabdnoidié Ha
OHIAUH-PUHKY MAKOI0 JiC, AK I HA PUHKY OpYKOGawux media. /[ocniodceHHs TpYHMYEMbC HA
3azanvHodocmynHux danux Ayoumopcvkoeo 6wpo mupadxcie (abpesiamypa — ABC SR), sike 6
Crosauyuni 30iUCHIOE MOHIMOPUHE NPOOAHUX | OPYKOBAHUX MUPAICIE CLOBAYLKUX NEePIOOUUHUX
8UOAHb, A MAKOJC HA 3A2ANbHOOOCMYNHUX OAHUX acoyiayii crosaybKux eudasyis, media ma
yugposux acenmcme, mMexHolI02IYHUX niam@opm ma pexiamooasyie «lInteractive Advertising
Bureau Slovakia» (IAB Slovakia), sika € eounorw acoyiayieto ¢ Crosaywvkiu Pecnyoniyi ons
BUMIPIOBAHHS KIIbKOCMI 8108i0Y8AUI8 CLOBAYLKUX OHIAUH-MEOIdA.

Kniouoei cnoea: wooenni eazemu, punox ouaaun-media Crosauyunu, mabaoiou,
eebnopmai.
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